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 ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย, สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) 
ใคร่ขอขอบคุณหน่วยงานต่างๆ ที่ได้กล่าวถึงที่ได้ให้ความอนุเคราะห์ในการดำเนินงาน ประสานงาน 
สนับสนุนและให้ความร่วมมือ ตลอดจนให้ข้อเสนอแนะในโครงการประสบความสำเร็จโดยสมบูรณ์ 
นำไปสู่การสร้างชุมชนที่เข้มแข็งสามารถพ่ึงตนเองได้ อีกทั้งยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์โอทอป 
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ABSTRACT 
 

 This report presents the development of packaging on One Tumbon One 
Product (OTOP) to achieve standard quality and higher added value for 15 products. 
Packaging development was included on logo developing, graphic design and 
packaging structural design. According to these, the developed package would serve 
as a proper package, being convenient and attaining the completely functional 
packages including maintaining the quality of products along the required shelf life. 
 
  The development of packaging on 9 food products were selected by means 
of the appropriated materials such as paper box or folding carton, paper bag, 
standing plastic pouch with zip, vacuum plastic bag and plastic box. The graphic 
design was developed based on the communication of the product itself. The 
package also contained 4-color offset printing. 
 
 The development of packaging on 3 types of cloth products was selected to 
pack in folding carton and paper bag. The graphic design was developed based on 
the elegance of the product with local identity. The package also contained 4-color 
offset printing. 
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 The development of packaging on basketwork product was selected to use 
paper tag with a heart shaped or Bodhi leaf form and 4-color offset printing. For 2 
types of herb products, packaging design was developed in the form of 4-color 
printing labels attached on plastic bottles. 
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ยกระดับและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้คุณภาพมาตรฐาน 
สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์และพัฒนาขีดความสามารถ 

 
สักขี  แสนสุภา1, กาญจนา ทุมมานนท์1, จีระวรรณ สุทธิลักษณ์1, ปริญญา ขำสาธร1,  

ไชยวุฒิ เกตุหลิม1, บุญเรือน ขาวพร1, พัชรนันท์ ป่ินเพชรรัตน์1,  
พิพัฒน์ เนียมเปรม1, อรชรี ปริชาชาญ1 และ ละออ เซี่ยงหวอง1 

 

บทคัดย่อ 
 

 รายงานนี้เสนอผลการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้คุณภาพมาตรฐานและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมจำนวน 15 ผลิตภัณฑ์ การพัฒนาประกอบด้วยการพัฒนาโลโก้, กราฟิก และโครงสร้างของ
บรรจุภัณฑ์เพ่ือให้ได้บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมสำหรับการวางจำหน่ายในประเทศ ให้ความสะดวก  
ในการใช้งานและสามารถทำหน้าที่หลักของบรรจุภัณฑ์ได้อย่างครบถ้วนสมบูรณ์ รวมทั้งคงคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ไว้ได้ตลอดอายุการเก็บรักษาท่ีต้องการ. 
 
 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารจำนวน 9 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ชาสมุนไพรเห็ด
หลินจือ, มะขามแก้ว, กล้วยกวนเคลือบช็อกโกแลต, ข้าวหอมมะลิ, กล้วยฉาบ, ปลาอินทรีย์เค็ม,  
ขนมชะมดดำ และมะขามป้อมแช่อ่ิม ได้พัฒนาเลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับขนาดบรรจุและ
การเก็บรักษา ประกอบด้วย กล่องกระดาษแข็ง, ถุงกระดาษ, ถุงพลาสติกตั้งได้แบบมีซิป, ถุง
สุญญากาศ และกล่องพลาสติก พร้อมฉลากบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบกราฟิกเน้นการสื่อถึงผลิตภัณฑ์
ภายในพิมพ์สอดสี 4 สี ด้วยระบบออฟเซต. 
 
 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าจำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผ้าลายน้ำไหล 
ไทลื้อ ผ้าหางกระรอก และผ้าคลุมไหล่ ได้พัฒนาวัสดุบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับขนาดบรรจุ 
ประกอบด้วยกระดาษแข็ง และถุงกระดาษที่มีการออกแบบกราฟิกเน้นความหรูหราของผลิตภัณฑ์
และสื่ออัตลักษณ์ของท้องถิ่น บรรจุภัณฑ์พิมพ์สอดสี 4 สี ด้วยระบบออฟเซต. 
 
 
------------------------------- 
1ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย, สถาบันวจิัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) 
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 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องใช้และเครื่องประดับ ซึ่งมีเพียง 1 ผลิตภัณฑ์ 
ได้ แก่  ผลิ ตภัณ ฑ์ จั กสาน  ได้ พัฒ นาเป็ นฉลากกระดาษแข็ งที่ มี กราฟิกลวดลายคล้ ายรูป  
ใบโพธิ์ สำหรับติดที่หูตะกร้าจักสาน ตัวฉลากพิมพ์สอดสี 4 สี ด้วยระบบออฟเซต. สำหรับการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ประเภทสมุนไพรจำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ได้พัฒนาฉลากบรรจุภัณฑ์โดย
ออกแบบโลโก้และกราฟิกที่สื่อถึงความเชื่อมั่นของผลิตภัณฑ์ และสร้างความโดดเด่นโดยนำลายไทย
ประยุกต์มาประกอบในกราฟิกเพ่ือสื่อถึงผลิตภัณฑ์สมุนไพรท้องถิ่น. 
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1.  บทนำ 
 
 ชุมชนใน 5 ภูมิภาค ของประเทศได้มีการผลิตสินค้าประจำท้องถิ่นจากภูมิปัญญาชาวบ้าน
และใช้วัตถุดิบจากผลผลิตทางการเกษตรในพ้ืนที่ ผลิตเป็นสินค้าหลากหลายรูปแบบ ทั้งประเภท
อาหาร, เครื่องดื่ม, ผ้าและเครื่องแต่งกาย, ของใช้และหัตถกรรม รวมทั้งผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่ไม่ใช่
อาหาร.  ผลิตภัณฑ์เหล่านี้มาจากองค์ความรู้และภูมิปัญญาที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน ทำให้เป็น
สินค้าที่สร้างงานสร้างรายได้เพ่ิม สืบสานภูมิปัญญาให้แก่ชุมชนที่เป็นรากหญ้าและนำไปสู่การพ่ึงพา
ตนเองได้อย่างยั่งยืน.  อย่างไรก็ตาม สินค้าเหล่านี้มีศักยภาพในการแข่งขันในระดับชุมชนและจังหวัด
เท่านั้นเนื่องจากมีจุดอ่อนหลายด้าน เช่น ขาดความสม่ำเสมอของคุณภาพผลิตภัณฑ์, สินค้าประเภท
อาหารและเครื่องดื่มมีอายุการเก็บรักษาสั้น ไม่สามารถวางขายในตลาดต่างประเทศ,  กระบวนการ
ผลิตไม่ได้มาตรฐานตามระบบ GMP รวมทั้งบรรจุภัณฑ์ไม่ช่วยเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ ตลอดจนขาด
การสนับสนุนด้านเงินทุนหมุนเวียนและการส่งเสริมช่องทางการตลาดในการจำหน่ายสินค้า. 
  

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) ได้ลงนามในบันทึกข้อตกลง
ความร่วมมือกับจังหวัดต่างๆ ในการนำเทคโนโลยีหรือองค์ความรู้ของ วว. ไปถ่ายทอดสู่จังหวัด  
เพ่ือแก้ปัญหาต่างๆ ด้วยการใช้วิทยาศาสตร์, เทคโนโลยี และนวัตกรรม (วทน.) ช่วยให้ประชาชน 
ในจังหวัดมีคุณภาพชีวิตดีขึ้น ตลอดจนสามารถสร้างรายได้เพ่ิมให้แก่ชุมชน สำหรับกลุ่มผู้ผลิตสินค้า
ชุมชนก็เป็นกลุ่มชุมชนในจังหวัดที่ต้องการ วทน. ไปช่วยยกระดับคุณภาพสินค้าให้สามารถแข่งขัน  
ในตลาดภายในประเทศและตลาดต่างประเทศโดยเฉพาะตลาดการค้าประชาคมอาเซียน. 

  
การนำวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่เหมาะสมไปใช้ในการพัฒนายกระดับทั้งด้านวัตถุดิบ , 

กระบวนการผลิต, รูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จึงเป็นสิ่งจำเป็น เพ่ือสนับสนุนให้มีการใช้วัตถุดิบ
ในท้องถิ่น  พัฒนากระบวนการผลิตให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสม่ำเสมอ ได้มาตรฐาน เป็นที่ยอมรับ 
ลดการสูญเสียในกระบวนการผลิต และผลิตสินค้าโดยคำนึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม สร้างความ
ยั่งยืนในด้านคุณภาพชีวิตของสมาชิกกลุ่มชุมชนด้วยการนำปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาปรับใช้  
ในกระบวนการผลิตสินค้า ตลอดจนพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ เพ่ิมมูลค่าทางการตลาดและมีต้นทุน
ค่าใช้จ่ายที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนมีศักยภาพในการแข่งขันทั้งตลาด  
ในประเทศและเพ่ือการส่งออกต่อไป. 
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วัตถุประสงค์ของโครงการ   
1. พัฒนาผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่าด้วยบรรจุภัณฑ์ให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้ง 5 ประเภท ได้แก่ 

อาหาร, เครื่องดื่ม, ผ้าและเครื่องแต่งกาย, ของใช้ของที่ระลึก และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร.    
2. พัฒนาศักยภาพผู้ผลิตชุมชนให้สามารถผลิตสินค้าที่มีคุณภาพสม่ำเสมอและมีรูปแบบ 

บรรจุภัณฑ์ที่เพ่ิมมูลค่าสินค้าและสามารถแข่งขันได้ในตลาด. 
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2.  วิธดีำเนินการ 
 

2.1 กลุม่เป้าหมายและพื้นที่ดำเนินการ 
 กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับประโยชน์จากโครงการ ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้าชุมชนโอทอปที่อยู่ในจังหวัด
ต่างๆ ของประเทศ โดยผู้ผลิตชุมชนจะถูกประเมินศักยภาพและความพร้อมในการรับการพัฒนา  
ทั้งด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์, กระบวนการผลิต และบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนกลุ่มผู้ผลิตชุมชนจะถูกประเมิน
ความพร้อมในการผลิตสินค้าโอทอปเพ่ือรองรับตลาดระดับประเทศและระดับภูมิภาคประชาคม
อาเซียน. 
 
 สำหรับพ้ืนที่ดำเนินการนั้น สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.)  
ได้จัดทำบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) กับจังหวัดต่างๆ ได้แก่ จังหวัดประจวบคีรีขันธ์, ระยอง, 
จันทบุรี, ตราด, ปทุมธานี, แพร่, น่าน, ลำพูน, ลำปาง, เชียงใหม่, เชียงราย และสามจังหวัดชายแดน
ภาคใต้. นอกจากนั้น กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (วท.) ได้จัดการประชุมบูรณาการด้าน
วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรม (วทน.) ร่วมกับกลุ่มจังหวัดต่างๆ และได้จัดทำข้อตกลงในการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนในจังหวัดต่างๆ ได้แก่ จังหวัดสระบุรี , เพชรบุรี, กาญจนบุรี, สุพรรณบุรี, 
ชุมพร, สุราษฎร์ธานี, กระบี่, นครศรีธรรมราช, ตรัง, พังงา และสงขลา ดังนั้น การคัดเลือกพ้ืนที่
ดำเนินการของโครงการจึงพิจารณาจากพ้ืนที่ในจังหวัดต่างๆ ที่ วว. และ วท. ได้จัดทำข้อตกลงร่วมกัน
ในการถ่ายทอดเทคโนโลยีด้าน วทน. 
 

2.2 แผนการดำเนินงาน 
 แผนการดำเนินงานของโครงการมีระยะเวลาตั้งแต่เดือนตุลาคม 2557 ถึงเดือนกันยายน 
2558 โดยมีกิจกรรม และเป้าหมายรายกิจกรรม ดังแสดงในตารางที ่1. 
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ตารางท่ี 1.  แผนการดำเนินงานและเป้าหมาย 
กิจกรรม เป้าหมาย หน่วยนับ ระยะเวลาดำเนินการ 

Q1 Q2 Q3 Q4 

1. สำรวจพ้ืนท่ีและกลุม่
ผู้ผลิตชุมชน และวางแผน 
พัฒนากลุ่มผูผ้ลติชุมชน 

15 กลุ่ม/ 
ผลิตภณัฑ ์

    

2. ประเมิน วเิคราะห์และ
ตรวจสอบผลติภณัฑ์
ชุมชน 
เพื่อการปรับปรุงคุณภาพ 
มาตรฐาน 

15 กลุ่ม/ผลติภณัฑ ์     

3. ฝึกอบรมและถ่ายทอด 
ความรู้ด้าน วทน. และ
การ 
ออกแบบบรรจุภณัฑ ์

100 ราย (คน)     

4. ออกแบบและพัฒนาบรรจุ
ภัณฑเ์พื่อส่งเสริมการขาย 

15 ผลิตภณัฑ ์     

5. ติดตามประเมินผลการ
นำไปใช้ประโยชน์ 

3 กลุ่ม     

 

2.3 การประเมินศักยภาพของกลุ่มผู้ผลิตชุมชน 
 กลุ่มผู้ผลิตชุมชนที่เข้าร่วมโครงการจะถูกสัมภาษณ์และบันทึกข้อมูลลงในแบบประเมิน
ศักยภาพผู้ผลิตชุมชนโอทอป (ภาคผนวก 1) และคัดเลือกกลุ่มผู้ผลิตชุมชนนำมาพัฒนาศักยภาพ 
โดยพิจารณาหัวข้อต่างๆ ดังนี้: 

1. สถานภาพการรวมเป็นกลุ่มของผู้ผลิตชุมชนต้องมีโครงสร้างการดำเนินงานกลุ่มแบบ
วิสาหกิจชุมชน. 

2. กำลังการผลิตสามารถขยายปริมาณการผลิตต่อเดือนได้มากขึ้นเพ่ือตอบสนองตลาด. 
3. ผลิตภัณฑ์เดิมที่นำมาพัฒนาเป็นที่รู้จักในตลาดท้องถิ่นหรือตลาดในจังหวัด. 

4. สมาชิกกลุ่มมีความตั้งใจและยินดีที่จะร่วมกันพัฒนาสินค้าสู่ตลาด. 
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2.4 การอบรมพัฒนาด้านผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
 ประสานงานกับหน่วยงานภาครัฐเพ่ือคัดเลือกผู้ผลิตสินค้าชุมชนเข้าร่วมการฝึกอบรม เพ่ือให้
ผู้ผลิตชุมชนได้รับการถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจด้านการตลาด , ด้านเทคโนโลยี, การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ด้านการรับรองมาตรฐาน และแนวคิดในการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ให้มีความพร้อมสำหรับ
การยื่นขอมาตรฐานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้สินค้าโอทอปมีภาพลักษณ์เป็นที่ยอมรับและสามารถ
แข่งขันได้ในตลาดโลก ซึ่งทำให้ผู้ประกอบการมีส่วนร่วมในการคิด, ค้นคว้า และหาวิธีการออกแบบที่ดี
และเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของตนได้ด้วยตนเอง โดยผ่านกระบวนการต่างๆ ในการฝึกอบรม เพ่ือให้
เกิดความยั่งยืนต่อไป และหลังการฝึกอบรมได้ให้ผู้เข้าร่วมฝึกอบรมตอบแบบสอบถามเพ่ือสำรวจ
ความพึงพอใจในการจัดฝึกอบรม หลักสูตรการฝึกอบรมและแบบสำรวจความพึงพอใจในการจัด
ฝึกอบรม ดังแสดงในภาคผนวก 2. 
 

2.5 การพัฒนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
 ขั้นตอนในการพัฒนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วย 
 2.5.1 การสำรวจพ้ืนที่เป้าหมายและสัมภาษณ์กลุ่มผู้ผลิตชุมชน เพ่ือรวบรวมข้อมูลต่างๆ  
ที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน, กระบวนการผลิต, การควบคุมการผลิต, ลักษณะปัจจุบันของผลิตภัณฑ์ 
ความต้องการของผู้บริโภคและตลาดเป้าหมาย,  แนวคิดของผู้ประกอบการโอทอปในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เป็นต้น. 
 2.5.2 วิเคราะห์บรรจุภัณฑ์เดิมที่ใช้อยู่ศึกษาข้อมูลเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
กับคู่แข่งสำคัญในตลาด พิจารณาความต้องการการคุ้มครองของผลิตภัณฑ์ , ตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ 
ที่จะพัฒนาเพ่ือวางจำหน่ายในตลาด, การตั้งราคาจำหน่ายเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์คู่แข่ง ตลอดจน
ความสอดคล้องของผลิตภัณฑ์กับกฎระเบียบหรือกฎหมายที่เกี่ยวข้อง. 
 2.5.3 นำข้อมูลทั้งหมดตามข้อ 2.5.1 และ 2.5.2 มาพิจารณาออกแบบโครงสร้างและกราฟิก
ของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างแบบร่างโครงสร้างและกราฟิกไม่น้อยกว่า 2 รูปแบบ เพื่อคัดเลือกแบบร่างที่
เจ้าของผลิตภัณฑ์หรือผู้ผลิตชุมชนเห็นชอบร่วมกับความคิดเห็นของทีมออกแบบ ซึ่งประกอบด้วย 
นักการตลาด, วิศวกร, นักออกแบบ, นักวิทยาศาสตร์ ออกความเห็นคัดเลือกแบบร่างที่ดีที่สุด. 
 2.5.4 นักออกแบบนำร่างที่คัดเลือกแล้วไปผลิตเป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ (Mog Up) 3 มิติ 
เพ่ือพิจารณาความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ และความเหมาะสมในการบรรจุผลิตภัณฑ์ ตลอดจน
พิจารณากราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ร่วมกับผู้ผลิตชุมชนซึ่งเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์. 
 2.5.5 นักวิจัยและนักออกแบบในโครงการร่วมประสานข้อมูลกับโรงงานผลิตบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
สั่งผลิตบรรจุภัณฑ์ในกรณีที่ผู้ผลิตชุมชนต้องการผลิตบรรจุภัณฑ์เพ่ือนำไปใช้ในเชิงพาณิชย์. 
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3. ผลการวิจัยและวิจารณ์ 
 

3.1 ผลการดำเนินงานคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายและพื้นที่ดำเนินการ 
 กลุ่มเป้าหมายและพ้ืนที่ดำเนินการของโครงการ คณะวิจัยได้ใช้หลักเกณฑ์การพิจารณา
คัดเลือกกลุ่มและพ้ืนที่เป้าหมายดำเนินงานจากบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ระหว่าง
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) กับจังหวัดต่างๆ รวมทั้งข้อตกลงการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชนบท ซึ่งกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (วท.) ได้จัดการประชุมบูรณาการด้าน
วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรม (วทน.) ร่วมกับกลุ่มจังหวัดต่างๆ จนเกิดข้อตกลงให้ วว. ไป
ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้านการบรรจุภัณฑ์ให้แก่จังหวัดต่างๆ ตามผลสรุปจากการประชุมบูรณาการ วทน. ผล
การคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายและพ้ืนที่ดำเนินการ ดังแสดงในตารางที่ 2 และภาคผนวก 3. 
 

3.2 ผลการดำเนินงานตามแผนการดำเนินงาน 
 คณะวิจัยได้ดำเนินงานตามแผนตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2557 ถึงเดือนกันยายน 2558 
ดังแสดงในตารางที่ 3 ตั้งแต่การสำรวจพ้ืนที่และกลุ่มผู้ผลิตชุมชน รวมทั้งประเมินและตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่จะนำมาพัฒนาบรรจุภัณฑ์ จำนวน 15 ผลิตภัณฑ์ ที่ผลิตและจำหน่ายโดยผู้ผลิต
ชุมชนจำนวน 15 กลุ่ม . ผลจากการสำรวจข้อมูลเบื้องต้นพบว่า ผู้ผลิตชุมชนขาดความรู้ด้าน
กระบวนการผลิตที่ถูกสุขลักษณะ (GMP) และขาดความเข้าใจเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ตลอดจนไม่มีความรู้ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ คณะผู้วิจัยจึงได้จัดฝึกอบรมและถ่ายทอดความรู้ที่
เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตที่ถูกสุขลักษณะและแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับ
ผู้ประกอบการและผู้ผลิตชุมชนจำนวน 2 ครั้ง, ครั้งที่ 1 จัดฝึกอบรมที่ จ.พังงา มีผู้เข้าร่วมการอบรม
จำนวน 103 คน ครั้งที่ 2 จัดที่ จ.ชัยนาท มีผู้เข้าร่วมอบรมจำนวน 122 คน กิจกรรมสุดท้ายที่อยู่ใน
แผนการดำเนินงาน คือ การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายให้กับผลิตภัณฑ์
จำนวน 15 ผลิตภัณฑ์ ซึ่งได้ส่งมอบร่างแบบบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นให้กับผู้ประกอบการนำไปผลิตเป็น
บรรจุภัณฑ์ เพื่อใช้ในเชิงพาณิชย์ต่อไป.  
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ตารางท่ี 2.  ผลการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายและพื้นที่ดำเนินการ 
ลำดับ จังหวัด ชื่อกลุม่ ผลิตภัณฑ ์ ที่อยู่ เบอร์โทร 

1 เชียงใหม ่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรบ้านตลาดขี้เหล็ก ชาสมุนไพรเห็ดหลินจือ 70 ม.1 ต.บ้านโป่ง อ.ดอยสะเก็ด จ.เชียงใหม่ 081 672 2358 
2 น่าน กลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าบ้านทุ่งสุน ผ้าลายน้ำไหลไทยลื้อ 156 ม.4 บ้านทุ่งสุน ต.งอบ อ.ทุ่งช้าง จ.น่าน 55130 089 521 5029 
3 พิจิตร กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามัคคีโพธ์ิประทับช้าง มะขามแก้วเลิศรส 181 ม.9 ต.โพธิ์ประทับช้าง อ.โพธิ์ประทับช้าง จ.พิจิตร   086 214 1178 
4 นครสวรรค ์ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพสตรีบ้านฉาง กล้วยกวนเคลือ

ช็อกโกแลต 
210 หมู่ 2 ต.หนองกะโดน อ.เมือง จ.นครสวรรค ์ 086 529 9828 

5 สุรินทร ์ กลุ่มเกษตรกรทฤษฎีใหม ่ ข้าวหอมมะล ิ 136 ม.1 ต.ตอโค อ.เมือง จ.สุรินทร์ 32000 081 9377309 
6 บุรีรัมย ์ กลุ่มผูผ้ลติกล้วยฉาบ กล้วยฉาบ 124/1 ม.9 ต.ท่าโพธ์ชัย อ.หนองกี จ.บุรีรัมย ์ 081 074 2841 
7 นครราชสมีา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย ผ้าหางกระรอก 86 ห้วยทราย หมู่ 6 ต.หนองมะนาว อ.คง  

จ.นครราชสีมา  
086 245 0494 

8 นครราชสมีา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย ผ้าคลมุไหล ่ 86 ห้วยทราย หมู่ 6 ต.หนองมะนาว อ.คง  
จ.นครราชสีมา 

086 245 0494 

9 สิงห์บุร ี กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านดอนโพธิ์ ผลิตภณัฑ์จักรสาน 74 ม.10 ต.ห้วยชัน อ.อินทร์บุรี จ.สิงห์บุร ี 087 001 9964 
10 ชัยนาท กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านท่าลาภผลิตกล้วยอบแห้ง กล้วยฉาบ 241 ม.7 ต.ธรรมามลู อ.เมือง จ.ชัยนาท 086 207 2128 
11 นนทบุรี กลุ่มผูผ้ลติปลาเค็ม ปลาอินทรีย์เค็ม 7/315 ม.3 ถ.รัตนาธิเบศร์ ต.บางรักพัฒนา  

อ.บางบัวทอง จ.นนทบุรี 
089 769 3823 

12 ปทุมธาน ี กลุ่มวิสาหกิจชุมชนรัตน์หา้ ขนมชะมดดำ 16 หมู่ 5 ซ.อยู่เจริญโครงการ 1 ต.บึงยี่โถ อ.ธัญบุรี จ.ปทุมธาน ี 081 440 6172 
02 577 1296 

13 ปทุมธาน ี กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปสตรีพฒันา สารสกัดสมุนไพร 15/338 ม.3 ซ.44 คลองหก อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี  084 544 4383 
14 ปทุมธาน ี กลุ่มวิสาหกิจชุมชนนิชาภา สมุนไพรขัดผิว 16 หมู่ 5 ซ.ปฏิรูป ถ.คลอง 12 ต.นพรัตน์ อ.หนองเสือ จ.ปทุมธานี 081 440 6172 
15 ปัตตาน ี กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านทรายขาว มะขามป้อมแช่อิ่ม 6/2 ม.3 ต.ทรายขาว อ.โคกโพธ์ิ จ.ปัตตานี 94120  086 291 9892, 

093 582 7505 

11 
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ตารางท่ี 3.  ผลการดำเนินงานเปรียบเทียบกับแผนงานที่กำหนดไว้ 
กิจกรรม ระยะเวลาดำเนินการ (11 เดือน)   

พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1. สำรวจพ้ืนท่ีและกลุม่ผูผ้ลติชุมชน และวางแผนพัฒนา
กลุ่มผูผ้ลติชุมชน 
2. ประเมิน วเิคราะห์และตรวจสอบผลิตภณัฑ์ชุมชนเพื่อ
การปรับปรุงคุณภาพ 
3. ฝกึอบรมและถ่ายทอดความรูด้้าน วทน. และการ
ออกแบบบรรจุภณัฑ ์
4. ออกแบบและพัฒนาบรรจุภณัฑ์เพือ่ส่งเสรมิการขาย 
5. ติดตามประเมินผลการนำไปใช้ประโยชน์ 

 

           

หมายเหตุ:      แผนการดำเนินงาน 
       ผลการดำเนินงาน 

 

3.3 ผลการดำเนินงานการประเมินศักยภาพของกลุ่มผูผ้ลิตชุมชน 
 ผู้ผลิตชุมชนจำนวน 15 กลุ่ม ที่ผ่านการคัดเลือกเบื้องต้นมาแล้วจะถูกสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือ
ประเมินศักยภาพของกลุ่ม โดยพิจารณาจากสถานภาพการรวมเป็นกลุ่มของผู้ผลิตชุมชนและมี
ความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกับพ้ืนที่ผลิตผลิตภัณฑ์ โดยต้องแสดงความสามารถในการผลิตผลิตภัณ ฑ์ 
โอทอปว่า สามารถขยายปริมาณการผลิตต่อเดือนได้เพ่ิมข้ึน เพ่ือตอบสนองตลาดทั้งภายในและตลาด
อาเซียน. สำหรับผลิตภัณฑ์ที่นำมาพัฒนาบรรจุภัณฑ์จะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่วางขายและเป็นที่รู้จัก 
ในตลาดท้องถิ่น ตลอดจนประเมินความตั้งใจ และความพร้อมของกลุ่มในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ
บรรจุภัณฑ์ให้สามารถต่อยอดไปสู่การผลิตเชิงพาณิชย์ได้ต่อไป ผลการประเมินศักยภาพของกลุ่ม
ผู้ผลิตชุมชน ดังแสดงในตารางที่ 4. 

 

3.4 ผลการดำเนินงานการอบรมพัฒนาด้านผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
   ผลการดำเนินงานด้านการฝึกอบรมเรื่อง  “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์  
โอทอปด้วยบรรจุภัณฑ์” จำนวน 2 ครั้ง โดยครั้งที่ 1 เมื่อวันที่ 23 เมษายน 2558 ณ โรงแรมภูงา  
จ.พังงา ครั้งที่ 2 เมื่อวันที่ 12 พฤษภาคม 2558 ณ โรงแรมชัยนาทธานี จ.ชัยนาท โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือให้ผู้ประกอบการสินค้าชุมชนได้รับการถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจด้านการตลาด, ด้านเทคโนโลยี, 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์, ด้านการรับรองด้านมาตรฐาน และด้านแนวคิดในการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ให้มี
ความพร้อมสำหรับการยื่นขอมาตรฐาน มผช. หรือมาตรฐานอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้สินค้าโอทอป . 
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ตารางท่ี 4.  ผลการประเมินศักยภาพของผู้ผลิตชุมชน 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

1 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้าน
เกษตรบ้านตลาดขี้เหล็ก 
 
 
 
 

ชาสมุนไพรเห็ดหลินจือ เป็นการรวมกลุ่ม
ของแม่บ้านมีสมาชิก
ประมาณ 20 ราย 

กลุ่มมีองค์ความรู้ในการผลติที่มีความ
พร้อมอยู่แล้ว มีจำหน่ายในร้านขาย
ของฝากของจังหวัด มีรายได้ประมาณ 
15,000 บาท ต่อเดือน 

บรรจภุัณฑ์ใส่ในถุงพลาสติกติดฉลาก
ด้านหน้า ผู้ประกอบการต้องการปรับ 
โลโก้ใหม่ และพัฒนารูปแบบของ 
บรรจภุัณฑเ์พื่อให้สามารถเพิ่มมูลค่า 
เจาะกลุม่ลูกคา้ใหม่ สามารถนำไป
วางขายในห้างได ้

 

2 กลุ่มอาชีพสตรีทอผ้า 
บ้านทุ่งสุน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผ้าลายน้ำไหลไทยลื้อ เป็นการรวมกลุ่ม 
ของเกษตรกร มี 
สมาชิกกว่า  
200 ราย 

มีการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพสสีัน
ขนาดของผ้าทอให้ได้มาตรฐานและ
พัฒนาเป็นผลติภณัฑ์อื่นๆ เช่น ผา้ปู
โต๊ะ, ผ้ารองจาน, ผา้พันคอ ฯลฯ ทำให้
สินค้าได้รับความนิยมและเป็นที่
ต้องการของตลาดมากขึ้น มีการ
จำหน่ายที่ทำการของกลุ่ม และตาม
ร้านค้าในจงัหวัดและตามร้านคา้ใน
โรงแรมต่างๆ มียอดการจำหน่าย
ประมาณเดือนละ 50,000-100,000 
บาท  

กลุ่มผลิตผ้าประเภทต่างๆ โดยมีชือ่เรียก
ลายผา้อยู่ 19 ลาย เช่น ผ้าลายน้ำสุน, 
ผ้าลายตะวัน และผา้ลายน้ำไหลไทลื้อ 
เป็นต้น ซึ่งปัจจุบันทางกลุ่มได้ใช้ถงุ
กระดาษในการใส่ผ้าที่จำหน่าย  กลุ่ม 
ไม่มีบรรจภุัณฑ์เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม
สำหรับบรรจผุ้าประเภทต่างๆ ที่ผลิตขึ้น 
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ตารางท่ี 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพการ

รวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

3 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
สามัคคโีพธิ์ประทับช้าง 
 
 
 
 
 
 

มะขามแก้วเลิศรส เป็นกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรและเป็น
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ดว้ยมีสมาชิก 10 ราย 

ในที่ทำการของกลุ่มมีอุปกรณ์, เครื่องมือ, 
องค์ความรู้ ในการผลิตเพียบพร้อมอยู่
แล้ว วัตถุดิบหาง่าย ไม่มีปญัหาในการ
ผลิต มีผลิตภณัฑส์้มโอแก้ว และมะขาม
แก้วที่หลาก หลายรส ส่งขายตามร้าน
ของฝากในจังหวัดและใกลเ้คียง จำหน่าย
กล่องละ 25 บาท ยอดจำหน่ายประมาณ 
15,000 บาทต่อเดือน 

ผลิตภณัฑ์เป็นของฝากประจำจังหวัด 
ผลิตภณัฑ์ห่อด้วยกระดาษแก้วเหมือน 
ลูกอมทอฟฟี แล้วบรรจุกล่องกระดาษ
แข็งทรงลูกเต๋า ทางกลุ่มต้องการโลโก้
ที่เป็นเอกลักษณ์ เข้ากับวัฒนธรรม
ท้องถิ่น เพื่อสร้างเป็นจุดเด่นให้
ผลิตภณัฑ ์

 

4 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม
พัฒนาอาชีพสตรีบ้านฉาง 
 
 
 
 
 
 
 
 

กล้วยกวนเคลือบ
ช็อกโกแลต 

เป็นกลุ่มสมาชิกที่
ประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม รวม
สมาชิกเป็นวิสาหกิจ
ชุมชนได้ทั้งสิ้น  
22 ราย 

ประธานกลุม่จะทำหน้าที่เป็นผู้คอยควบคุม
สมาชิกหรือคนงานพร้อมการตรวจสอบ
ผลิตภณัฑ์, ปริมาณการผลิต และการใช้
ทรัพยากรใหคุ้้มคา่ มีคณุภาพในการผลิต
ทุกขั้นตอน ไม่มีปัญหาในการผลิต มี
ลักษณะการแบ่งงานกันออกไปคนละหน้าที่ 
มีการจำหน่ายตามงานต่างๆ และจัด
จำหน่ายผา่นพ่อค้าคนกลางและขายตาม
ร้านขายของฝาก ขายถุงละ 28 บาท มี
รายได้ประมาณ 80,000 บาทต่อเดือน 

กลุ่มได้นำกล้วยน้ำว้ามาแปรรูปเปน็ 
“กล้วยกวนกะทิสด” มีการผลิตทีถู่ก
สุขลักษณะ ได้รับการรับรองมาตรฐาน 
จาก อย. และ มผช. ปัจจุบันทางกลุ่ม
บรรจุกล้วยกวนลงในถุงพลาสติก
พร้อมปิดปากถุงด้วยฉลากกระดาษ
แข็งที่ปากถุง 
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ตารางท่ี 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

5 กลุ่มเกษตรกรทฤษฎีใหม ่
 
 
 
 
 
 
 

ข้าวหอมมะล ิ เกษตรกรผู้ผลิตข้าว
เป็นสมาชิกของ
สหกรณ์ จำนวน  
25 ราย 

มีการผลิตตามแนวทางเกษตรอินทรีย์
ได้รับมาตรฐานไบโอสวสิผลผลิต
ข้าวเปลือก 7% สหกรณ์จะเป็นผู้รบัซื้อ
ไปอีก 3%  จะแปรรูปเป็นข้าวสาร 
บรรจุถงุพลาสติกระบบสุญญากาศ 
ขนาด 1 กโิลกรัม จำหน่ายถุงละ 70 
บาท ยอดจำหน่ายประมาณ 50-100 
ถุงต่อเดือน 

ข้าวหอมมะลิปลอดสารพิษเป็นที่ตอ้งการ
ของกลุ่มผู้บรโิภคที่รักสุขภาพอยู่แล้ว 
บรรจภุัณฑเ์ป็นถุงบรรจสุุญญากาศที่ใช้ 
เป็นรูปแบบเหมือนกนัสำหรับข้าวสาร  
แต่ข้อความที่พิมพ์บนถุง ยังไม่มีจดุดึงดูด  
โลโกเ้ยอะเกินไป ตัวหนังสือไม่ทันสมัย 

 

6 กลุ่มผูผ้ลติกล้วยฉาบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กล้วยฉาบ เป็นการรวมของ
แม่บ้านมีสมาชิก
จำนวน 20 ราย 

ผลิตจากกล้วยทีม่ีในท้องถิ่นมาแปรรูป
เพื่อเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภณัฑจ์ำหน่ายใน
ราคาถุงละ 35 บาท มีจำหน่ายในร้าน
ขายของฝากของจังหวัด 
 

กลุ่มมีการปลูกกล้วยกันทุกบ้าน จงึนำ 
มาแปรรูปใหม้ีมลูค่าเพิ่มขึ้น โดยการเลือก
กล้วยน้ำว้าท่ีแก่จัด ตดัจากต้น ไมผ่่านการ
บ่มแก๊ส มาแปรรูปเป็นกล้วยฉาบ ใช้วิธีหั่น
กล้วยตามยาวและนำไปทอด  ทำให้มียอด
จำหน่ายได้ดีในชุมชน บรรจภุณัฑเ์ดิมเป็น
ถุงพลาสติกใสพอลิโพรพลิีน ที่มีขายอยู่ทั่วไป 
ฉลากทำด้วยกระดาษพิมพ์เขียนและพิมพ ์
ด้วยตัวหนังสือธรรมดา ขนาดบรรจุถุงละ  
40 กรัม 
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ตารางท่ี 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

7 กลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกร 
บ้านห้วยทราย 
 
 
 
 
 
 
 

ผ้าหางกะรอก เป็นการรวมตัวของ
สมาชิกกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกร มีการรวม 
กลุ่มสมาชิก  
126 ราย 

กุล่มแม่บ้านจะมีการรวมตัวเพื่อผลิตผา้
ในช่วงว่างจากอาชีพหลักประกอบกับ
สมาชิกส่วนใหญเ่ป็นผูสู้งวัย มีความ
เชี่ยวชาญในการขึ้นลายผ้าที่เป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น กลุ่ผ้าหางกระรอก
เป็นผลติภณัฑ์ที่ได้รับความนิยมจากลูกค้า
เป็นอย่างสูง ทางกลุ่มได้มีการพัฒนาลาย
ของผ้าในกลุ่มนี้ ยอดจำหนา่ย 15,000 
บาทต่อเดือน 

ในการทอผ้าหางกะรอกจะทอเป็นม้วนและ
จำหน่ายในรูปแบบเป็น “เมตร” และแบบ
สำเรจ็รูป บรรจุภณัฑ์ที่ใช้เป็นถุงแก้วห่อ
ผลิตภณัฑ์ และใส่ในถุงกระดาษทีไ่ม่มีโลโก้/ 
ตราสินค้า ซึ่งเป็นถุงกระดาษมาตรฐานตาม
ท้องตลาดทั่วไป 
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ตารางท่ี 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

8 กลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกร 
บ้านห้วยทราย 
 
 
 
 
 

ผ้าคลมุไหล ่ เป็นการรวมตัวของ
สมาชิกกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกร มีการ
รวมกลุม่สมาชิก 
126 ราย 

จากภูมิปญัญาของสมาชิกในกลุ่ม
แม่บ้าน ด้านความ สามารถในการขึ้น
ลายผา้ ซึ่งทำให้ผลติภณัฑ์กลุม่อื่นๆ ที่
กลุ่มมีอยูไ่ดร้ับการยอมรับทางกลุม่ 
จึงมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่ม
ผ้าพันคอข้ึนมาเพื่อขยายตลาด โดยมี
ยอดจำหน่าย 70,000 บาทต่อเดือน 

ผลิตภณัฑ์ผ้าคลุมไหล่จำหน่ายเปน็ผืน โดยราคา
ต่อผืนจะแตกต่างกันตามชนิดของผ้า เช่น  
ผ้าไหม, ผ้ามัดหมี่ เป็นต้น บรรจุภณัฑ์ที่ใช้เป็น
ถุงแก้วห่อผลิตภณัฑ์ และใส่ในถุงกระดาษทีไ่ม่
มีโลโก้/ตราสินค้า (ถุงกระดาษที่เป็นถุง
มาตรฐานตามท้องตลาด)  

9 
 
 
 

ผลิตภณัฑ์จักสาน 
 

ผลิตภณัฑ์
เครื่องจักรสาน 

เป็นการรวมตัวของ
สมาชิกกลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรมีการรวม 
กลุ่มสมาชิก  
20  ราย 

ผู้ประกอบการรวมกลุ่มกันผลติสินค้า
โดยซื้อเส้นพลาสติกมาเป็นม้วน และ
ช่วยกันออกแบบให้มีความ แตกตา่ง
จากผลติภณัฑ์ในท้องตลาดทำให้มี
ยอดขายที่ดี โดยมียอดจำหน่าย 
15,000 บาทต่อเดือน (โดยประมาณ) 
เนื่องจากราคาของสินค้าขึ้นอยู่กับ
ขนาดและแบบ โดยราคาอยูร่ะหวา่ง 
20 – 500 บาท 

ผลิตภณัฑ์ของกลุ่มมีการรวมตัวกันผลิตตะกร้าที่
สานจากพลาสติกมีการพัฒนารูปแบบให้ทันสมัย 
และมโีครงสร้างที่แข็งแรง ผลติภณัฑ์ที่หลาย
ขนาดตามความต้องการของกลุม่ตลาดเปา้หมาย
บรรจภุัณฑ์ที่ใช้สำหรับผลิตภณัฑ์จกัสานขนาดเล็ก
ใส่ในถุงพลาสติกหูหิ้ว ส่วนผลิตภณัฑ์จักสานท่ีมี
ขนาดใหญ่มากๆ จะไม่ใส่ถุงให้กับลูกค้า และไมม่ี
ป้ายห้อยหรือฉลากแสดงรายละเอยีดของ
ผลิตภณัฑ์และผูผ้ลติ 
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ตารางที่ 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

10 กลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรบา้นท่า
ลาภผลติกล้วย
อบแห้ง 
 
 
 
 
 
 
 

กล้วยฉาบ เป็นการวมกลุ่ม 
แม่บ้านเป็น
วิสาหกิจชุมชน  
มีสมาชิก 20 ราย 
ระดมหุ้นจาก
สมาชิกและชุมชน
หุ้นละ 10 บาท 

การผลิตใช้แรงงานจากคนในชุมชน
และวัตถุดบิท่ีมีอยู่ในชุมชนคิดค้นสูตร
พัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปกล้วยเพื่อ
สุขภาพ ให้มีความแปลกใหม่ น่า
รับประทาน มคีุณคา่ทางโภชนาการ
สูง มีการจำหนา่ยร้านคา้ในจังหวัด 
และต่างจังหวัดทีเ่ป็นตัวแทนจำหน่าย 
และตามงานมหกรรมต่างๆ  ราคาถุง
ละ 35 บาท 
 
 

ผลิตภณัฑ์ของกลุ่มมีการแปรรูปกล้วย
หลากหลายชนิด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ให้มีรูปแบบ รสชาติที่แปลกใหม่ คดิค้น
สูตรเพื่อสุขภาพ ใช้บรรจุภณัฑ์เปน็
ถุงพลาสติกใสพร้อมตดิฉลากกระดาษ 
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ตารางที่ 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

11 กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนผู้ผลติ
ปลาเคม็อบ
โอโซน 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปลาอินทรีย์เค็ม เป็นการรวมตัวของ
สมาชิกกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน มี
สมาชิก 7 ราย 

ผู้ประกอบการมีจดุเด่นของการผลติ คือ 
ผลิตโดยใช้กรรมวิธีฆ่าเชื้อด้วยระบบ
โอโซน ทำให้ได้ปลาเค็มที่สะอาดเมื่อ
บรรจุแบบสุญญากาศ ส่งผลให้อายุการ
เก็บรักษานานข้ึนมียอดจำหน่าย 
120,000 บาทต่อเดือน (โดยประมาณ) 
เนื่องจากราคาของสินค้าขึ้นอยู่กับขนาด
และน้ำหนักของปลาเค็ม โดยแบ่งเป็น 
ขนาดเล็กจำหน่ายช้ินละ 40 บาท ตัว
ใหญ่จำหน่ายชิ้นละ 50 บาท 

บรรจุในถุงสุญญากาศสินค้าแบ่งเป็น 
2 ขนาด คือ ขนาดเล็กน้ำหนัก 50 กรัม และ
ขนาดใหญ่น้ำหนัก 80 กรัม โลโก้ใช้คำเฉพาะ 
“ออ๊ดปลาเค็ม” (อ่านว่าอ๊อดปลาเค็ม) พิมพ์สี
เดียว รูปแบบกราฟิกขาดความสวยงาม และ
ขาดรายละเอยีด วันผลิต–วันหมดอายุ 
หมายเลขโทรศัพท์ มาตรฐานท่ีไดร้ับเป็นต้น 
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ตารางที่ 4.  (ต่อ) 

 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

12 กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนรัตน์ห้า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขนมชะมดดำ เป็นการรวมตัวของ
สมาชิกกลุ่มวสิาหกิจ
ชุมชนและกลุ่มสตรี
กลุ่มแม่บ้านของ
อำเภอหนองเสือมี
สมาชิก 29 ราย 

มีเทคนิคการผลติให้ทันสมยัและผลิต
ได้อย่างถูกสุขลักษณะจนได้รับ
เครื่องหมาย อย. มีการจำหนา่ยโดย
ร่วมออกร้านจำหนา่ยสินคา้กับ
หน่วยงานราชการของ จ.ปทุมธาน ี
จนทำให้กลุ่มเป็นท่ีรู้จักของคนท่ัวไป
มากขึ้น กลุ่มจำหนา่ยในราคาถุงละ 
50 บาท มีรายได้ประมาณ 30,000 
บาทต่อเดือน 

ผลิตภณัฑ์ขนมชะมดดำเป็นขนมโบราณที่ทำ
จากสมุนไพรใช้ในงานพิธีมงคลมีความเชื่อ
ว่าผู้ใดได้รับประทานแล้วจะมีความรุ่งเรือง 
เจริญก้าวหน้า และมั่นคง มีความสุขสบาย
ไปตลอดชีวิต เพราะขนมทำจากถ่ัวเขียว ซี่ง
ถือว่า “ถ่ัวเขียว” เจริญงอกงามเรว็มาก ซึ่ง
ทางกลุ่มได้ปรับปรุงเทคนคิการผลติให้
ทันสมัย และผลิตได้อย่างถูกสุขลกัษณะจน
ได้รับการรับรองมาตรฐานจาก อย. และ 
มผช. ปัจจุบัน 
ทางกลุ่มไมม่ีบรรจุภณัฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของ
กลุ่ม ซึ่งกลุ่มได้ใช้บรรจุภณัฑ์เป็น
ถุงพลาสติกในการบรรจุขนม 
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ตารางที่ 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

13 กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
แปรรูปสตรีพัฒนา 
 
 
 
 
 

สารสกัดสมุนไพร เป็นการร่วมกลุ่ม
ของแม่บ้านมี
สมาชิกประมาณ 
14 ราย 

เป็นการนำสมุนไพรที่ปลูกเอง ปลอด
สารเคมีมาสกัดในการผลิตแตล่ะครั้ง
มีการจัดทำตามสูตร จำหน่ายตาม
โรงพยาบาล และสถานท่ีราชการ 
จำหน่ายในราคาขวดละ 150 บาท  
มีรายได้ ประมาณ 3,000 บาท 
ต่อเดือน 

ผลิตภณัฑ์ของกลุ่มเป็นโลชันสมุนไพร  
มีส่วนผสมของมะหาด, ฟักข้าว, อะโวคาโด 
มีผลติภณัฑ์หลายประเภท เช่น น้ำแร่ฟัก
ข้าว, โลชันฟักข้าวผสมมะหาด และแชมพู 
เป็นต้น กลุ่มไดส้กัดสมุนไพรซึ่งเนน้ภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน กลุม่ไมม่ีบรรจุภณัฑ์ที่เป็น
เอกลักษณ์ของกลุ่ม ปจัจุบันบรรจใุนขวด
พลาสติกทีม่ีจำหน่ายทั่วไป 

 

14 กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
นิชาภา 
 
 
 
 

สมุนไพรขัดผิว เป็นการรวม 
กลุ่มของแม่บ้านมี
สมาชิกประมาณ  
7 ราย 

มีการสั่งซื้อวัตถดุิบจากเครือข่ายผลิต
ได้มาตรฐาน จำหน่ายตามงานต่างๆ 
และจัดจำหน่ายทางไปรษณีย์
จำหน่ายในราคาขวดละ 200 บาท  
มีรายได้ประมาณ 20,000 บาทต่อ
เดือน 

ผลิตภณัฑ์ของกลุ่มมหีลายประเภท เช่น 
สมุนไพรขัดผิว, ยาสีฟันสมุนไพร, แชมพู 
และครมีนวด เป็นต้น ผลิตภณัฑ์ใช้ได้ทั้งเด็ก
และผู้ใหญ่เพราะไม่มีการเตมิสารเคมีเข้าไป 
มีการผลิตใหม่ทุกๆ อาทิตย์ และได้รับการ
รับรองมาตรฐาน ท้ัง อย. และ มผช. กลุ่มไม่
มีบรรจภุัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตัวเอง 
บรรจุในขวดพลาสติกที่มีจำหน่ายทั่วไป 
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ตารางที่ 4.  (ต่อ) 

ลำดับ ชื่อกลุม่ ชื่อผลิตภัณฑ ์
สถานภาพ 

การรวมกลุ่ม 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และ 
บรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ ์
ก่อนการพัฒนา 

15 กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
กลุ่มแม่บ้าน
เกษตรกรบา้น
ทรายขาว 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

มะขามป้อม 
แช่อิ่ม 

กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน มีสมาชิก 
50 ราย 

การรวมตัวของทางกลุ่มฯ เป็นการ
รวมตัวของแม่บ้านในชุมชนผลติภณัฑ์
ส่วนใหญ่ของกลุ่มเป็นวัตถุดิบที่มีใน
ท้องถิ่นนำมาสร้างมลูค่าเพิ่ม โดย
นำมาแปรรูปผ่านกระบวนการแช่อ่ิม
และอบแห้ง จนได้ความชื้นท่ี
เหมาะสม เช่น สม้แขกแช่อิ่มอบแห้ง, 
มะขาม ป้อมแช่อิ่มอบแห้ง, ลองกอง
แช่อิ่มอบแห้ง เป็นต้น ยอดจำหน่าย 
7,500 บาทต่อเดือน โดยคิดตาม
น้ำหนัก 30 กิโลกรัม ราคากิโลกรมั
ละ 250–270 บาท 

ผลิตภณัฑ์บรรจุในถุงพลาสติกใส โดย
จำหน่ายแบบขายส่งบรรจุ 1 กิโลกรัม แบบ
ขายปลีกบรรจุ 100 กรัม ราคากโิลกรัมละ 
250-270 บาท บรรจุภัณฑ์ ท่ีใช้มี
รายละเอียดไมค่รบถ้วน เช่น ไมม่ีโลโก้/ตรา
สินค้า, รายละเอียดต่างๆ ของผลติภัณฑ์, 
รายละเอียดของผูผ้ลิต,  วันผลิต-วนัหมดอายุ 
มาตรฐานทีไ่ดร้ับ เป็นต้น 
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 ผลิตภัณฑ์มีภาพลักษณ์เป็นที่ยอมรับและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก ซึ่งมีผู้ประกอบการ
เข้าร่วมฝึกอบรมใน จ.พังงา จำนวนทั้งสิ้น 103 คน สำหรับผู้ประกอบการเข้ารว่มฝึกอบรมใน จ.ชยันาท 
จำนวนทั้งสิ้น 122 คน ซึ่งผลสำรวจความพึงพอใจของการฝึกอบรม ดังแสดงในตารางที่ 5. 
 
 การฝึกอบรมในครั้งนี้ประกอบไปด้วยการบรรยายเพ่ือกระตุ้นให้ผู้ประกอบการเกิดแนวคิดที่
เป็นไปได้จริงเพื่อนำไปพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของตน โดยหัวข้อการบรรยายประกอบด้วย 
   - เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตอาหาร. 
  - การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP. 
  - การสร้างแบรนอย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไรให้ประสบความสำเร็จ. 
  - กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริมการตลาด. 
 
  ผลจากการฝึกอบรม เรื่อง การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์ มี
ความสำคัญอันจะทำให้ผู้ประกอบการได้เรียนรู้และเกิดความเข้าใจในกระบวนการด้านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่ดีสวยงาม, โดดเด่น, เหมาะแก่การใช้งาน และการใช้บรรจุภัณฑ์ เป็นเครื่องมือทาง
การตลาด ตลอดจนการสร้างจิตสำนึกให้ผู้ประกอบการตระหนักถึงความสำคัญของการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่ด,ี สวยงามและมีความโดดเด่น ซึ่งจะมีผลทำให้ผลิตภัณฑ์ประสบผลสำเร็จในยอดขาย และทำให้
ลูกค้ากลับมาซื้อผลิตภัณฑ์นั้นๆ อีก ซึ่งทำให้ผู้ประกอบการมีส่วนร่วมในการคิด, ค้นคว้า และหาวิธีการ
ออกแบบที่ดีและเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของตนได้ด้วยตนเอง โดยผ่านกระบวนการต่างๆ ในการ
ฝึกอบรม เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนต่อไป รายละเอียดการฝึกอบรม ดังแสดงในภาคผนวก 4. 
 
ตารางท่ี 5.  ผลสำรวจความพึงพอใจการฝึกอบรม  

การฝึกอบรม หัวข้อ ผลรวม 
(ดีมาก+ดี) 

%  
ความพึงพอใจ 

ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนา
และสร้างมลูค่าเพิ่มผลติภณัฑ์ 
โอทอปด้วยบรรจุภณัฑ์”  
จ.พังงา 

- เนื้อหาของหลักสูตรตรงตามหัวข้อที ่
  ระบุไว ้
- วิทยากร (ภาพรวม) 
- ความพึงพอใจในภาพรวม 

92 
93 
93 
 

 
92.67 

ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนา
และสร้างมลูค่าเพิ่มผลติภณัฑ์ 
โอทอปด้วยบรรจุภณัฑ์”  
จ.ชัยนาท 

- เนื้อหาของหลักสูตรตรงตามหัวข้อที ่
  ระบุไว ้
- วิทยากร (ภาพรวม) 
- ความพึงพอใจในภาพรวม 

90 
91 
91 

 
90.67 

รวมทั้งสิ้น 91.67 
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3.5  ผลการดำเนินงานดา้นการพัฒนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 การพัฒนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์โอทอป ได้ดำเนินการศึกษาวิจัย  
โดยการรวบรวมข้อมูลจากการสำรวจข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ ซึ่งประกอบด้วยความเป็นมาของ
ผลิตภัณฑ์, อัตลักษณ์หรือจุดเด่นของผลิตภัณฑ์, จุดด้อยและความเสื่อมสภาพของสินค้า, มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับ, กระบวนการหรือขั้นตอนการผลิต, ตลาดเป้าหมายที่จำหน่ายในประเทศและ
ตลาดต่างประเทศที่คาดหวังการส่งผลิตภัณฑ์ ไปจำหน่าย ตลอดจนความสัมพันธ์ของกลุ่ม
ผู้ประกอบการโอทอป กับวิถีชีวิตในชุมชนนั้นๆ ในการเก็บข้อมูลผู้วิจัยและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโอ
ทอป ณ สถานที่ตั้งของกลุ่มซึ่งเป็นสถานที่ผลิตหรือสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโอทอป ณ แหล่งจำหน่าย
สินค้าเพ่ือให้ผู้ประกอบการโอทอป มีส่วนร่วมในการศึกษา และพัฒนาโดยเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตต่างๆ 
และร่วมตัดสินใจคัดเลือกแบบร่างของงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วยวิธีการประชุมกลุ่มเจาะจง (Focus 
group) ขั้นตอนการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ประกอบด้วยหัวข้อต่อไปนี้ 

- การค้นคว้าและรวบรวมข้อมูลเบื้องต้น (preliminary research). 
- การศึกษาความต้องการของผู้ประกอบการและตลาด (needs assessment). 
- การนำเสนอแบบร่างทางความคิด (idea & development). 
- การพัฒนาแบบ (design refinement). 
- การพิจารณาคัดเลือกแบบที่เหมาะสม (decession making). 
- การเขียนและจัดทำต้นแบบเพื่อการผลิต (finalized original artwork). 
- การสรุป ประเมินการออกแบบ (conclusion). 

 ผลการดำเนินงานด้านการพัฒนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์โอทอป จำนวน 15 
ผลิตภัณฑ์ ดังแสดงในตารางที่ 6 และรายละเอียดของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ แสดงไว้ในภาคผนวก 5. 
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ตารางท่ี 6.  ผลการดำเนินงานด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์โอทอป 15 ผลิตภัณฑ์ 
ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์

1 กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
แม่บ้านเกษตร 
บ้านตลาดขี้เหล็ก 
 
 

ชาสมุนไพรเห็ดหลินจือ ถุงอะลูมิเนียม
ฟอยล ์แบบตั้งได้ 
ขนาดบรรจุ 50 
กรัม และ 100 
กรัม 

1. พัฒนาโลโก้และแบรนด์ใหม ่
2. ออกแบบฉลากสินค้าใหเ้ป็น 
    แนวทางเดียวกับกล่อง 
    บรรจภุัณฑ์ เพื่อใช้กับถุงเดิม 
3. ออกแบบกราฟิกกล่อง 
  กระดาษสำหรบับรรจุชา 
 สมุนไพรแบบซอง  

1. ฉลากกระดาษ 
   ขนาด 80 x 40 มม. 
2. กล่องกระดาษ 
   ขนาด 90 x 50 x 120 
   มม. 

 

2 กลุ่มอาชีพสตรีทอผ้า 
บ้านทุ่งสุน 

ผ้าลายน้ำไหลไทยลื้อ - ถุงพลาสติกใส 
  ชนิดพอลิโพร 
  พิลีน 
- ถุงกระดาษ 
  ขนาด 300 x  
  300 มม.  

1. ออกแบบโลโก้ใหม่  
   “Srisawalai” โดยนำโลโกเ้ดิม 
   มาปรับให้ร่วมสมัยและโดด 
    เด่นข้ึน 
2. ออกแบบตัวกล่องกระดาษ  
    และถุงกระดาษ โดยนำโลโก้  
  และลวดลายมาปรับให้ไป 
    ในแนวทางเดียวกัน 

1. กล่องกระดาษ 
    แข็งทำจาก 
    กระดาษ 350  
    กรัม/ตรม. 
    ขนาด 300  
    x 300 x 50 มม. 
2. ถุงกระดาษทำจาก 
    กระดาษการ์ดอาร์ต 
    น้ำหนัก 210  
    กรัม/ตรม. 
    ขนาด 350  
   x 110 x 300 มม. 
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ตารางท่ี 6.  (ต่อ) 

ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์
3 
 

 

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
สามัคคโีพธิ์ประทับช้าง 

มะขามแก้วเลิศรส กระดาษแก้ว 1. ปรับโลโก้ใหม่ใช้ช่ือ “แก้วไกร 
   ทอง” ให้มีความชัดเจนในการ 
   สื่อสารกับผูบ้ริโภค 
2. ออกแบบบรรจุภณัฑ์เป็น 
    การ์ตูนไกรทองน้อยและ 
    จระเข้จิ๋วประกอบกับภาพ 
    มะขามเป็นพื้นหลังเข้าใหรู้้สึก 
    สบายตา 

1. กล่องกระดาษ 
   แข็งน้ำหนัก 350  
   ก.ต่อตรม. 
   200 x 150  x 45 มม. 
ขนาดบรรจุ 250 ก. 

 

4 กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
กลุ่มพัฒนาอาชีพสตร ี
บ้านฉาง 

กล้วยกวน 
เคลือบช็อกโกแลต 

ถุงพลาสติกปิดปาก
ถุงด้วยฉลาก
กระดาษแข็ง  
ขนาดบรรจุ 35 ก. 

1.  นำโลโก้ “แมล่ำจวน” ไปใช้ 
     ในการออกแบบกราฟิก 
2.  ออกแบบกราฟิกกล่อง 
     กระดาษแข็งบรรจุผลิตภัณฑ์  
  โดยเน้นท่ีมาของผลิตภณัฑ์  
  และความเป็นไทย และความ 
  ร่วมสมัยเข้าด้วยกัน 

กล่องกระดาษแข็ง น้ำหนัก 
350 ก.ต่อตรม. ขนาด  
150 x 40 x 150 มม. 
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ตารางท่ี 6.  (ต่อ) 

ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์

5 กลุ่มเกษตรกรทฤษฎีใหม ่ ข้าวหอมมะล ิ ถุงบรรจุสญุญากาศ 1. ปรับโลโก้ “คอโด-ออแกนิค”  
    โดยสร้างแสงเงาให้ความรูส้ึก 
    เหมือนภาพนูนต่ำ 
2. ออกแบบบรรจุภณัฑ์รวม 
    หน่วยประยุกต์จากกระบุง 
    เพื่อสอดแทรกเรื่องราว 
    วัฒนธรรมท้องถิ่น 

กล่องกระดาษลอนอี เกรด 
KI125/ CA105/ KI125 
ขนาด 145 x 105 x 45 
มม. 

 

6 กลุ่มผูผ้ลติกล้วยฉาบ กล้วยฉาบ ถุงพลาสติกใสขนาด
บรรจุ 40 ก. 

1. ออกแบบโลโก้ “โพธิ์แก้ว”  
    ใช้รูปใบโพธ์ิดัดแปลงรูปทรง 
    เพื่อสร้างเอกลักษณ์ประกอบ 
    กับตัวอักษร 
2. ออกแบบกราฟิกกล่องบรรจ ุ
    กล้วยฉาบโดยใช้สีม่วงมา 
    สร้างความโดดเด่นสะดุดตา 
    ทำกล่องเปิดหน้าต่างเห็นตัว 
    ผลิตภณัฑ์ ฉลากออกแบบไป 
    ในแนวทางเดียวกัน 

1. ฉลากกระดาษ 
    ขาวมัน ขนาด  
    50 x 95 มม.  
2. ถุงหูหิ้วเจาะ 
    หน้าต่าง ขนาด 
    หน้าต่าง 540 x  
    180 มม. 
3. ถุงซิปล็อก ขนาด  
    160 x 230 มม. 
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ตารางท่ี 6.  (ต่อ) 

ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์
7 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้าน

ห้วยทราย 
 
 
 
 
 

ผ้าหางกระรอก ถุงพลาสติกใสชนิด
พอลิโพรพิลีนและ
ถุงกระดาษ 

1. ออกแบบโลโก้ใหม่  
    “ผ้าเพนียด”  
2. ออกแบบกราฟิกถุงกระดาษ 
    แข็งบรรจุผ้า โดยเน้น 
 ภาพลักษณค์วามเรียบหรู
 คลาสสิก 

1. ถุงกระดาษ 
    แข็งเจาะหน้าต่าง 
    ขนาด 350 x  
    110 x 300  
    มม. พับปาก 
    ร้อยหูด้วยเชือกผ้า 

 

8 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้าน
ห้วยทราย 

ผ้าคลมุไหล ่ ถุงพลาสติกใสชนิด
พอลิโพรพิลีนและ
ถุงกระดาษ 

1. ออกแบบโลโก้ใหม่  
   “ผ้าเพนียด”  
2. ออกแบบกราฟิกกล่อง 
   กระดาษแข็ง โดยเน้น 
   ภาพลักษณ์ความเรียบหร ู
 คลาสสิก 

1. กล่องกระดาษ 
   แข็งไดคัท เจาะ 
   หน้าต่างขนาด  
   300 x 230 x   
   45 มม. 

 
 
 
 

9 
 
 

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
บ้านดอนโพธิ ์

ผลิตภณัฑ ์
จักสาน 

ถุงพลาสติกมหีูหิ้ว 1. ออกแบบโลโก้เป็นรูปใบโพธ์ิ 
2. ออกแบบฉลากติดกับหตูะกร้า 
   จักสาน 

1. ฉลากกระดาษ 
   แข็งสำหรับติดห ู
   ตะกร้าขนาด  
   125 x 75 มม. 
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ตารางท่ี 6.  (ต่อ) 

ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์
10 
 
 
 
 
 
 

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
บ้านท่าลาภผลติกล้วย
อบแห้ง 

กล้วยฉาบ ถุงพลาสติกใสพร้อม
ติดสติกเกอร ์
กระดาษ 

1. ปรับโลโก้ใหม่โดยการ 
   เพิ่มภาษาอังกฤษ  
   “Umphorn Brand” 
   มาใส่เพื่อให้สอดรับกับ 
   ตลาด AEC 
2. ออกแบบบรรจุภณัฑ์โดย 
   ใช้ภาพการ์ตูนกล้วยยิ้มร่าเริง 
   เป็นภาพประกอบพ้ืนใบตองส ี
   เขียวให้บรรยากาศธรรมชาต ิ

  1. กล่องกระดาษ 
      แข็งน้ำหนัก  

350 ก.ต่อตรม.  
ขนาด 145 x 300 x 30  
มม. บรรจุ 200 ก. 

 

11 
 
 
 

 

กลุ่มผูผ้ลติปลาเค็ม ปลาอินทรีย์เค็ม ถุงสุญญากาศ ขนาด
บรรจุ 50 กรัม และ 
80 ก. 

1. พัฒนาโลโก้ใหม ่
2. ออกแบบบรรจุภณัฑ์ใหม่เป็น 
    ซองกระดาษรูปตัวปลา และ 
    เจาะช่องหน้าต่างให้เห็น 
    สินค้าด้านใน 

1. ซองกระดาษ 
    แข็งไดคัท ขนาด  
320 x 120 x 45 มม. 
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ตารางท่ี 6.  (ต่อ) 

ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์
12 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนรัตน์หา้ ขนมชะมดดำ ถุงพลาสติกใสขนาด

บรรจุ 300 ก. 
1.  ออกแบบโลโก้โดยรูปแบบ 
    โครงสร้างของขนมมาสร้าง 
    เป็นสัญลักษณ์  
2.  ออกแบบบรรจุภณัฑ์ใหม่ใช้ 
    ความเรียบง่ายของลวดลาย 
    กราฟิกแต่เน้นมิติของกล่อง 
   บรรจภุัณฑเ์พื่อให้เกิดความ 
    สวยงาม 

1. กล่องกระดาษ 
   แข็ง น้ำหนัก 350  
   กรัม/ตารางเมตร  
   พิมพ์ 4 สี ขนาด  
   90 x 70 x 80              
   มม. ขนาดบรรจุ   
   300 ก. 

 
 
 
 

13 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูป
สตรีพัฒนา 

สารสกัด
สมุนไพร 

ขวดพลาสติก 
ขนาดบรรจุ 120 
มล. 

1.  ออกแบบโลโก้เป็นรูปดอกบัว 
2.  ออกแบบฉลากปิดขวด 
    โดยนำภาพส่วน  
    ประกอบหลักของ 
    ผลิตภณัฑ์มาประกอบ 
    เพื่อสื่อให้ผู้บริโภครับรู ้

1. ขนาดฉลาก 
   ด้านหน้า 100  
   x 50 มม. และ ขนาด 
   ฉลากด้านหลัง  
   55 x 50 มม. 
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ตารางท่ี 6.  (ต่อ) 

 

ลำดับ กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ผลิตภัณฑ ์ บรรจุภัณฑ์เดิม แนวทางการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่ ภาพแบบบรรจุภัณฑ ์
14 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนนิชาภา สมุนไพรขัดผิว ขวดพลาสติก ขนาด

บรรจุ 150 มล. 
1.  พัฒนาโลโก้ให้ทันสมัย 
     และมสีีสันข้ึน 
2.  พัฒนาฉลากเพื่อสร้าง 
     ความโดดเด่นโดยนำ 
     ลายไทยประยุกต์มา 
     ประกอบเข้าด้วยกัน 
     และปรับองค์ประกอบ 
     ใหม่เพื่อให้ดูสวยงามขึ้น 

1. ซองอลูมิเนียม  
    ฟอยล์ซีล 3  
    ด้าน ขนาด  
    89 x 127 มม.  
2. ฉลากกระดาษ 
   ขนาดด้านหน้า  
   105 x 50 มม.  
   ฉลากด้านหลัง  
   95 x 5 มม. 

 

15 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่ม 
แม่บ้าน เกษตรกร 
บ้านทรายขาว 

มะขามป้อมแช่อิ่ม ถุงพลาสติกมดัยาง
ขนาดบรรจุ 200 ก. 

1.  พัฒนาโลโก้ใหมโ่ดยใหม้ ี
    ความชัดเจนมากข้ึน 
2.  พัฒนาฉลากเป็นรูป 
     มะขามป้อมใหม้ีความ 
     เป็นธรรมชาติ และรู้สึก 
     สดชื่นและผ่อนคลาย 

ฉลากกระดาษอารต์
การ์ด 250กรัมต่อ
ตารางเมตร พิมพ์
ออฟเซต 4 สี ขนาด 
250 x 90 มม. 
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4. สรุปผลการวิจัย 
 

 การคัดเลือกกลุ่มผู้ผลิตชุมชนโอทอปเป้าหมายมาเข้าร่วมดำเนินงานในโครงการยกระดับและ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ , ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้ ใช้หลักเกณฑ์การคัด เลือก  ดั งแสดงรายละเอียด 
ไว้ในบทที่ 2 วิธีดำเนินงานห้วข้อ 2.1 และ 2.3  ผลการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายและพ้ืนที่ดำเนินงาน
รวมทั้งหมด 15 กลุ่มชุมชนและผลิตภัณฑ์ ซึ่งกระจายอยู่ในพื้นที่ดำเนินงาน 12 จังหวัด ประกอบด้วย 
ภ าค เห นื อ  4  จั งห วั ด  ได้ แก่  จ .เชี ย งให ม่ , จ .น่ าน , จ .พิ จิ ต ร  และ  จ .นครสวรรค์  ภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 3 จังหวัด ได้แก่ จ.นครราชสีมา, จ.บุรีรัมย์ และ จ.สุรินทร์ ภาคกลาง 4 จังหวัด 
ได้แก่ จ.ปทุมธานี, จ.นนทบุรี, จ.สิงห์บุรี และ จ.ชัยนาท และภาคใต้ 1 จังหวัด คือ จ.ปัตตานี. 
 
  การดำเนินงานด้านการฝึกอบรมเรื่อง การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์โอทอป  
ด้วยบรรจุภัณฑ์ ได้ดำเนินการรวมจำนวน 2 ครั้ง ที่ จ.พังงา และ จ.ชัยนาท โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้
ผู้ประกอบการสินค้าชุมชนได้รับการถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยี  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้านการรับรองด้านมาตรฐาน และด้านแนวคิดในการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ให้มี
ความพร้อมสำหรับการยื่นขอมาตรฐาน มผช. หรือมาตรฐานอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้สินค้าโอทอป  
มีภาพลักษณ์เป็นที่ยอมรับและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก ซึ่งมีผู้ประกอบการเข้าร่วมฝึกอบรมใน 
จ.พังงา จำนวนทั้งสิ้น 103 คน โดยผู้ประกอบการมีความพึงพอใจในภาพรวมคิดเป็นร้อยละ 93 
สำหรับผู้ประกอบการที่เข้าร่วมฝึกอบรมใน จ.ชัยนาท จำนวนทั้งสิ้น 122 คน มีความพึงพอใจใน
ภาพรวมคิดเป็นร้อยละ 91 ตามลำดับ. 
 
 การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์โอทอป 15 ผลิตภัณฑ์นั้น ผลิตภัณฑ์แต่ละ
ประเภทได้รับการพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาโลโก้ , ออกแบบ
กราฟิกใหม่ และออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ใหม่ รวม 10 ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ที่ใช้โลโก้เดิมแต่
ได้รับการออกแบบกราฟิกและโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ใหม่จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ สำหรับอีก 2 ผลิตภัณฑ์
นั้น ได้รับการพัฒนาโลโก้และออกแบบกราฟิกใหม่โดยใช้โครงสร้างบรรจุภัณฑ์เดิม ดังแสดงในตาราง
ที่ 7. 
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ตารางท่ี 7 การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์โอทอป 15 ผลิตภัณฑ์ 
ลำดับ ชื่อกลุม่ ผลิตภัณฑ ์ การพัฒนาและออกแบบบรรจุภณัฑ์ 

1 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรบ้านตลาด
ขี้เหล็ก 

ชาสมุนไพรเห็ดหลินจือ พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

2 กลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าบ้านทุ่งสุน ผ้าลายน้ำไหลไทยลื้อ พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

3 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามัคคีโพธ์ิประทับช้าง มะขามแก้วเลิศรส พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

4 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพสตร ี
บ้านฉาง 

กล้วยกวนเคลือบ
ช็อกโกแลต 

ออกแบบกราฟิกและโครงสร้าง 
บรรจภุัณฑ์ โดยใช้โลโก้เดมิ 

5 กลุ่มเกษตรกรทฤษฎีใหม ่ ข้าวหอมมะล ิ พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

6 กลุ่มผูผ้ลติกล้วยฉาบ กล้วยฉาบ พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

7 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย ผ้าหางกระรอก พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์

8 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย ผ้าคลมุไหล ่ ออกแบบกราฟิกและโครงสร้าง 
บรรจภุัณฑ์ โดยใช้โลโก้เดมิ 

9 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านดอนโพธิ์ ผลิตภณัฑ์จักรสาน พัฒนาโลโก้ และออกแบบป้ายกราฟิก 
10 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านท่าลาภผลิตกล้วย

อบแห้ง 
กล้วยฉาบ ออกแบบกราฟิกและโครงสร้าง 

บรรจภุัณฑ์ โดยใช้โลโก้เดมิ 
11 กลุ่มผูผ้ลติปลาเค็ม ปลาอินทรีย์เค็ม พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ

โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์
12 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนรัตน์หา้ ขนมชะมดดำ พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ

โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์
13 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปสตรีพฒันา สารสกัดสมุนไพร พัฒนาโลโก้ และออกแบบฉลากกราฟิก

เพื่อปิดบนบรรจุภณัฑ์เดิม 
14 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนนิชาภา สมุนไพรขัดผิว พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ

โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์
15 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้าน

ทรายขาว 
มะขามป้อมแช่อิ่ม พัฒนาโลโก้ ออกแบบกราฟิกและ

โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์
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5. แนวทางการนำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 

 ผลงานวิจัยด้านการพัฒนาและการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์โอทอป 15 ผลิตภัณฑ์ 
สามารถนำต้นแบบบรรจุภัณฑ์ (Mog up) และแบบอาร์ตเวิร์ก (Artwork) ไปดำเนินการผลิต 
บรรจุภัณฑ์หรือนำแบบที่พัฒนาในโครงการนี้ไปปรับปรุงการออกแบบให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย
และความต้องการของตลาดในประเทศและตลาดอาเซียน รายงานฉบับนี้ได้แนะนำการเลือกใช้วัสดุ
บรรจุภัณฑ์ประเภทต่างๆ เช่น กล่องกระดาษแข็ง, ถุงกระดาษแข็งพร้อมหูหิ้ว, ซองพลาสติกใส 
พร้อมซิป, ซองพลาสติกประกบหลายชั้นที่สามารถบรรจุแบบสุญญากาศ, ขวดพลาสติกขนาดต่างๆ 
ตลอดจนฉลากบรรจุภัณฑ์ประเภทต่างๆ ซึ่งผู้ผลิตชุมชนโอทอปสามารถเลือกนำไปใช้ให้เหมาะสม 
กับประเภทของผลิตภัณฑ์ อย่างไรก็ตาม ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ไปใช้บรรจุผลิตภัณฑ์จะต้องใช้ต้นทุน
ค่าใช้จ่ายในการผลิตในปริมาณการผลิตที่ผู้ผลิตสามารถผลิตให้ได้หรือปริมาณขั้นต่ำในการผลิต ดังนั้น
ก่อนนำผลงานวิจัยในโครงการนี้ไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ผู้ผลิ ตชุมชนโอทอปจะต้องประเมิน
ความสามารถของกลุ่มในด้านการบริหารค่าใช้จ่ายสำหรับการผลิตบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนนำข้อมูล
ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องทั้งหมดมาประเมินเป็นต้นทุนรวม หลังจากนั้นจึงจะตั้งราคาขายของผลิตภัณฑ์
และเปรียบเทียบราคาขายของผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกับผลิตภัณฑ์คู่แข่งอ่ืนๆ. 
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6.  ข้อเสนอแนะ 
   
 1. หน่วยงานของรัฐควรลดขั้นตอนและลดความซับซ้อนในการขอการสนับสนุน และควร
สนับสนุนอย่างจริงใจและจริงจังในลักษณะของการมีส่วนร่วมกับธุรกิจศึกษาความต้องการ  
ที่แท้จริงของผู้ประกอบการโอทอป เพ่ือสร้างความรู้ในส่วนที่ผู้ประกอบการยังขาด, สร้างงานวิจัย
ร่วมกัน, สร้างนวัตกรรมร่วมกัน และช่วยผลักดันให้ผู้ประกอบการโอทอป , มีความเข้มแข็ง 
ด้วยความสามารถของตนเองในการสู่ตลาดการแข่งขัน โดยไม่ควรให้ผู้ประกอบการต้องพ่ึงพิงภาครัฐ
ในทุกเรื่อง หรือภาครัฐต้องโอบอุ้มผู้ประกอบการโอทอปทุกอย่าง เพราะจะทำให้ผู้ประกอบการไม่
สามารถสร้างความเข้มแข็งเพ่ือการแข่งขันในโลกของการแข่งขันเสรีได้ด้วยตนเอง ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญ
ในการดำเนินธุรกิจให้เกิดความยั่งยืนได้.   
  2. การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นงานศิลปะและวิทยาศาสตร์ มีความจำเป็นจะต้องมีการ
ทำงานร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการและนักออกแบบถ้าหากผู้ประกอบการนำลูกหลานเยาวชน 
โอทอปรุ่นใหม่เข้ามาร่วมดำเนินโครงการเพ่ือพัฒนารูปแบบสินค้าให้เหมาะสมกับตลาดโดยเฉพาะ
การตลาดผ่านสื่อออนไลน์ จะสามารถเพ่ิมช่องทางการจำหน่ายได้อีกทางหนึ่ง. 
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7. เอกสารอ้างอิง 
 

สำนักพัฒนาอุตสาหกรรมสนับสนุน กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม. 2548.  ออกแบบให้โดนใจ. กรุงเทพฯ:  
  ทั่งฮ่ัวซินการพิมพ์ จำกัด. 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย. 2547. เทคโนโลยีสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
  โอทอป. กรุงเทพฯ: ห้างหุ้นส่วนจำกัด บางกอกบล็อก. 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย. 2546. หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์.  
  กรุงเทพฯ: ห้างหุ้นส่วนจำกัด บางกอกบล็อก. 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย. 2545. คู่มือการใช้กระดาษเพ่ือการหีบห่อ.  
  กรุงเทพฯ: ห้างหุ้นส่วนจำกัด อรุณการพิมพ์. 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย. 2533. คู่มือการใช้พลาสติกเพ่ือการหีบห่อ.  
  กรุงเทพฯ: ห้างหุ้นส่วนจำกัด บางกอกบล็อก. 
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ภาคผนวก 1 
แบบสำรวจข้อมูล 

โครงการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์ OTOP ด้วยบรรจุภัณฑ์ 
 

ส่วนที่ ๑ ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ 
๑๑ ข้อมูลทั่วไป 
ชื่อกลุ่ม............................................................................................................................................................ 
ชื่อ-สกุล ประธานกลุ่ม..................................................................................................................................... 
ชื่อ-สกุล ผู้ประสานงาน/ตัวแทนกลุ่ม.............................................................................................................. 
ที่ตั้ง เลขที่.................... หมู่ที่.................. ตำบล ............................อำเภอ ........................ จังหวัด............... 
โทรศัพท์(บา้น/มือถือ).............................................. โทรสาร.................................... โทรศัพท์....................... 

๑.๒ ประเภทผู้ประกอบการ   กลุ่มผู้ผลิตชุมชน   วิสาหกิจชุมชน 

     ผู้ผลิตวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
จัดตั้งเมื่อ.........................จำนวนสมาชิก...................คน  รายได้เฉลี่ยเมื่อหักต้นทุน......................บาท/เดือน 
๑.๓ ระดับความเชื่อมโยงกับชุมชน (เลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ) 

 ใช้แรงงานในท้องถิ่น        ใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น    ชุมชนร่วมบริหารจัดการ 
 ชุมชนร่วมรับผลประโยชน์    อ่ืนๆ (ระบุ)........................................................................ 
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ส่วนที่ ๒ ข้อมูลผลิตภัณฑ์ 
๒.๑ จำนวนสินค้าหลักทีท่ำการผลิตในรอบ 3 ปีทีผ่่านมา 
  ชื่อผลิตภัณฑ์........................................................................................................................................... 
 ชื่อผลิตภัณฑ์........................................................................................................................................... 
 ชื่อผลิตภัณฑ์........................................................................................................................................... 

๒.๒ ประเภทผลิตภัณฑ ์          อาหาร     เครื่องดื่ม      ผ้า เครื่องแต่งกาย 
            ของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก      สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 

ระดับดาว    ๑ ดาว         ๒ ดาว    ๓ ดาว      ๔ ดาว    ๕ ดาว 
๒.๓ การผลิต (แนบรูปสถานที่การผลิต) 
 ๑) กำลังการผลิตของกลุ่ม (ต่อเดือน)........................................................................................ 
 ๒) ความต่อเนื่องในการผลิต (ตอบเพียงข้อเดียว) 

   ผลิตทุกวัน    ผลิต ๑ อาทิตย/์ครั้ง     ผลติ ๑ เดือน/ครั้ง 

   ผลิตมากกว่า ๑ เดือน/คร้ัง   อ่ืนๆ ระบุ............................................ 
 ๓) ลักษณะการผลิตสนิค้าของกลุ่ม (ตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ) 

    ๑) ผลิตที่ศนูย์กลางการผลติของกลุ่ม   ๒) กระจายให้สมาชิกไปผลิต 

   ๓) อื่นๆ (โปรดระบุ)......................................................................................... 
๒.๔ ที่มาของวัตถุดิบที่ใช้ในการผลติ 
 - วัตถุดิบในประเทศ ประมาณ ร้อยละ................................. 

  หาได้จากในพืน้ที่จงัหวัดตนเอง  หาได้จากนอกพื้นที่จังหวัดตนเอง (ระบุจังหวัด)............ 
 - วัตถุดิบจากตา่งประเทศ ประมาณร้อยละ................................... (ระบุประเทศ).................................. 
 - วัตถุดิบเพียงพอต่อการผลิตของกลุ่มของท่านหรือไม่ และกลุม่แก้ไขอย่างไร 

  ๑) เพียงพอ   ๒) ไม่เพียงพอ เพราะ................................................................... 
 แนวทางแกไ้ข.......................................................................................................................................... 

  ๓) ไม่แน่นอน เพราะ...................................................................................................................... 
 แนวทางแกไ้ข...................................................................................................................................... 
๒.๕ จำนวนบุคลากรที่มีส่วนร่วมในกระบวนการการผลิต.......................................คน 
 ๑) กลุ่มมีการตรวจสอบสนิค้ากอ่นส่งมอบให้ลูกค้าหรือไม่   

    ๑) มี วิธีการคือ......................................   ๒) ไม่มี เพราะ................................................ 
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๒.๖ ผลิตภัณฑ์หลักของท่านได้รบัการรับรองมาตรฐานหรือไม่ 

     ๑) ได้ (โปรดตอบข้อ ๒.๗)            ๒) ไม่ได้ แต่คาดวา่จะขอรับรองในปี พ.ศ........... 
     ๓) ไม่ได้ และยังไม่มีแผนในการขอรับรอง 
๒.๗ มาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่ทา่นได้รับการรับรอง (ตอบได้มากกวา่ ๑ ข้อ) 

  ๑) อย.         ๒) GAP          ๓) GMP                   ๔) HACCP      
  ๕) Qmark      ๖) มผช.           ๗) มาตรฐานเกษตรอินทรีย์      ๘) ฮาลาล   
   ๙) มอก.           ๑๐) ISO      ๑๑) อื่นๆ (โปรดระบุ)............................................ 
๒.๘ แหล่งที่มาของเทคโนโลยีการผลติของกลุ่ม (ตอบได้มากกวา่ ๑ ข้อ) 

  ๑) พัฒนาต่อยอดจากภูมปิญัญาท้องถิ่น ได้แก่............................................................................... 

  ๒) การฝึกอบรมของภาครัฐ ได้แก่................................................................................................. 

  ๓) สถาบันการศึกษา ได้แก่............................................................................................................. 

  ๔) สมาชิกในกลุ่ม ได้แก่................................................................................................................. 

  ๕) ลูกค้า ได้แก่............................................................................................................................. 

  ๖) การฝึกอบรมของเอกชน ได้แก่................................................................................................... 

  ๗) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ........................................................................................................................ 
๒.๙ การผลิตในกลุ่มได้มีการนำเครื่องจักรมาใช้หรือไม่ อย่างไร 

  ๑) มีการนำเครื่องจักรมาใช้ ในขั้นตอนตา่งๆ คือ (ตอบไดม้ากกว่า 1 ข้อ) 

             ๑.๑) การผลิต  ๑.๒) การบรรจุหรือการหีบห่อ      ๑.๓) อ่ืนๆ (โปรดระบุ..... 

  ๒) ไม่มีการนำเครื่องจักรมาใช้ เพราะ................................................................................................ 
๒.๑๐ ในระยะ ๓ ปีที่ผา่นมา กลุ่มของท่านได้มีการปรบัปรุงกระบวนการผลิตหรือไม่ 

  ๑) เคยมีการปรับปรุง คือ................................................................................................................. 

  ๒) ไม่เคยแต่กำลงัเตรียมการปรับปรุง เพราะ................................................................................. 

  ๓) ไม่เคยและยงัไม่มีแผนในการปรับปรุง เพราะ........................................................................... 
๒.๑๑ การตลาด แหล่งจำหนา่ยสินค้าของทา่น (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ) 

  มีหน้าร้านเป็นของตนเอง        ในจังหวัด         ในภูมิภาคที่จังหวัดตนเองตั้งอยู่ 

  ในภูมิภาคอ่ืนๆ          ส่งออกต่างประเทศ      อ่ืนๆ ระบุ.............................. 
 กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่ที่ซื้อ/ใชผ้ลิตภัณฑ์ของทา่น (ระบุประเภทของกลุ่มเป้าหมาย).......................... 
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๒.๑๒ ความต่อเนื่องของตลาด (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ) 

  มีเฉพาะลูกค้าหน้าใหม่ที่เปน็ขาจรมาซื้อ    
  - ยอดขายของกลุ่มในแต่ละปี.................................................................................................. . 

  - จำนวนลูกค้าของกลุ่มในแต่ละปี............................................................................................  

  ลูกค้าเก่าแต่ไม่มีการสั่งซื้ออย่างสม่ำเสมอ    
   - ยอดขายของกลุ่มในแต่ละปี..................................................................................................  

   - จำนวนลูกค้าของกลุ่มในแต่ละปี........................................................... ................................. 

  มีทั้งลูกคา้ใหม่และลูกค้าเก่า มีการสั่งซื้ออย่างสม่ำเสมอ 
   - ยอดขายของกลุ่มในแต่ละปี..................................................................................... .............. 

   - จำนวนลูกค้าของกลุ่มในแต่ละปี..................................................................................... ...... 

  อ่ืนๆ ระบ.ุ............................................................................................................................ . 
๒.๑๓ การขนส่งสินค้า รปูแบบการขนส่ง (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ) 

  ๑) ขายตรงโดยตัวสมาชิกกลุ่มเอง ร้อยละ.......    ๒) มีคนมารับซื้อถึงแหล่งผลิต ร้อยละ….. 

  ๓) มีร้านคา้ของกลุ่มในชุมชน ร้อยละ.............     ๔) ร้านค้าต่างๆ ภายในจังหวัด ร้อยละ... 

  ๕) ร้านคา้ต่างๆ นอกจังหวดั ร้อยละ.............     ๖) ร้านค้าในห้างสรรพสินค้า ร้อยละ....... 

  ๗) งานแสดงสินคา้ที่เมืองทอง ร้อยละ............     ๘) ขายทางอินเตอร์เน็ต ร้อยละ................ 

  ๙) อื่นๆ........................................................................................................................... 
๒.๑๔ เงินทุนหมุนเวียน............................................บาทต่อเดือน 

  ๑) รวบรวมจากสมาชิกกลุ่ม ในรูปแบบ   

   ๑.๑) ตามความสมัครใจ      ๑.๒) ตามจำนวนการถือหุ้น      ๑.๓) อื่นๆ (โปรดระบุ).... 
๒.๑๕ ช่องทางประชาสัมพันธ์ของผลิตภัณฑ์ (ระบุ)............................................................................................ 
๒.๑๖ ราคาขายสินคา้   
    ชื่อผลิตภัณฑ์...........................   ๑) ขายปลีก........................บาท ๒) ขายส่ง............................บาท 
   ชื่อผลิตภัณฑ์...........................   ๑) ขายปลีก........................บาท ๒) ขายส่ง............................บาท 
   ชื่อผลิตภัณฑ์...........................   ๑) ขายปลีก........................บาท ๒) ขายส่ง............................บาท 
๒.๑๗ ในระยะ ๓ ปี ที่ผา่นมา กลุ่มได้มีการออกผลิตภัณฑ์ใหม่หรือไม่ อย่างไร 

  ๑) เคยมีการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ คือ................................................................................................ 

  ๒) ไม่เคย แต่กำลงัเตรียมการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ เพราะ................................................................. 

  ๓) ไม่เคยและไม่มีแผนการออก........................................................................................................ 
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ส่วนที่ ๓ ประเด็นปัญหาหรือประเด็นที่ต้องการพัฒนา 
๓.๑ ด้านการผลิต (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ พร้อมเรียงลำดับความสำคัญของปัญหา โดยเร่ิมที่ ๑ คือ 
ปัญหาที่มีความสำคัญมากที่สุด) 

  บุคลากรการผลิตไม่เพียงพอ 

  บุคลากรขาดทักษะในการทำงาน ระบุ.................................................................................................... 

  ขาดเคร่ืองจักร อุปกรณ์ ที่ทันสมัย ระบุ.................................................................................................. 

  สถานที่ในการผลิตไมไ่ด้มาตรฐาน ระบุ.................................................................................................... 

  ขาดแคลนวตัถุดิบในการผลิต ระบุ.......................................................................................................... 

  ไม่สามารถควบคุมคุณภาพของสินค้าให้คงที่/ไดต้ามมาตรฐาน ระบุ....................................................... 

  ขาดความรู้ดา้นเทคโนโลยีในการผลิต 

  สินคา้ไมไ่ด้รับการตอบสนองจากตลาด/ไม่ตรงตามความตอ้งการของผู้บริโภค 

  ขาดการพัฒนาสินคา้ใหม่ๆ 

  บรรจุภัณฑ์ไม่มีความแข็งแรง ทำให้สินค้าได้รับความเสียหายในระหว่างขนส่งและการจัดเก็บ 

  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ไมน่่าสนใจ 

  ต้นทนุการผลติสูง ส่งผลให้ต้องจำหน่ายสินคา้ในราคาสูงกว่าที่ลูกค้ายอมรับได้ 

  สินคา้ล้นตลาด 

  ขาดระบบการจัดการของเสีย 

  กระบวนการผลิตยงัไมไ่ด้มาตรฐานที่พึงพอใจ 

  อ่ืนๆ ระบุ.......................................................................................................................................... 
๓.๒ ด้านการตลาด (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ พร้อมเรียงลำดบัความสำคัญของปัญหา โดยเร่ิมที่ ๑  
      คือ ปัญหาที่มีความสำคัญมากที่สุด) 

  สินคา้ไม่มีตลาดรองรับ 

  ขาดการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 

  สินคา้ขาดความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

  ตราสนิค้า/สัญลักษณไ์ม่จูงใจในการซื้อ 

  บุคลากรขาดทักษะดา้นการตลาด 

  สินคา้ไมไ่ด้มาตรฐานเพื่อการส่งออก ระบุ (มาตรฐานทีไ่ม่ผา่น)............................................................... 

  มีการแข่งขันกันสูงเนื่องจากมีสินค้าประเภทเดียวกันออกมาขายมาก 

  อ่ืนๆ ระบุ............................................................................................................................................... 
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๓.๓ ด้านการขนส่งและการเก็บรักษา (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ พร้อมเรียงลำดับความสำคัญของ 
      ปัญหาโดยเร่ิมที่ ๑ คือ ปัญหาที่มีความสำคัญมากทีสุ่ด) 

  ไม่สามารถขนสง่สินคา้ไดท้นัตามคำสั่งซื้อบ่อยครั้ง ระบุ.......................ครั้ง/ปี 

  ขาดจุดในการกระจายสนิคา้เป็นไปยังผู้บริโภคอย่างทั่วถึง 

  ไม่สามารถจัดเก็บในสภาวะที่เหมาะสม ทำให้สินค้าเสื่อมคณุภาพเร็วขึ้น 

  บุคลากรขาดทักษะในการบริหารจัดการด้านการขนส่ง 

  ขาดสถานที่ในการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ 

  ขาดองค์ความรู้ เทคโนโลยใีนการเก็บรักษา 

  ค่าใช้จา่ยในการขนส่งต่อปีประมาณ........................บาท 

  อ่ืนๆ ระบุ...................................................................................................................................... 
๓.๔ ด้านการเงิน/สภาพคล่อง (สามารถเลือกตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ พร้อมเรียงลำดับความสำคัญของปัญหา  
  โดยเร่ิมที่ ๑ คือ ปัญหาที่มีความสำคัญมากทีสุ่ด) 

  มีเงินลงทุนน้อย ไม่เพียงพอต่อการขยายธุรกิจ 

  ธนาคารไม่อนุมัตสิินเชื่อ ระบุเหตุผล............................................................................................... 

  การติดต่อสถานการเงินหรือแหล่งทุนมีความยุ่งยาก 

  บุคลากรขาดทักษะในการทำบัญชี 

  อ่ืนๆ ระบุ......................................................................................................................................... 
๓.๕ ด้านการบริหารจัดการ (ถ้ามี) 

  ต้องการการวางแผนกลยุทธ์ของการดำเนินการการผลิต 

  การขาดการวางแผนการผลิตประจำปี 

  การใช้ไอทีในการบริหารจัดการด้านการเงนิ 

  อ่ืนๆ ระบุ...................................................................................................................... 
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ส่วนที่ ๔ ข้อคิดเห็นและผลการวิเคราะห์ของผู้เช่ียวชาญแต่ละผลิตภัณฑ์ (โปรดแสดง

ข้อคิดเห็นในการยกระดับ OTOP) 
๔.๑ ด้านวัตถุดิบ กระบวนการผลิต เทคโนโลยี (อธิบายพอสังเขป) 
....................................................................................... ............................................................................... 
............................................................................................................................. ......................................... 
...................................................................................................................................... ................................ 
๔.๒  ด้านมาตรฐานและคุณภาพ (อธบิายพอสังเขป) 

......................................................................................................................................................................  

............................................................................................................................. ......................................... 

............................................................................................................................. ......................................... 
๔.๓  ด้านการบริหารจัดการ (วัตถุดิบ บุคลากร การเงิน) (อธิบายพอสังเขป) 

............................................................................................................................. ......................................... 

...................................................................................... ................................................................................ 

............................................................................................................................. ......................................... 
๔.๔  ด้านการตลาดและการขนสง่ (อธิบายพอสงัเขป) 

............................................................................................................................. ......................................... 

......................................................................................................................................................................  

............................................................................................................................. ......................................... 
๔.๕ ด้านความต้องการผู้บรโิภค (อธิบายพอสังเขป) 

............................................................................................................................. ......................................... 

.............................................................................................................................................. ........................ 

.......................................................................................................... ............................................................ 

  ผ่านเกณฑ์การคัดเลือกนำเข้าโครงการฯ 

  ไม่ผา่นเกณฑ์การคัดเลือกนำเข้าโครงการฯ 
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๕. ส่วนเพิ่มเติม (ถ้ามี) เช่น ภาพถ่าย แผนผัง (ที่ระบุของเดิมและแนวคิดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                ลงชื่อ...........................................................ผู้สำรวจ 
                          ……………/……………/…………… 
                               วันที่สำรวจ 
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ภาคผนวก 2 
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หลักสูตรการฝึกอบรม เรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอปด้วยบรรจุภัณฑ์” 
จัดโดย สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.)  

กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
  
 
๘.๓๐ -  ๙.๐๐  น. ลงทะเบียน 
๙.๐๐ - ๙.๑๕   น.       พิธีเปิดการสัมมนา  
๙.๑๕ - ๑๐.๓๐  น.       เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 
๑๐.๓๐ - ๑๐.๔๕  น.        พักรับประทานอาหารว่าง 
๑๐.๔๕ - ๑๒.๐๐  น.         การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 
๑๒.๐๐ - ๑๓.๐๐  น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
๑๓.๐๐ - ๑๔.๓๐  น.  รู้จักผลิตภัณฑ์ สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ให้ตรงใจตลาด 
   การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร  
       ให้ประสบความสำเร็จ 
๑๔.๓๐ - ๑๔.๔๕  น. พักรับประทานอาหารว่าง 
๑๔.๔๕ - ๑๖.๓๐  น.  กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้า OTOP เพ่ือส่งเสริม 
    การตลาด 
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แบบสอบถาม 

ชื่อเรื่อง / หลักสูตร : การฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอปด้วยบรรจุภัณฑ์” 

 
กรุณาเขียนเครื่องหมาย  (  )  และแสดงความคิดเห็นลงในช่องว่างเพื่อนำมาแก้ไข/ปรับปรุงการดำเนินงาน
ต่อไป 
ระดับคะแนน  5  =  ดีมาก     4  =   ดี     3  =  พอใช้     2  =  น้อย     1  =  น้อยมาก      
0  =  ไม่มีความเห็น 
 

 
 
 

ภาพรวมทั่วไป 5 4 3 2 1 0 

1.  เนื้อหาของหลักสูตรตรงตามหัวข้อที่ระบุไว้       

2.  เนื้อหาของหลักสูตรมีประโยชน์       

3.  เอกสารประกอบการสัมมนา       

4.  ความพร้อมของโสตทัศนูปกรณ์       

5.  วิทยากร (ภาพรวม)        

6.  ความพึงพอใจเรื่องอาหาร/สถานที่       

7.  ความเหมาะสมเรื่องระยะเวลาในการสัมมนา       

8.  การให้บริการของเจ้าหน้าที่       

9.  ความพึงพอใจในภาพรวม       

เนื้อหาการบรรยาย  5 4 3 2 1 0 

10. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร       

11. การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP       

12. การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร  
     ให้ประสบความสำเร็จ  

      

13. กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอปเพ่ือส่งเสริม 
     การตลาด 
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14. ข้อมูลผู้ตอบใบสอบถาม :   
วุฒิ/การศึกษา …..……………………....ประเภทผลิตภัณฑ์โอทอป........................................ 
     จังหวัด...................................... 
15. ข้อคิดเห็น / ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 

☺  ขอขอบคณุในความร่วมมือที่ตอบแบบสอบถาม   และกรุณาส่งคืนที่โต๊ะลงทะเบียน ☺ 
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ภาคผนวก 3 
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ผลการคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายและพื้นที่ดำเนินการ 
โครงการยกระดับและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้ได้คุณภาพมาตรฐาน 

สร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์และพัฒนาขีดความสามารถ ด้วย วทน. 5 ภมูิภาค 
 
ชื่อผลิตภัณฑ์                     :            ชาสมุนไพรเห็ดหลินจือ 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านตลาดขี้เหล็ก 
 70 ม.1 ต.บ้านโป่ง อ.ดอยสะเก็ด จ.เชียงใหม่ 
 โทร. 081 672 2358 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
           
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 กลุ่มมีองค์ความรู้ในการผลิตที่มีความพร้อมอยู่แล้ว มีจำหน่ายในร้านขายของฝากของจังหวัด 
มีรายได้ประมาณ 15,000 บาท ต่อเดือน 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 บรรจุภัณฑ์ใส่ในถุงพลาสติกติดฉลากด้านหน้า ผู้ประกอบการต้องการปรับโลโก้ใหม่ และ
พัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้สามารถเพ่ิมมูลค่า เจาะกลุ่มลูกค้าใหม่ สามารถนำไปวางขายใน
ห้างได ้
ชื่อผลิตภัณฑ์                     :            ผ้าลายน้ำไหลไทลื้อ 
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ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าบ้านทุ่งสุน 
  156 ม.4 บ้านทุ่งสุน ต.งอบ อ.ทุ่งช้าง จ.น่าน 55130 
  โทร. 089 521 5029 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
  
 
       
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 มีการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพสีสันขนาดของผ้าทอให้ได้มาตรฐานและพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
อ่ืนๆ เช่น ผ้าปูโต๊ะ, ผ้ารองจาน, ผ้าพันคอ ฯลฯ ทำให้สินค้าได้รับความนิยมและเป็นที่ต้องการของ
ตลาดมากขึ้น มีการจำหน่ายที่ทำการของกลุ่ม และตามร้านค้าในจั งหวัดและตามร้านค้าในโรงแรม
ต่างๆ มียอดการจำหน่ายประมาณเดือนละ 50,000 -100,000 บาท.  
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 กลุ่มผลิตผ้าประเภทต่างๆ โดยมีชื่อเรียกลายผ้าอยู่ 19 ลาย เช่น ผ้าลายน้ำสุน, ผ้าลายตะวัน, 
และผ้าลายน้ำไหลไทลื้อ เป็นต้น ซึ่งปัจจุบันทางกลุ่มได้ใช้ถุงกระดาษในการใส่ผ้าที่จำหน่าย   
กลุ่มไม่มีบรรจุภัณฑ์เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มสำหรับบรรจุผ้าประเภทต่างๆ ที่ผลิตขึ้น  
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ชื่อผลิตภัณฑ์                     :            มะขามแก้วเลิศรส 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามัคคีโพธิ์ประทับช้าง 
  181 ม.9 ต.โพธิ์ประทับช้าง อ.โพธิ์ประทับช้าง จ.พิจิตร  
  โทร. 086 214 1178 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 ในที่ทำการของกลุ่มมีอุปกรณ์,  เครื่องมือ,  องค์ความรู้ ในการผลิตเพียบพร้อมอยู่แล้ว วัตถุดิบ
หาง่าย ไม่มีปัญหาในการผลิต มีผลิตภัณฑ์ส้มโอแก้ว และมะขามแก้วที่หลากหลายรส ส่งขายตามร้าน
ของฝากในจังหวัดและใกล้เคียง จำหน่ายกล่องละ 25 บาท ยอดจำหน่ายประมาณ 15,000บาทต่อ
เดือน. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ เป็นของฝากประจำจังหวัด ผลิตภัณฑ์ห่อด้วยกระดาษแก้วเหมือนลูกอม 
ทอฟฟี แล้วบรรจุกล่องกระดาษแข็งทรงลูกเต๋า ทางกลุ่มต้องการโลโก้ที่เป็นเอกลักษณ์เข้ากับวัฒนธรรม
ท้องถิ่น เพ่ือสร้างเป็นจุดเด่นให้ผลิตภัณฑ์. 
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ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           กล้วยกวนเคลือบช็อกโกแลต 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพสตรีบ้านฉาง 
 210 หมู่ 2 ต.หนองกะโดน อ.เมือง จ.นครสวรรค์ 
  โทร. 086 529 9828   
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
                                                             
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 ประธานกลุ่มจะทำหน้าที่ เป็นผู้คอยควบคุมสมาชิกหรือคน งานพร้อมการตรวจสอบ 
ผลิตภัณฑ์, ปริมาณการผลิต และการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่า มีคุณภาพในการผลิตทุกขั้นตอน ไม่มี
ปัญหาในการผลิต มีลักษณะการแบ่งงานกันออกไปคนละหน้าที่ มีการจำหน่ายตามงานต่างๆ และจัด
จำหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลางและขายตามร้านขายของฝาก ขายถุงละ 28 บาท  มีรายได้ประมาณ 
80,000 บาทต่อเดือน. 
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สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 กลุ่มได้นำกล้วยน้ำว้ามาแปรรูปเป็น “กล้วยกวนกะทิสด” มีการผลิตที่ถูกสุขลักษณะ ได้รับ
การรับรองมาตรฐานจาก อย. และ มผช. ปัจจุบันทางกลุ่มบรรจุกล้วยกวนลงในถุงพลาสติกพร้อมปิด
ปากถุงด้วยฉลากกระดาษแข็งที่ปากถุง. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                     :            ข้าวหอมมะลิ 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มเกษตรกรทฤษฎีใหม่ 
  136 ม.1 ต.ตอโค อ.เมือง จ.สุรินทร์ 32000 
  โทร. 081 9377309 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 มีการผลิตตามแนวทางเกษตรอินทรีย์ได้รับมาตรฐานไบโอสวิสผลผลิตข้าวเปลือก 70% 
สหกรณ์จะเป็นผู้รับซื้อไปอีก 30%  จะแปรรูปเป็นข้าวสารบรรจุถุงพลาสติกระบบสุญญากาศ ขนาด 1 
กิโลกรัม จำหน่ายถุงละ 70 บาท ยอดจำหน่ายประมาณ 50-100 ถุงต่อเดือน. 
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สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ข้าวหอมมะลิปลอดสารพิษ เป็นที่ ต้ องการของกลุ่ มผู้ บ ริ โภคที่ รักสุ ขภาพอยู่ แล้ ว  
บรรจุภัณฑ์เป็นถุงบรรจุสุญญากาศที่ใช้เป็นรูปแบบเหมือนกันสำหรับข้าวสาร แต่ข้อความที่พิมพ์บนถุง  
ยังไม่มีจุดดึงดูด โลโก้เยอะเกินไป ตัวหนังสือไม่ทันสมัย. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                     :            กล้วยฉาบ 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มผู้ผลิตกล้วยฉาบ 
  124/1 ม.9 ต.ท่าโพธ์ชัย อ.หนองกี จ.บุรีรัมย์ 
  โทร. 081 074 2841 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และฉลากบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตจากกล้วยที่มีในท้องถิ่นมาแปรรูปเพื่อเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ จำหน่ายในราคาถุงละ 35 
บาท มีจำหน่ายในร้านขายของฝากของจังหวัด. 
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สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
 กลุ่มมีการปลูกกล้วยกันทุกบ้าน จึงนำมาแปรรูปให้มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน โดยการเลือกกล้วยน้ำว้าที่
แก่จัด ตัดจากต้น ไม่ผ่านการบ่มแก๊ส มาแปรรูปเป็นกล้วยฉาบ ใช้วิธีหั่นกล้วยตามยาวและนำไปทอด 
ทำให้มียอดจำหน่ายได้ดีในชุมชนบรรจุภัณฑ์เดิมเป็นถุงพลาสติกใสพอลิโพรพิลีน ที่มีขายอยู่ทั่วไป 
ฉลากทำด้วยกระดาษพิมพ์เขียนและพิมพ์ด้วยตัวหนังสือธรรมดา ขนาดบรรจุถุงละ 40 กรัม. 
 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           ผ้าหางกระรอก 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย 
  86 ห้วยทราย หมู่ 6 ต.หนองมะนาว อ.คง จ.นครราชสีมา 
  โทร. 086 245 0494 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
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สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 กลุ่มแม่บ้านจะมีการรวมตัวเพ่ือผลิตผ้าในช่วงว่างจากอาชีพหลักประกอบกับสมาชิกส่วนใหญ่
เป็นผู้สูงวัย มีความเชี่ยวชาญในการขึ้นลายผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น กลุ่มผ้าหางกระรอกเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากลูกค้าเป็นอย่างสูง ทางกลุ่มได้มีการพัฒนาลายของผ้าในกลุ่มนี้ ยอด
จำหน่าย 15,000 บาทต่อเดือน. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ในการทอผ้าหางกระรอกจะทอเป็นม้วนและจำหน่ายในรูปแบบเป็น “เมตร” และแบบ
สำเร็จรูป บรรจุภัณฑ์ที่ใช้เป็นถุงแก้วห่อผลิตภัณฑ์ และใส่ในถุงกระดาษที่ไม่มีโลโก้/ตราสินค้า ซึ่งเป็น
ถุงกระดาษมาตรฐานตามท้องตลาดทั่วไป. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           ผ้าคลุมไหล่ 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย 
  86 ห้วยทราย หมู่ 6 ต.หนองมะนาว อ.คง จ.นครราชสีมา 
  โทร. 086 245 0494 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
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สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 จากภูมิปัญญาของสมาชิกในกลุ่มแม่บ้าน ด้านความสามารถในการขึ้นลายผ้า ซึ่งทำให้
ผลิตภัณฑ์กลุ่มอ่ืนๆ ที่กลุ่มมีอยู่ได้รับการยอมรับทางกลุ่มจึงมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุ่มผ้าพันคอ
ขึ้นมาเพ่ือขยายตลาด โดยมียอดจำหน่าย 70,000 บาทต่อเดือน. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่จำหน่ายเป็นผืน โดยราคาต่อผืนจะแตกต่างกันตามชนิดของผ้า เช่น ผ้า
ไหมผ้ามัดหมี เป็นต้น บรรจุภัณฑ์ที่ใช้เป็นถุงแก้วห่อผลิตภัณฑ์ และใส่ในถุงกระดาษท่ีไม่มีโลโก้/ตรา
สินค้า (ถุงกระดาษท่ีเป็นถุงมาตรฐานตามท้องตลาด). 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           ผลิตภัณฑ์จักสาน 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านดอนโพธ์ 
 74 ม.10 ต.ห้วยชัน อ.อินทร์บุรี จ.สิงห์บุรี 
 โทร. 087 001 9964 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้ และฉลากแบบติดกับหูตะกร้าจักสาน 
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สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 ผู้ประกอบการรวมกลุ่มกันผลิตสินค้าโดยซื้อเส้นพลาสติกมาเป็นม้วน และช่วยกันออกแบบให้มี
ความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ในท้องตลาดทำให้มียอดขายที่ดี โดยมียอดจำหน่าย 15,000 บาทต่อเดือน 
(โดยประมาณ) เนื่องจากราคาของสินค้าขึ้นอยู่กับขนาดและแบบ โดยราคาอยู่ระหว่าง 20–500 บาท. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีการรวมตัวกันผลิตตะกร้าที่สานจากพลาสติก มีการพัฒนารูปแบบ 
ให้ทันสมัย และมีโครงสร้างที่แข็งแรง ผลิตภัณฑ์ที่หลายขนาดตามความต้องการของกลุ่มตลาดเป้าหมาย 
บรรจุภัณฑ์ที่ใช้สำหรับผลิตภัณฑ์จักสานขนาดเล็กใส่ในถุงพลาสติกหูหิ้ว ส่วนผลิตภัณฑ์จักสานที่มีขนาด
ใหญ่มากๆ จะไม่ใส่ถุงให้กับลูกค้า และไม่มีป้ายห้อยหรือฉลากแสดงรายละเอียดของผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           กล้วยฉาบ 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านท่าลาภผลิตกล้วยอบแห้ง 
  241 ม.7 ต.ธรรมามูล อ.เมือง จ.ชัยนาท 
  โทร. 086 207 2128 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
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สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
  การผลิตใช้แรงงานจากคนในชุมชนและวัตถุดิบที่มีอยู่ในชุมชนคิดค้นสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์
แปรรูปกล้วยเพ่ือสุขภาพให้มีความแปลกใหม่, น่ารับประทาน, มีคุณค่าทางโภชนาการสูง, มีการ
จำหน่ายร้านค้าในจังหวัด และต่างจังหวัดที่เป็นตัวแทนจำหน่าย และตามงานมหกรรมต่างๆ  ราคาถุง
ละ 35 บาท. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีการแปรรูปกล้วยหลากหลายชนิด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบ 
รสชาติที่แปลกใหม่ คิดค้นสูตรเพื่อสุขภาพ ใช้บรรจุภัณฑ์เป็นถุงพลาสติกใสพร้อมติดฉลากกระดาษ. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           ปลาอินทรีย์เค็ม 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มผู้ผลิตปลาเค็ม 
 7/315 ม.3 ถ.รัตนาธิเบศร์ ต.บางรักพัฒนา อ.บางบัวทอง จ.นนทบุรี   
  โทร.089 769 3823 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
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สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 ผู้ประกอบการมีจุดเด่นของการผลิต คือ ผลิตโดยใช้กรรมวิธีฆ่าเชื้อด้วยระบบโอโซน ทำให้ได้
ปลาเค็มที่สะอาดเมื่อบรรจุแบบสุญญากาศ ส่งผลให้อายุการเก็บรักษานานขึ้นมียอดจำหน่าย 120,000 
บาทต่อ เดื อน  (โดยประมาณ ) เนื่ องจากราคาของสินค้ าขึ้นอยู่ กับขนาดและน้ ำหนั กของ 
ปลาเค็ม โดยแบ่งเป็น ขนาดเล็กจำหน่ายชิ้นละ 40 บาท ตัวใหญ่จำหน่ายชิ้นละ 50 บาท. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 บรรจุในถุงสุญญากาศสินค้าแบ่งเป็น 2 ขนาด คือ ขนาดเล็กน้ำหนัก 50 กรัม และขนาดใหญ่
น้ำหนัก 80 กรัม โลโก้ใช้คำเฉพาะ “ออ๊ดปลาเค็ม” (อ่านว่าอ๊อดปลาเค็ม) พิมพ์สีเดียว รูปแบบกราฟิก
ขาดความสวยงาม และขาดรายละเอียด วันผลิต–วันหมดอายุ หมายเลขโทรศัพท์ มาตรฐานที่ได้รับ 
เป็นต้น. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           ขนมชะมดดำ 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนรัตน์ห้า 
 16 หมู่ 5 ซ.อยู่เจริญโครงการ 1 ต.บึงยี่โถ อ.ธัญบุรี จ.ปทุมธานี 
 โทร. 083 018 2039, 02 577 1296 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 มีเทคนิคการผลิตที่ทันสมัยและผลิตได้อย่างถูกสุ ขลักษณะจนได้รับเครื่องหมาย อย.  
มีการจำหน่ายโดยร่วมออกร้านจำหน่ายสินค้ากับหน่วยงานราชการของจังหวัดปทุมธานีจนทำให้กลุ่ม 
เป็นที่รู้จักของคนทั่วไปมากขึ้น กลุ่มจำหน่ายในราคาถุงละ 50 บาท มีรายได้ประมาณ 30,000 บาท  
ต่อเดือน. 
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สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ขนมชะมดดำเป็นขนมโบราณที่ทำจากสมุนไพรใช้ในงานพิธีมงคลมีความเชื่อว่าผู้ใด
ได้รับประทานแล้วจะมีความรุ่งเรือง เจริญก้าวหน้า และมั่นคง มีความสุขสบายไปตลอดชีวิต เพราะ
ขนมทำจากถ่ัวเขียว ซี่งถือว่า “ถั่วเขียว” เจริญงอกงามเร็วมาก ซึ่งทางกลุ่มได้ปรับปรุงเทคนิคการผลิต
ให้ทันสมัย และผลิตได้อย่างถูกสุขลักษณะจนได้รับการรับรองมาตรฐานจาก อย. และ มผช. ปัจจุบัน
ทางกลุ่มไม่มีบรรจุภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม ซึ่งกลุ่มได้ใช้บรรจุภัณฑ์เป็นถุงพลาสติกในการบรรจุ
ขนม. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                     :            สารสกัดสมุนไพร 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปสตรีพัฒนา 
 15/338 ม.3 ซ.44 คลองหก อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี  
 โทร. 084 544 4383 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และฉลากบรรจุภัณฑ์ 

 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 เป็นการนำสมุนไพรที่ปลูกเอง ปลอดสารเคมีมาสกัดในการผลิตแต่ละครั้งมีการจัดทำตาม
สูตร จำหน่ายตามโรงพยาบาล และสถานที่ราชการ จำหน่ายในราคาขวดละ 150 บาท มีรายได้
ประมาณ 3,000 บาทต่อเดือน. 
 
สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป็นโลชันสมุนไพร มีส่วนผสมของมะหาด , ฟักข้าว, อะโวคาโด  
มีผลิตภัณฑ์หลายประเภท เช่น น้ำแร่ฟักข้าว, โลชันฟักข้าวผสมมะหาด และแชมพู เป็นต้น กลุ่มได้
สกัดสมุนไพร ซึ่งเน้นภูมิปัญญาชาวบ้าน กลุ่มไม่มีบรรจุภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม ปัจจุบันบรรจุ
ในขวดพลาสติกที่มีจำหน่ายทั่วไป. 
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ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           สมุนไพรขัดผิว 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนนิชาภา 
 16 หมู่ 5 ซ.ปฏิรูป ถ.คลอง 12 ต.นพรัตน์ อ.หนองเสือ  
  จ.ปทุมธานี 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และฉลากบรรจุภัณฑ์ 
 
      
 
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 มีการสั่งซื้อวัตถุดิบจากเครือข่ายผลิตที่ได้มาตรฐานจำหน่ายตามงานต่างๆ และจัดจำหน่ายทาง
ไปรษณีย์ จำหน่ายในราคาขวดละ 200 บาท มีรายได้ประมาณ 20,000 บาทต่อเดือน. 
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สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีหลายประเภท เช่น สมุนไพรขัดผิว, ยาสีฟันสมุนไพร, แชมพู และครีม
นวด เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ใช้ได้ทั้งเด็กและผู้ใหญ่เพราะไม่มีการเติมสารเคมีเข้าไป มีการผลิตใหม่ทุกๆ 
อาทิตย์ และได้รับการรับรองมาตรฐาน ทั้ง อย. และ มผช. กลุ่มไม่มีบรรจุภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ตัวเอง บรรจุในขวดพลาสติกท่ีมีจำหน่ายทั่วไป. 
ชื่อผลิตภัณฑ์                      :           มะขามป้อมแช่อ่ิม 
ชื่อกลุ่มและที่อยู่  :   กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านทรายขาว 
 6/2 ม.3 ต.ทรายขาว อ.โคกโพธิ์ จ.ปัตตานี 94120 
  โทร. 086 291 9892, 093 582 7505 
ความต้องการพัฒนา : พัฒนาโลโก้และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ 
  
      
 
 
 
 
 
 
 
สถานภาพการผลิต/จำหน่าย 
 การรวมตัวของทางกลุ่มฯ เป็นการรวมตัวของแม่บ้านในชุมชนผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของกลุ่มเป็น
วัตถุดิบที่มีในท้องถิ่นนำมาสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยนำมาแปรรูปผ่านกระบวนการแช่อ่ิมและอบแห้ง จนได้
ความชื้ นที่ เห มาะสม  เช่ น  ส้ มแขก แช่ อ่ิ มอบแห้ ง , มะขามป้ อมแช่ อ่ิ มอบแห้ ง , ลองกอง 
แช่อ่ิมอบแห้ง เป็นต้น ยอดจำหน่าย 7,500 บาทต่อเดือน โดยคิดตามน้ำหนัก 30 กิโลกรัม ราคา
กิโลกรัมละ 250–270 บาท. 
 

สถานภาพของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
 ผลิตภัณฑ์บรรจุในถุงพลาสติกใส โดยจำหน่ายแบบขายส่งบรรจุ 1 กิโลกรัม แบบขายปลีก
บรรจุ 100 กรัม ราคากิโลกรัมละ 250-270 บาท บรรจุภัณฑ์ที่ใช้มีรายละเอียดไม่ครบถ้วน เช่น ไม่
มีโลโก้/ตราสินค้า, รายละเอียดต่างๆ ของผลิตภัณฑ์รายละเอียดของผู้ผลิต,  วันผลิต-วันหมดอายุ, 
มาตรฐานที่ได้รับ เป็นต้น. 
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ภาคผนวก 4 
4.1 ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์”  

จ.พังงา  วันที่ 23 เมษายน 2558 
4.2 ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์”  

จ.ชัยนาท วันที่ 12 พฤษภาคม 2558 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



67 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 4.1 
 

ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์” จ.พังงา 
วันที่ 23 เมษายน 2558 
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4.1 ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์” จ.พังงา 
 
 1.  ชื่อเทคโนโลยี 
  เทคโนโลยีการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยบรรจุภัณฑ์ 
 
 2.  ผู้รับผิดชอบ 
  2.1 กาญจนา  ทุมมานนท์   
 
 3. เนื้อหาที่ดำเนินการถ่ายทอด 
  3.1 การอบรม วันที่ 23 เมษายน 2558 
 

เรื่อง วิทยากร 

- เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 
- การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 

คุณอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 

- รู้จักตลาด รู้จักผลิตภัณฑ์ สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ให้โดยใจ 
- การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร  
  ให้ประสบความสำเร็จ 
- กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริมการตลาด 

คุณสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 

 
  4. พื้นที่ดำเนินการ/ระยะเวลา/จำนวนผู้เข้ารับการอบรม 
  4.1 พ้ืนที่ดำเนินการ  จังหวัดพังงา 
         จัดอบรม ณ โรงแรมภูงา จังหวัดพังงา 
 
   4.2  ระยะเวลาในการดำเนินการ     
    จัดอบรม วันที่ 23 เมษายน 2558 
 
   4.3 จำนวนผู้เข้ารับการอบรม 
   จำนวนผู้เข้ารับการอบรมทั้งสิ้น 103  คน จากผู้ประกอบการสินค้าโอทอปต่างๆ 
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กำหนดการฝึกอบรม เรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอปด้วยบรรจุภัณฑ์” 
จัดโดย สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.)  

กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
วันที่ 23 เมษายน 2558 

ณ โรงแรมภูงา อำเภอเมือง จังหวัดพังงา 
  
วันที่ 23 เมษายน 2558 
8.15 -  8.45  น. ลงทะเบียน 
8.45 -  9.00   น.       พิธีเปิดการฝึกอบรม 
   -  กล่าวเปิดการฝึกอบรม 
    โดย รองผู้ว่าราชการจังหวัดมหาสารคาม 

- กล่าวรายงาน 
  โดย ผู้อำนวยการศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย,  วว. 
9.00 - 10.00  น.       เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 
   โดย  นายอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 
          นักวิจัยอาวุโส ฝ่ายเทคโนโลยีอาหาร, วว. 
10.00 - 10.15  น.        พักรับประทานอาหารว่าง 
10.15 - 11.00  น.         การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 
   โดย  นายอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 
          นักวิจัยอาวุโส ฝ่ายเทคโนโลยีอาหาร, วว. 
11.00 - 12.00  น.  รู้จักตลาด รู้จักผลิตภัณฑ์ สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ให้โดนใจ 
    โดย  นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
          นักออกแบบอิสระ 
12.00 - 13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 - 14.30  น.  การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร ให้ประสบความสำเร็จ 
   กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริมการตลาด 
    โดย  นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
           นักออกแบบอิสระ   
14.30 - 14.45  น. พักรับประทานอาหารว่าง 
14.45 - 16.30  น.  ฝึกปฏิบัติและให้คำปรึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป 
    โดย  นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
          นักออกแบบอิสระ 
 
 
หมายเหตุ:  ไม่มีค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมฝึกอบรม 
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                                            สรุปแบบสอบถาม 
 

ชื่อเรื่อง / หลักสูตร : การฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์” 
สถานที ่:  โรงแรมภูงา อำเภอเมือง จังหวัดพังงา 
  
กรุณาเขียนเครื่องหมาย  (  )  และแสดงความคิดเห็นลงในช่องว่างเพื่อนำมาแก้ไข/ปรับปรุงการดำเนินงานต่อไป 
ระดับคะแนน  5  =  ดีมาก     4  =   ดี     3  =  พอใช้     2  =  น้อย     1  =  น้อยมาก     0  =  ไม่มีความเห็น 

 

 
ข้อคิดเห็น / ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 

☺  ขอขอบคณุในความรว่มมือที่ตอบแบบสอบถาม   และกรณุาส่งคืนที่โต๊ะลงทะเบียน ☺ 
 
 

ภาพรวมทั่วไป 5 4 3 2 1 0 

1.  เนื้อหาของหลักสูตรตรงตามหัวข้อที่ระบุไว้ 30 62 8    
2.  เนื้อหาของหลักสูตรมีประโยชน์ 38 60 2    
3.  เอกสารประกอบการสัมมนา 25 60 15    
4.  ความพร้อมของโสตทัศนูปกรณ์ 20 68 12    
5. วิทยากร (ภาพรวม) 40 53 7    
6.  ความพึงพอใจเรื่องอาหาร/สถานที่ 45 48 7    
7.  ความเหมาะสมเรื่องระยะเวลาในการสัมมนา 15 60 25    
8.  การให้บริการของเจ้าหน้าที่ 27 68 5    
9.  ความพึงพอใจในภาพรวม 38 55 7    

เนื้อหาการบรรยาย  5 4 3 2 1 0 

10. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 28 65 7    
11. การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 27 63 10    
12. การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไรให้ 
     ประสบความสำเร็จ 

30 68 2    

13. กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริม 
     การตลาด 

38 60 2    

วันที ่ 23  เมษายน  2558 
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ภาพกิจกรรมการฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป …ด้วยบรรจุภัณฑ์” 

วันที่ 23 เมษายน 2558 
ณ โรงแรมภูงา อำเภอเมือง จังหวัดพังงา 
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ภาคผนวก 4.2 
 

ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์” จ.ชัยนาท 
วันที่ 12 พฤษภาคม 2558 
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4.2 ฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป ด้วยบรรจุภัณฑ์” จ.ชัยนาท 
 
 1.  ชื่อเทคโนโลยี 
  เทคโนโลยีการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยบรรจุภัณฑ์ 
 
 2.  ผู้รับผิดชอบ 
  2.1 กาญจนา  ทุมมานนท์   
 
 3. เนื้อหาที่ดำเนินการถ่ายทอด 
  3.1 การอบรม วันที่ 12 พฤษภาคม 2558 
 

เรื่อง วิทยากร 

- เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 
- การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 

คุณอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 

- รู้จักตลาด รู้จักผลิตภัณฑ์ สร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ให้โดยใจ 
- การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร  
  ให้ประสบความสำเร็จ 
- กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริมการตลาด 

คุณสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 

 
 4. พื้นที่ดำเนินการ/ระยะเวลา/จำนวนผู้เข้ารับการอบรม 
  4.1 พ้ืนที่ดำเนินการ  จังหวัดชัยนาท 
        จัดอบรม ณ โรงแรมชัยนาทธานี จังหวัดชัยนาท 
 
  4.2 ระยะเวลาในการดำเนินการ     
        จัดอบรม วันที่ 12 พฤษภาคม  2558 
 
  4.3 จำนวนผู้เข้ารับการอบรม 
       จำนวนผู้เข้ารับการอบรมทั้งสิ้น 122 คน จากผู้ประกอบการสินค้าโอทอปต่างๆ 
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กำหนดการฝึกอบรม เรื่อง “การพัฒนาและสรา้งมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทปด้วยบรรจุภัณฑ์” 
จัดโดย สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.)  

กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
วันที่ 12 พฤษภาคม 2558 

ณ โรงแรมชัยนาทธานี อำเภอเมือง จังหวัดชัยนาท 
  
วันที่ 12 พฤษภาคม 2558 
8.30 -  9.00  น. ลงทะเบียน 
9.00 - 9.15   น.        กล่าวรายงาน 
  โดย  นายสักขี  แสนสุภา 
      ผู้อำนวยการศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย 
      สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย 
   กล่าวเปิดการฝึกอบรม 
  โดย  นายสุทธิพงษ์  จุลเจริญ 
      ผู้ว่าราชการจังหวัดชัยนาท 
9.15 - 10.30  น.       เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 
   โดย  นายอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 
          นักวิจัยอาวุโส ฝ่ายเทคโนโลยีอาหาร, วว. 
10.30 - 10.45  น.        พักรับประทานอาหารว่าง 
10.45 - 12.00  น.         การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 
   โดย  นายอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 
          นักวิจัยอาวุโส ฝ่ายเทคโนโลยีอาหาร, วว. 
12.00 - 13.00  น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 - 14.30  น.  การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร ให้ประสบความสำเร็จ 
   กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้า OTOP เพ่ือส่งเสริมการตลาด 
    โดย  นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
           นักออกแบบอิสระ   
14.30 - 14.45  น. พักรับประทานอาหารว่าง 
14.45 - 16.30  น.  กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริมการตลาด (ต่อ) 
    โดย  นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
          นักออกแบบอิสระ 
 
 
หมายเหตุ:  ไม่มีค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมฝึกอบรม 
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                                           สรุปแบบสอบถาม 
 

ชื่อเรื่อง / หลักสูตร : การฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอปด้วยบรรจุภัณฑ์” 
สถานที ่:  โรงแรมชัยนาทธานี อำเภอเมือง จังหวัดชัยนาท 
  

กรุณาเขียนเครื่องหมาย  (  )  และแสดงความคิดเห็นลงในช่องว่างเพื่อนำมาแก้ไข/ปรับปรุงการดำเนินงานต่อไป 
ระดับคะแนน  5  =  ดีมาก   4  =   ดี     3  =  พอใช้     2  =  น้อย    1  =  น้อยมาก   0  =  ไม่มีความเห็น 

 

ข้อคิดเห็น / ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
....................................................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................................................... 

☺  ขอขอบคณุในความรว่มมือที่ตอบแบบสอบถาม   และกรณุาส่งคืนที่โต๊ะลงทะเบียน ☺ 

ภาพรวมทั่วไป 5 4 3 2 1 0 

1.  เนื้อหาของหลักสูตรตรงตามหัวข้อที่ระบุไว้ 35 55 10    

2.  เนื้อหาของหลักสูตรมีประโยชน์ 46 45 9    

3.  เอกสารประกอบการสัมมนา 45 47 8    

4.  ความพร้อมของโสตทัศนูปกรณ์ 40 52 8    

5. วิทยากร (ภาพรวม) 48 43 9    

6.  ความพึงพอใจเรื่องอาหาร/สถานที่ 43 44 13    

7.  ความเหมาะสมเรื่องระยะเวลาในการสัมมนา 22 65 13    

8.  การให้บริการของเจ้าหน้าที่ 37 57 6    

9.  ความพึงพอใจในภาพรวม 39 52 9    

เนื้อหาการบรรยาย  5 4 3 2 1 0 

10. เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 35 56 9    

11. การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 40 54 6    

12. การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร 
     ให้ประสบความสำเร็จ 

38 56 6    

13. กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าโอทอป เพ่ือส่งเสริม 
     การตลาด 

45 50 5    

วันที ่ 12 พฤษภาคม  2558 



77 

ภาพกิจกรรมการฝึกอบรมเรื่อง “การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป …ด้วยบรรจุภัณฑ์” 
วันที่ 12 พฤษภาคม 2558 

ณ โรงแรมชัยนาทธานี อำเภอเมือง จังหวัดชัยนาท 
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เอกสารประกอบการฝึกอบรม 
เรื่อง การพัฒนาและสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์โอทอป...ด้วยบรรจุภัณฑ์ 
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เอกสารประกอบการฝึกอบรมและบรรยาย 
ชื่อเรื่อง : เทคโนโลยีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และกระบวนการผลิตอาหาร 
 โดย นายอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 
ชื่อเรื่อง : การขอรับรองมาตรฐาน มผช., GMP 
 โดย นายอินทราวุธ  ฉัตรเกษ 
ชื่อเรื่อง : การสร้างแบรนด์อย่างสร้างสรรค์ และสร้างโลโก้อย่างไร ให้ประสบ 
 ความสำเร็จ  โดย นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
ชื่อเรื่อง : กลยุทธ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้า OTOP เพ่ือส่งเสริมการตลาด 
 โดย นายสุทธิเดช  อัศวชมพูนุช 
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ภาคผนวก 5 
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1. ผลิตภัณฑ์ ชาสมุนไพรเห็ดหลินจือ โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรบ้านตลาดขี้เหล็ก  
 

ความต้องการ  :  โลโก้ ฉลาก และบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ชา  
 

 

 
 
 
 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชาเห็ดหลินจือโดยปรับโลโก้ให้ทันสมัย ออกแบบ

ฉลากใหม่สำหรับปิดถุงตั้งได้ (ถุงอะลูมิเนียมฟอล์ยหน้าใสหลังทึบ แบบตั้งได้ขนาดเดิม) ออกแบบ
กล่องบรรจุชาเห็ดหลินจือแบบซอง โดยปรับภาพลักษณ์ และสไตล์ให้มีลวดลายที่สวยงามเป็น
เอกลักษณ์ สร้างความจดจำให้แบรนด์ รวมถึงรูปแบบของบรรจุภัณฑ์เพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เจาะ
กลุ่มลูกค้าใหม่ และสามารถนำไปวางขายในห้างสรรพสินค้าเป็นของฝากจากจังหวัดเชียงใหม่ ฉลาก
พิมพ์ 4 สี เคลือบด้าน ขนาดฉลากปิดด้านหน้าเท่ากับ 80 x 40 มิลลิเมตร กล่องพิมพ์ออฟเซตพิมพ์ 4 
สี 1 ด้าน ไดคัทตามแบบขนาดกล่องเมื่อขึ้นรูปยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 90 x 50 x 120 มิลลิเมตร. 

โลโก้ 

ฉลากบรรจุภัณฑ์ 

ฉลากบรรจุภัณฑ์ 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
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2. ผลิตภัณฑ์ ผ้าลายน้ำไหลไทลื้อ โดยกลุ่มอาชีพสตรีทอผ้าบ้านทุ่งสุน 
 
   ความต้องการ : โลโก้ บรรจุภัณฑ์และถุงสำหรับผลิตภัณฑ์ผ้า 

 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าลายน้ำไหลไทลื้อเริ่มต้นโดยการปรับโลโก้จากเดิม

ให้มีความร่วมสมัยมีระดับขึ้นโดยใช้สีทอง และเมื่อวางโลโก้บนพ้ืนสีจะทำให้โดดเด่นมากขึ้น ตัวกล่อง
และถุงกระดาษบรรจุผ้าใช้ภาพลายผ้าไทลื้อที่ตัดทอนลายละเอียดซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์หลักเข้ามา
ประกอบกับการใช้โทนสีอ่อนสลับเข้มตัดกันเพ่ือให้เข้ากับแนวคิดผสมผสานซึ่งไม่เป็นไทยจนมาก
เกินไป ตัวกล่องบรรจุผ้าใช้กระดาษอาร์ตการ์ด 350 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์ออฟเซต 1 ด้าน ไดคัท
ตามแบบ พิมพ์ 4 สี ขนาดกล่อง ยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 300 x 300 x 50 มิลลิเมตร  ตัวถุงใช้
กระดาษอาร์ตการ์ด 210 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์ออฟเซต  1 ด้าน เคลือบเงาพีวีซี และไดคัทตาม
แบบ พิมพ์ 4 สี ขนาดถุง ยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 350 x 110 x 300 มิลลิเมตร. 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

โลโก้ 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ 
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3. ผลิตภัณฑ์ มะขามแก้วเลิศรส โดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสามัคคีโพธิ์ประทับช้าง 
   ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์มะขามแก้ว 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

  
 

 
 
 
 
 
 

 แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์มะขามแก้วเลิศรสเริ่มต้นโดยการปรับโลโก้โดย
ใช้ชื่อ “แก้วไกรทอง” ให้มีความชัดเจนในการสื่อสารกับผู้บริโภค. 
 
  กล่องบรรจุภัณฑ์ออกแบบเป็นการ์ตูนไกรทองน้อยและจระเข้จิ๋ว ประกอบกับภาพ
มะขาม วางบนพ้ืนหลังที่เป็นภาพพลิ้วคลื่นสีอ่อนๆ ให้ความรู้สึกสบายตา ด้านข้างกล่องปูด้วยสี
เหลืองส้มให้ความรู้สึกเปรี้ยว กระชุ่มกระชวย ตัวกล่องเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า ด้านบนกล่องขึ้น
รูปเป็นช่องสำหรับใช้แขวนผลิตภัณฑ์ได้ พิมพ์บนกระดาษแข็งน้ำหนัก 350 กรัมต่อตารางเมตร  
พิมพ์ออฟเซต 4 สี บรรจุ 250 กรัม ขนาดกล่อง ยาว X กว้าง X สูง เท่ากับ 200 X 150 X 45 
มิลลิเมตร. 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

โลโก้ใหม่ 
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4. ผลิตภัณฑ์ กล้วยกวนเคลือบช็อกโกแลต โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพสตรีบ้านฉาง 
   ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์สำหรับกล้วยกวนเคลือบช็อกโกแลต 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กล้วยกวนเคลือบช็อกโกแลตเริ่มต้นจากนำโลโก้  

“แม่ลำจวน” ที่ใช้รูปลายเส้นหน้าของป้าลำจวนเพ่ือสื่อให้เห็นถึงความอร่อยที่ ลูกค้าคุ้นเคยจาก
ผลิตภัณฑ์กล้วยกวนกะทิสด มาประกอบการออกแบบกราฟิกตัวกล่องออกแบบให้เป็นรูปใบกล้วยที่
เป็นวัตถุดิบที่นำมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ คงไว้ซึ่งความเป็นไทยมีความร่วมสมัย ตัดกับสีน้ำตาลเข้มสร้าง
ความโดดเด่นสะดุดตา ตัวกล่องใช้กระดาษอาร์ตการ์ด 350 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์ออฟเซต 1 ด้าน 
ไดคัทตามแบบ พิมพ์ 4 สี ขนาดกล่องเมื่อขึ้นรูป ยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 150 x 40 x 150 
มิลลิเมตร. 

 

ภาพคลี่ฉลากบรรจุภัณฑ์ 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

โลโก้ 
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5. ผลิตภัณฑ์ ข้าวหอมมะลิ โดยกลุ่มเกษตรกรทฤษฎีใหม่ 
   ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์รวมหน่วยสำหรับผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 แนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิเริ่มจากปรับโลโก้เดิม โดยสร้างแสง
เงาให้ความรู้สึกเหมือนภาพนูนต่ำ ออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ใหม่โดยกล่องสามารถบรรจุข้าวหอม
มะลิทีบรรจุในถุงพลาสติกแบบสุญญากาศ ขนาดบรรจุ 0.5 กิโลกรัม จำนวน 3 ถุง กล่องออกแบบโดย
ประยุกต์จากกระบุง เพ่ือสอดแทรกเรื่องราววัฒนธรรมของคนในจังหวัดสุรินทร์  สำหรับบรรจุภัณฑ์
รวมหน่วยทำจากกระดาษลูกฟูก ลอน E เกรด KI125/CA105/KI125 ปะด้านนอกด้วยกระดาษแข็ง
พิมพ์ 4 สี ด้วยระบบออฟเซต รูปแบบกล่องเป็นแบบไดคัทด้านฝากล่องขึ้นรูปเป็นหูหิ้วได้ ขนาดกล่อง 
ยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 145 x 105 x 45 มิลลิเมตร. 

กระบุง (เคร่ืองจักสานของจังหวดัสุรินทร์) 

กล่องบรรจุข้าวสาร

แนวทางลวดลายกระบุง 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ 
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6. ผลิตภัณฑ์ กล้วยฉาบ โดยกลุ่มผู้ผลิตกล้วยฉาบ 
   ความต้องการ : โลโก้ ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สำหรับกล้วยฉาบ  

 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กล้วยฉาบเริ่มต้นพัฒนาโลโก้โดยใช้ภาพประกอบใบ

โพธิ์ที่ได้ดัดแปลงรูปทรงเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ใหม่ประกอบกับตัวอักษรดัดแปลงที่ดูเรียบง่ายเพ่ือให้อ่าน
ง่ายและไม่ดูเก่าจนเกินไป บรรจุภัณฑ์ได้พัฒนาขึ้น 3 แบบ คือ แถบกระดาษแข็งซองตั้งได้พร้อมซิปปิด
ฉลากและถุงพลาสติกแบบถุงจีบปิดฉลากโดยออกแบบใช้สีม่วงเป็นพ้ืนกราฟิก เพ่ือให้สินค้าโดดเด่นโดย
ออกแบบฉลากให้โลโก้โดดเด่น แถบกระดาษแข็งเจาะหน้าต่างให้เห็นตัวสินค้าพร้อมทั้งมีหูสำหรับหิ้ว
เป็นของฝาก ส่วนผลิตภัณฑ์จะบรรจุในถุงพลาสติกแบบถุงจีบ ขนาด 178 x 254 มิลลิเมตร สำหรับถุง
ซองซิปหน้าใส-หลังฟอยล์มีก้นตั้งพร้อมซิปล็อกจะมีขนาด 160 x 230 มิลลิเมตร แถบกระดาษแข็งใช้
กระดาษอาร์ตหลังขาวเคลือบเงา 305 กรัมต่อตารางเมตร และไดคัทตามแบบ ขนาดคลี่งาน 540 x 180 
มิลลิเมตร พิมพ์ 4 สี  และฉลากบรรจุภัณฑ์ใช้กระดาษขาวมัน เคลือบยูวี และไดคัทตามแบบ ขนาด 80 
x 95 มิลลิเมตร พิมพ์  4 สี. 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ 

โลโก ้

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

ฉลากบรรจุภัณฑ์ 



131 

7. ผลิตภัณฑ์ ผ้าหางกระรอก โดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย 
   ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ผ้าหางกระรอก 
 
 
 
 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าหางกระรอกเริ่มจากการปรับโลโก้ให้มีความร่วม

สมัย สื่อสารถึงเพนียดคล้องช้าง ซึ่งเป็นจุดเด่นและแสดงเอกลักษณ์ของท้องถิ่น โดยใช้อักษร (P) ถัก
รวมกันและมีภาษาอังกฤษและไทยอยู่ด้านล่าง ถุงกระดาษแข็งมีหูหิ้วออกแบบโดยเจาะช่องหน้าต่าง
เป็นรูปช้างแสดงให้เห็นตัวผลิตภัณฑ์ ใช้สีน้ำเงินเพ่ือให้ดูเข้มแข็ง เรียบหรู และคลาสสสิก ตัวถุงใช้
กระดาษอาร์ตการ์ด 350 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์ออฟเซต 1 ด้าน เคลือบเงาพีวีซี และไดคัทตาม
แบบ พิมพ์ 4 สี ขนาดถุง ยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 350 x 110 x 300 มิลลิเมตร พับปากร้อยหูดวย
เชือกผ้า. 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

ภาพแผ่นคลี่แสดงโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 
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8. ผ้าคลุมไหล่ โดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านห้วยทราย 
   ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ 
 

 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่เริ่มจากการปรับโลโก้ให้มีความร่วมสมัย 

สื่อสารถึงเพนียดคล้องช้าง ซึ่งเป็นจุดเด่นและแสดงเอกลักษณ์ของท้องถิ่น โดยใช้อักษร (P) ถักรวมกัน
และมีภาษาอังกฤษและไทยอยู่ด้านล่าง ตัวกล่องออกแบบโดยเจาะช่องห น้าต่างเป็นรูปช้าง 
แสดงตัวผลิตภัณฑ์ ใช้สีน้ำเงินเพ่ือให้ดูเข้มแข็งเรียบหรูและคลาสสิก ตัวถุงกระดาษใช้กระดาษอาร์ต
การ์ด 350 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์ออฟเซต 1 ด้าน เคลือบเงาพีวีซี และไดคัทตามแบบ พิมพ์ 4 สี 
ขนาดกล่อง ยาว x กว้าง x สูง เท่ากับ 300 x 230 x 45 มิลลิเมตร. 

 

ภาพแผ่นคลี่แสดงโลโก้และบรรจุภัณฑ์ 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
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9. ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์จักสาน โดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านดอนโพธ์ 
   ความต้องการ :  โลโก้ และฉลากแบบติดกับหูตะกร้าจักสาน 
 
 

 
 
 
 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ตะกร้าจักสานเริ่มจากการพัฒนาโลโก้โดยออกแบบ

เป็นรูปใบโพธิ์แสดงภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ฉลากป้ายกระดาษออกแบบให้สามารถล็อกติดกับหู
ตะกร้าได้พอดี รูปแบบคล้ายใบโพธ์ ใช้กระดาษอาร์ตมัน 350 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์กราฟิก
ออฟเซต 1 สี และไดคัทตามแบบ พิมพ์ 4 สี ขนาดเท่ากับ 127 x 75 มลิลิเมตร. 

 
 

 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

โลโก้ 
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10. ผลิตภัณฑ์ กล้วยฉาบ โดยกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านท่าลาภผลิตกล้วยอบแห้ง 
     ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์กล้วยฉาบ 
 
 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

  แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับกล้วยฉาบเริ่มต้นจากการปรับโลโก้เดิมโดยเพ่ิม
ภาษาอังกฤษ “Umphorn Brand” เพ่ือให้สอดรับกับการขยายตลาดสู่กลุ่ม AEC กล่องบรรจุภัณฑ์
ออกแบบโดยใช้ภาพการ์ตูนกล้วยยิ้มร่าเริงเป็นภาพประกอบพ้ืนใบตองสีเขียวให้บรรยากาศธรรมชาติ
เปิดช่องหน้าต่าง ให้เห็นสินค้าที่อยู่ภายในตัวกล่องใช้กระดาษแข็ง น้ำหนัก 350 กรัมต่อตารางเมตร 
พิมพ์ออฟเซต 4 สี ขนาดกล่อง 145 x 300 x  30 มิลลิเมตร บรรจุกล้วยฉาบ 200 กรัม ซึ่งบรรจุใน
ถุงพลาสติกใส. 
   
 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

โลโก ้
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11. ผลิตภัณฑ์ ปลาอินทรีย์เค็ม โดยกลุ่มผู้ผลิตปลาเค็ม 
     ความต้องการ : โลโก้ และบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ปลาอินทรีย์เค็ม 

 
 

 

   
  
  
 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
   แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปลาอินทรีย์เค็มเริ่มจากการพัฒนาโลโก้โดยออกแบบให้
ทันสมัยเพ่ือเข้าสู่ตลาดโมเดิร์นเทรด บรรจุภัณฑ์ใช้กระดาษเป็นตัวห่อหุ้มเพ่ือเพ่ิมความโดดเด่น และ
ป้องกันความเสียหายจากการขนส่ง ข้างในบรรจุภัณฑ์กระดาษใส่ปลาที่บรรจุในถุงพลาสติกแบบ
สุญญากาศ สร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง และทำให้สินค้าเป็นระดับพรีเมียมด้วยเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
เพ่ือให้สินค้าดึงดูดต่อกลุ่มเป้าหมายที่เป็นวัยรุ่น และคนรุ่นใหม่ที่อยากลองทำอาหารทานเอง  เพ่ือ
ตอบสนองชีวิตคนเมืองมากขึ้น บรรจุภัณฑ์พิมพ์ออฟเซต 4 สี กระดาษอาร์ตการ์ด 210 กรัมต่อตาราง
เมตร ขนาด กว้าง x ยาว x สูง เท่ากับ 320 x 120 x 45 มิลลิเมตร. 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

โลโก้ 

แผ่นคลี่บรรจุภัณฑ์ 
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12. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนรัตน์ห้า โดยผลิตภัณฑ์ ขนมชะมดดำ  
     ความต้องการ: โลโก้ และบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ขนมชะมดดำ 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมชะมดดำเริ่มจากการพัฒนาโลโก้โดยออกแบบ  

ใช้รูปแบบโครงสร้างของขนมมาสร้างเป็นสัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์ออกแบบเรียบง่ายด้วยลวดลาย
กราฟิกเน้นมิติของกล่องบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้เกิดความสวยงามสะท้อนความหรูหราให้กับบรรจุภัณฑ์ 
กล่องกระดาษแข็งทำจากกระดาษอาร์ตการ์ด 350 กรัมต่อตารางเมตร พิมพ์ออฟเซต 4 สี ขนาด
กล่อง กว้าง x ยาว x สูง เท่ากับ 90 x 70 x 80 มิลลิเมตร ขนาดบรรจุ 300 กรัม. 

 
 

โลโก้ 

ตน้แบบบรรจุภัณฑ์ 
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13. ผลิตภัณฑ์ สารสกัดสมุนไพร โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปสตรีพัฒนา 
     ความต้องการ : โลโก้ และฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพร 
 

 
 
 
 
 
 
  

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สารสกัดสมุนไพรเริ่มจากการพัฒนาโลโก้โดยใช้

ภาพประกอบดอกบัวที่ดัดแปลงรูปทรงมาประกอบกับตัวอักษรแบบไทยเพ่ือสื่อถึงความเป็นไทยของ
ตัวผลิตภัณฑ์ที่ใช้สมุนไพรไทยเป็นส่วนประกอบหลัก ด้านฉลากได้นำภาพส่วนประกอบหลักของ
ผลิตภัณฑ์ มาประกอบเพ่ือให้ผู้บริโภคจดจำผลิตภัณฑ์ชนิดนี้ใช้อะไรเป็นส่วนประกอบหลัก บรรจุ
ภัณฑ์ใช้ขวดพลาสติกฝาปั้ม ขนาด 120 มิลลิลิตร  สำหรับฉลากเป็นแบบกันน้ำ เคลือบด้าน พิมพ์ 4 สี 
ขนาดฉลากด้านหน้า เท่ากับ 100 x 50 มิลลิเมตร และขนาดฉลากด้านหลัง เท่ากับ 55 x 50 
มิลลิเมตร. 

โลโก้ 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
ฉลาก 
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14. ผลิตภัณฑ์  สมุนไพรขัดผิว โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนนิชาภา 
     ความต้องการ :  โลโก้ และฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์สมุนไพรขัดผิว 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
การพัฒนาเริ่มจากการปรับโลโก้ให้ทันสมัยและมีสีสันขึ้น ฉลากบรรจุภัณฑ์ยึดแบบตามฉลาก

โครงสร้างเดิมของผู้ประกอบการเป็นหลัก โดยปรับโลโก้และรูปภาพที่ใช้ประกอบเพ่ือความเหมาะสม
และใช้โทนสีตัดกันระหว่างสีขาวและสีม่วงส้มเพ่ือสร้างความโดดเด่นโดยนำลายไทยประยุกต์มา
ประกอบเข้าด้วยกัน  ฉลากปรับรูปของตัวขมิ้นให้ดูสดใสและปรับองค์ประกอบการจัดวางใหม่เพ่ือให้ดู
สวยงามมากขึ้น  บรรจุภัณฑ์ใช้ขวดพลาสติกฝาเกลียว ขนาด 150 มิลลิลิตร  ซองหน้าใส-หลังฟอยล์ซีล  
3 ด้าน ขนาดเท่ากับ 89 x 127  มิลลิเมตร ฉลากเป็นแบบกันน้ำ เคลือบด้าน พิมพ์ 4 สี ขนาดฉลาก
ด้านหน้า เท่ากับ 105 x 50 มิลลิเมตร ขนาดฉลากด้านหลัง เท่ากับ 95 x 5 มิลลิเมตร และขนาด
ฉลากซองฟอยล์ เท่ากับ 70 x 50  มิลลิเมตร. 

โลโก้ 

แผ่นคลี่ฉลากบรรจุภัณฑ์ ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
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15. ผลิตภัณฑ์ มะขามป้อมแช่อ่ิม โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านทรายขาว 
     ความต้องการ : โลโก้ และฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์มะขามป้อมแช่อ่ิม 
 
 

 
 
 
แนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์มะขามป้อมแช่อ่ิมเริ่มจากนำโลโก้เดิมมาปรับ โดย

การนำตัวอักษร SMILE และ GARCINIA รวมเข้าด้วยกัน เพื่อทำให้แบบโลโก้เข้มแข็งจริงจังมากขึ้น ไม่
ดูนุ่มนิ่มหรือล้อเล่นเกินไป นำโลโก้ที่ได้ไปออกแบบเป็นแถบกระดาษบรรจุภัณฑ์แสดงความเป็น
ธรรมชาติและให้ความรู้สึกสดชื่นและผ่อนคลายโดยใช้ภาพถ่ายมะขามป้อมเป็นพ้ืนหลังพร้อมวาง
รายละเอียดข้อมูลสำคัญบนกราฟิก ใช้กระดาษอาร์ตการ์ด 250 กรัมต่อตารางเมตร ฟิมพ์ออฟเซต 4 
สี ขนาดแผ่นคลี่ เท่ากับ 250 x 90 มิลลิเมตร. 

โลโก้ 

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
แผ่นคลี่ฉลากบรรจุภัณฑ์ 

ฉลากบรรจุภัณฑ์ 


