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DEVELOPMENT OF RETAIL PACKAGING FOR  
NUTRACEUTICALS PRODUCT 

 
Sakkhee Sansupa, Jeerawan Sutthilux , Chaiwoot Gethlim  

and Wichit Rattanathawornkiti 
 
 

ABSTRACT 
 
 

This study demonstrated the development of retail packaging for 
Nutraceuticals product. The packaging structure and graphic design were developed 
to achieve the suitability of retail and transport purposes. With modern, unique and 
attractive design, the packaging was designed for safety and value added purposes. 

 
The customer survey revealed that most customers were satisfied with any 

retail packaging available in the market. Glass bottle with closure, 100-120 milliliter 
represented the characteristic of safety packaging which was suitable for liquid 
nutraceuticals product. The aluminum merged with foil flexible film was used for 
solid and instant nutraceuticals products which contained 10 pieces in retail flexible 
film and packed in rectangular folding carton made from paper.  

 
The graphic design was developed using the illustration of picture and font as 

the main contents and composed on the label. The outstanding feature and clearly 
visible fonts and off-set printing technique contributed purchasing promotion and 
compliance with the regulation. The unique graphic design was used in all of the 
developed packaging in order to exhibit the product origin and make the first 
impression from most potential customers. 

 
       
 
 
 
 
 
 
 
 



 2

การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ขายปลีกสําหรับผลิตภัณฑเ์ภสัชโภชนาภัณฑ ์
 

สักขี  แสนสุภา1, จีระวรรณ  สุทธิลักษณ์1, ไชยวุฒิ เกตุหลิม1, และวิจิตร รัตนถาวรกิติ 1 
 
 

บทคัดย่อ 
 
 
รายงานน้ีเสนอผลการพัฒนาโครงสร้างและกราฟิกของบรรจุภัณฑ์ขายปลีกสําหรับผลิตภัณฑ์

เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือให้ได้บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม สามารถทําหน้าที่หลักของบรรจุภัณฑ์ได้อย่าง
ครบถ้วนสมบูรณ์ รวมทั้งเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ด้วยฉลากบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย.  

 
การพัฒนาโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ขายปลีกได้เลือกบรรจุภัณฑ์ที่วางจําหน่ายในตลาดโดยเลือก

บรรจุภัณฑ์ประเภทขวดแก้วพร้อมฝาเกลียวปิดสําหรับผลิตภัณฑ์ที่เป็นของเหลวขนาดบรรจุ 100-120 
มิลลลิิตร และเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทซองอะลูมิเนียมฟอยล์สําหรับผลิตภัณฑ์ที่เป็นเม็ดและเป็นผง 
และนําซองจํานวน 10 ซอง บรรจุในกล่องกระดาษแข็งรูปทรง 4 เหลี่ยม เพ่ือการวางจําหน่าย. 

 
การพัฒนากราฟิกและฉลากบรรจุภัณฑ์ ได้ออกแบบตัวอักษรและรูปภาพประกอบเฉพาะเป็น

องค์ประกอบหลัก ประกอบด้วยตัวอักษรและรูปภาพที่อ่านง่าย, ชัดเจน, พิมพ์สอดสีด้วยระบบ    
ออฟเซ็ตและรายละเอียดบนกราฟิกสอดคล้องกับกฎระเบียบด้านฉลาก ใช้กราฟิกที่มีเอกลักษณ์
เดียวกันกับบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาทั้งหมด เพ่ือสื่อถึงที่มาของผลิตภัณฑ์และเสริมสร้างเอกลักษณ์ให้
ผู้บริโภคจดจําผลิตภัณฑ์ได้ในครั้งแรก.    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
--------------------------------------- 
1 ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย, สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) 
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1. บทนํา 
 
  แนวโน้มของอุตสาหกรรมอาหารในปัจจุบันเน้นการสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่และนวัตกรรม 
ดังน้ัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสนองตอบต่อความต้องการของตลาดจึงเป็น
กิจกรรมสําคัญในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมอาหารในประเทศไทย 
ปัจจุบันผู้บริโภคมีแนวโน้มให้ความสําคัญต่อสุขภาพ ตลอดจนรูปแบบการดําเนินชีวิตที่เปลี่ยนไป 
ความต้องการความสะดวกสบายในการดํารงชีวิตที่มากขึ้น ทําให้ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์หรือ
อาหารเสริมสุขภาพเข้ามาเก่ียวข้องกับผู้บริโภคและอุตสาหกรรมอาหาร โดยจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ คือ
การให้ความสําคัญต่อสุขภาพของผู้บริโภคเป็นหลักและส่งผลให้เกิดอุตสาหกรรมใหม่เพ่ือสุขภาพที่ดี
(wellness industry) จากข้อมูลบริษัทศูนย์วิจัยธนาคารกสิกรไทย จํากัด ระบุว่า ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2543-
2548 ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมสุขภาพ มูลค่าตลาดมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน จากมูลค่าตลาดสุทธิโดยรวมในปี 
พ.ศ. 2548 คิดเป็นมูลค่าประมาณ 15,000 ล้านบาท หรือเพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ 11.0 เมื่อเทียบกับ
ปี พ.ศ. 2547.  นอกจากน้ี ข้อมูลจากนิตยสารแบรนด์เอจ ระบุมูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์เสริมอาหารที่
รวมธุรกิจขายตรงในปี พ.ศ. 2549 มีมูลค่าประมาณ 9,000-10,000 ล้านบาท มีการเติบโตประมาณ
ร้อยละ 30, นอกจากนี้ ตัวเลขการนําเข้าผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและวิตามินประมาณ 700-800              
ล้านบาทต่อปี ธุรกิจผลิตภัณฑ์เสริมสุขภาพนับว่าเป็นธุรกิจที่น่าจับตามอง เน่ืองจากมีโอกาสขยายตัว
ได้โดยมีปัจจัยหนุน คือ กระแสการรักษาสุขภาพเชิงป้องกัน ตลอดจนการให้ความรู้และข้อมูลที่
ถูกต้องของอาหารเสริมสุขภาพซึ่งอ้างอิงจากผลงานวิจัยและพัฒนาของสถาบันที่ได้รับการยอมรับใน
ระดับสากล. 
 

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) โดยฝ่ายเภสัชและผลิตภัณฑ์
ธรรมชาติ ได้จัดทําชุดโครงการหลัก ได้แก่ วิจัยพัฒนาเภสัชโภชนาภัณฑ์ ซึ่งครอบคลุม 6 โรคสําคัญ
ได้แก่ โรคเบาหวาน, โรคระบบสมอง, โรคระบบหัวใจและหลอดเลือด, โรคมะเร็ง, โรคอ้วนและผู้ออก
กําลังกาย และโรคทางเดินอาหาร ซึ่งในแต่ละโรคมีผลกระทบต่อคุณภาพชีวิตของประชากรใน
ประเทศและผู้ป่วยที่มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ชุดโครงการของแต่ละกลุ่มโรคได้เน้นการวิจัยพัฒนาโดยการ
นําเอาสารสกัดจากพืช, พืชสมุนไพรและธัญพืช มาเป็นสาระสําคัญเพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบ
อาหารเสริมสุขภาพต่างๆ ในเชิงป้องกันและบรรเทาโรคมากกว่าการรักษา สอดคล้องกับกระแสความ
ต่ืนตัวและการใส่ใจสุขภาพเชิงป้องกันและสอดคล้องกับแผนพัฒนาสุขภาพฉบับที่ 10 พ.ศ. 2550-
2554 ระบุยุทธศาสตร์การสร้างทางเลือกสุขภาพที่หลากหลายผสมผสานภูมิปัญญาไทยและสากล 
เน้นการพัฒนาศักยภาพเพ่ือการพ่ึงพาตนเองได้ในด้านสุขภาพด้วยการส่งเสริมสมุนไพร, การแพทย์
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แผนไทย, การแพทย์พ้ืนบ้านและการแพทย์ทางเลือก รวมท้ังพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
ทางการแพทย์ที่มีความปลอดภัย. 

 
 การวิจัยน้ีจึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือการวางจําหน่าย สําหรับผลิตภัณฑ์
เภสัชโภชนาภัณฑ์ โดยมุ่งเน้นการรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคตลอดอายุ
การเก็บรักษา พร้อมให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภคในการใช้งาน และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์     
มีรูปลักษณ์และการออกแบบกราฟิกที่ช่วยส่งเสริมการขายและมีความสอดคล้องกับกฎระเบียบด้าน
ฉลาก และมีข้อมูลบนฉลากที่ชัดเจนถูกต้องช่วยลดความเสี่ยงของผู้บริโภค ซึ่งเป็นปัจจัยสําคัญในการ
แข่งขันและอยู่รอดของผลิตภัณฑ์ในเวทีการค้าปัจจุบัน รวมท้ังให้ความสะดวกในการใช้งานและ       
มีความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม. 
 
  ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย เป็นหน่วยงานภายใต้สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่ง
ประเทศไทย (วว.) ทําหน้าที่รับผิดชอบด้านการพัฒนาเทคโนโลยีการบรรจุหีบห่อและให้บริการ
ทดสอบด้านการบรรจุภัณฑ์ ศูนย์ฯ มีความพร้อมทั้งด้านบุคลากร, อุปกรณ์และเครื่องมือทดสอบ
สนับสนุนในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์อย่างครบวงจร. การดําเนินงานที่ผ่านมา ศูนย์ฯ มีผลงานวิจัยและ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์เป็นที่ยอมรับในหมู่ผู้ประกอบการมีการนําไปใช้ในเชิงพาณิชย์และประยุกต์ใช้งาน
อย่างแพร่หลาย. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ จะทําให้ได้ข้อกําหนดในการ
เลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมเพ่ือทดลองตลาดและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ไป
ใช้งานจริงเชิงพาณิชย์ พร้อมทั้งเป็นการสนับสนุนให้มีการผลิตสินค้าคุณภาพดีออกสู่ตลาด ผู้บริโภคมี
ทางเลือกเพ่ิมขึ้นและเป็นการส่งเสริมเศรษฐกิจของชาติในที่สุด.  
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2. วัสดุ อุปกรณ์ และวิธีการ 
 
2.1 วัสดุ 

2.1.1  วัสดุบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วย: 
1. ขวดแก้วพร้อมฝา. 
2. ขวดพลาสติกพอลิเอทิลีนพร้อมฝา.    

          3. ฟิล์มพลาสติกอะลูมิเนียมฟอยล์ลามิเนต PET/ALU/LLDPE. 
          4. กระดาษแข็ง และกระดาษแข็งเคลือบพลาสติก.  
 

2.1.2 ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์  พัฒนาและเตรียมโดยฝ่ายเภสัชและผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ, 
วว.  ประกอบด้วย: 
          1. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารโรคระบบสมอง. 
          2. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารโรคอ้วนและผู้ออกกําลังกาย. 
      3. ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารโรคบํารุงหัวใจ. 

                  
2.2  อุปกรณ์ 

1. เคร่ืองวัดความหนา (Digital Thickness Gauge Model) ย่ีห้อ Mitutoyo รุ่น ID-C112. 
2. เคร่ืองช่ังความละเอียด 0.0001 กรัม (Digital Weighing Scale)  ย่ีห้อ Mettler Toledo 

รุ่น ML204.  
3. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ พร้อมซอฟแวร์สําหรับออกแบบกราฟิก ประกอบด้วยโปรแกรม 

Photoshop และ โปรแกรม Illustrator. 
4. เคร่ืองสแกนรูปและเคร่ืองพิมพ์สี. 
5. เคร่ืองตัดกล่องตัวอย่างและโปรแกรมออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ย่ีห้อ ESKO รุ่น 

Kongsberg XL22.  
   
2.3 วิธีการ 
   2.3.1 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
การขายปลีก (retail packaging) ทั้งด้านโครงสร้างและกราฟิก มุ่งเน้นการคงคุณภาพผลิตภัณฑ์
ตลอดอายุการเก็บรักษาที่ต้องการ ให้ความสะดวกในการบรรจุ, การใช้งาน และการบริโภค ตลอดจน
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มีความสอดคล้องกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค และกราฟิกที่มีเอกลักษณ์ 
ดึงดูดสายตา สื่อความหมายถึงผลิตภัณฑ์ในคร้ังแรกที่เห็น ควบคู่กับความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ประกอบด้วยขั้นตอนหลัก ดังต่อไปนี้ : 
 1. ศึกษารวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  ได้แก่ ลักษณะ
และการเสื่อมเสียตลอดจนความต้องการบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ จากฝ่ายเภสัชและผลิตภัณฑ์
ธรรมชาติ, วว. ซึ่งดําเนินชุดโครงการ “การวิจัยการตลาดและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์
เภสัชโภชนาภัณฑ์” และข้อกําหนดทางกฎหมายเร่ืองฉลากอาหาร.   

2. สํารวจแนวโน้มด้านการตลาดบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ โดยการ
สํารวจร้านค้าปลีก, ซูเปอร์มาร์เก็ต และโมเดิร์นเทรดในจังหวัดกรุงเทพฯ ในด้านความต้องการ 
รูปแบบบรรจุภัณฑ์,  วัสดุบรรจุภัณฑ์,  สีหลักของบรรจุภัณฑ์, ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และ
ความสะดวกในการใช้งาน ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (convenience sampling) จํานวน 
100 ตัวอย่าง ในจังหวัดกรุงเทพฯ กําหนดกลุ่มเป้าหมาย เป็นชายหรือหญิง อายุต้ังแต่ 25 ปีขึ้นไป 
จัดทําข้อสรุปบรรจุภัณฑ์ (packaging brief) และแนวคิดหลักในการออกแบบ (design concept). 

 3. กําหนดคุณสมบัติและคัดเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมและออกแบบโครงสร้างขั้นต้น
(sketch design) ตามข้อสรุปบรรจุภัณฑ์และแนวคิดหลักในการออกแบบ. 
         4. คัดเลือกโครงสร้างขั้นต้นเพ่ือพัฒนาต่อ  โดยพิจารณาจากความสะดวกในการใช้งานและ 
ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมตามหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม (eco-package 
design) เป็นสําคัญ. 
         5. ออกแบบกราฟิกข้ันต้น (sketch design) ที่สอดคล้องกับแนวคิดหลักและโครงสร้างที่ได้
พัฒนาขึ้น. 
         6. คัดเลือกกราฟิกข้ันต้นเพ่ือพัฒนาต่อ โดยพิจารณาจากความชัดเจนในการสื่อสารกับลูกค้า
เป้าหมาย และการสร้างความจดจําได้ในครั้งแรกเป็นสําคัญ. 
         7. ออกแบบกราฟิกในรายละเอียดและจัดทําแบบจําลองบรรจุภัณฑ์สําหรับการสํารวจความ
พึงพอใจของผู้บริโภค. 
         8. สํารวจความพึงพอใจของผู้บริโภค โดยการสํารวจความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อ
บรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น ในด้านของรูปแบบ, การใช้งาน, ความดึงดูดต่อการซื้อ และความชอบโดยรวม  
ด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก จํานวน 100 ตัวอย่าง บริเวณจังหวัดกรุงเทพฯ กําหนด
กลุ่มเป้าหมาย เป็นชายหรือหญิง อายุต้ังแต่ 25 ปี ขึ้นไป. 
         9. ปรับปรุงและพัฒนาแบบตามข้อมูลการสํารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคและจัดทําต้นแบบ
บรรจุภัณฑ์และแบบสําหรับการผลิต. 
 



3.  ผลการทดลองและวิจารณ์ 
 
3.1 ข้อมูลการแข่งขันทางการตลาดของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ ์
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1. ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ที่วางขายในตลาด. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 2. แบรนด์สินค้าท่ีนิยมในตลาดและสถานท่ีวางจําหน่าย. 
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รูปท่ี 3. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่วางจําหน่ายในตลาดภายในประเทศ. 
 
 
ผลการสํารวจตลาดของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ ดังแสดงในรูปที่ 1, รูปที่ 2 และรูปที่ 3 

พบว่า สินค้าประเภทน้ีเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการทําการตลาดสูงมาก โดยการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทาง
สื่อต่างๆ จนเป็นที่จดจําของผู้บริโภค อีกทั้งมีช่องทางการจําหน่ายที่หลากหลายและครอบคลุม เช่น 
Modern Trade  และ Hyper Market ต่างๆ ด้านรูปแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีความโดดเด่น 
สะดุดตาและน่าเช่ือถือ. ในตลาดส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่มีราคาค่อนข้างสูง จึงเป็นโอกาสสําหรับ
ผลิตภัณฑ์ทีผลิตโดยคนไทยท่ีเมื่อได้รับการรับรองมาตรฐาน และพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ 
น่าเช่ือถือในคุณภาพของผลิตภัณฑ์และจําหน่ายในราคาไม่สูงมากนัก. 

 

3.2 การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์สาํหรบัผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ ์
จากข้อมูลทางการตลาดของกระทรวงสาธารณสุขและหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจพบว่า

ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ที่กําลังได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้นในท้องตลาด โดยวิเคราะห์จาก
แนวโน้มของผู้สูงอายุ และผู้ที่ดูแลสุขภาพที่มีมากขึ้นพบว่า ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ที่ผู้บริโภค
สนใจ มี 3 ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือป้องกันโรคความจําเสื่อม, ผลิตภัณฑ์
เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือควบคุมนํ้าหนัก และผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือบํารุงหัวใจ. 
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ดังน้ัน งานวิจัยน้ีจึงนําผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภท มาพัฒนาออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
ภายใต้แนวความคิดหลักที่มีคะแนนสูงสุดจากการทําแบบสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อ
แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ คือ “วิถีชีวิตรุ่นใหม่ ใส่ใจสุขภาพ 
(modern health care)” โดยพัฒนาสร้างสรรค์แนวทางการออกแบบที่แตกต่างกันตามประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้เกิดทางเลือกที่หลากหลาย ดังต่อไปนี้ : 

1. แนวทางการออกแบบ “Your Health Mate” เพ่ือผู้คอยดูแลสุขภาพคุณ สําหรับ 
ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือควบคุมนํ้าหนัก. 

2. แนวทางการออกแบบ “Living Your Healthy Life” ใช้ชีวิตอันสมบูรณ์แข็งแรงของคุณ 
สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือบํารุงหัวใจ. 

3. แนวทางการออกแบบ “Natural Refreshment” เติมความสดช่ืนตามธรรมชาติให้
ร่างกายคุณ สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือป้องกันโรคความจําเสื่อม. 

 
3.2.1 แนวทางการออกแบบ “Your Health Mate” เพือ่นผูค้อยดูแลสุขภาพคุณ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4. แผ่นภาพทางความคิด (image Map) ของแนวทางออกแบบ แบบท่ี 1 
                     Your Health Mate. 

 
ภายใต้แนวทางการออกแบบ “ Your Health Mate” ดังแสดงในรูปที่ 4 ได้นําเสนอแบบ

ร่างตราสินค้า จํานวน 2 ช่ือ ได้แก่ ช่ือ Dlife มาจากคําภาษาอังกฤษ D+life หมายถึง การมีชีวิตที่ดี 
และช่ือ Dlight  มาจากคําภาษาอังกฤษ Delight แปลว่า ความเบิกบาน โดยแต่ละช่ือได้ออกแบบตรา
สินค้า 2 แบบ ดังแสดงในรูปที่ 5. 
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รูปท่ี 5. การออกแบบตราสนิค้าภายใต้แนวคิด Your Health Mate. 
 

3.2.2 แนวทางการออกแบบ “Living Your Healthy Life” ใช้ชีวิตอันสมบรูณแขง็แรง 
ของคุณ 
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รูปท่ี 6. แผ่นภาพทางความคิดของแนวทางออกแบบ แบบท่ี 2  
                          Living Your Healthy Life. 
ภายใต้แนวทางการออกแบบ  “Living Your Healthy Life” ดังแสดงในรูปที่ 6 ได้นําเสนอ

แบบร่างตราสินค้า จํานวน 2 ช่ือ ได้แก่ ช่ือ Hi-Perf มาจากคําภาษาอังกฤษ High-Performance 
แปลว่า ประสทิธิภาพสูง และช่ือ Nutistr  มาจากคําภาษาอังกฤษ 2 คํารวมกัน คือ  Nutraceutical 
+ tistr โดยออกแบบตราสินค้าช่ือละ 2 แบบ ดังแสดงในรูปที่ 7. 
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รูปท่ี 7. การออกแบบตราสนิค้าภายใต้แนวคิด Living Your Healthy Life. 
 

3.2.3 แนวทางการออกแบบ “ Natural Refreshment” เติมความสดชื่นตามธรรมชาติให้
ร่างกายคุณ 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
รูปท่ี 8. แผ่นภาพทางความคิดของแนวทางออกแบบ แบบท่ี 3 Natural    
          Refreshment. 
 
 



ภายใต้แนวทางการออกแบบ “Natural Refreshment” ดังแสดงในรูปที่ 8 ได้นําเสนอแบบ
ร่างตราสินค้า จํานวน 2 ช่ือ ได้แก่ ช่ือ Natura มาจากคําศัพท์ภาษาอังกฤษ Nature และช่ือ Greath  
มาจากคําภาษาอังกฤษ 2 คํารวมกัน คือ Great+Health  โดยออกแบบตราสินค้าช่ือละ 2 แบบ ดัง
แสดงรูปที่ 9.    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 9. การออกแบบตราสนิค้าภายใต้แนวคิด Natural Refreshment. 
 
 

3.3 การเลือกแบบตราสนิค้าสําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภณัฑ ์
จากผลคะแนนสูงสุดที่ได้รับจากผลการสํารวจความพึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมาย เช่น ผู้สูงอายุ, 

ผู้ป่วยในโรงพยาบาล, แม่บ้าน, พนักงานบริษัท และนักออกแบบ เป็นต้น พบว่า แนวทางการ
ออกแบบ “Your Health Mate” เพ่ือนผู้คอยดูแลสุขภาพคุณ  สําหรับผลิตภัณฑ์เพ่ือควบคุมนํ้าหนัก 
ผลสํารวจเลือกแบบตราสินค้า Dlife แบบที่ 2, ส่วนแนวทางการออกแบบ “Living Your Healthy 
Life” ใช้ชีวิตอันสมบูรณ์แข็งแรงของคุณสําหรับผลิตภัณฑ์เพ่ือบํารุงหัวใจ ผลสํารวจเลือกแบบตรา
สินค้า Nutistr แบบที่ 2 และแนวทางการออกแบบ “Natural Refreshment” เติมความสดช่ืนตาม
ธรรมชาติให้ร่างกายคุณสําหรับผลิตภัณฑ์เพ่ือป้องกันโรคความจําเสื่อม ผลสํารวจเลือกแบบตราสินค้า 
Natura แบบที่ 1. 
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3.4 การสํารวจโครงสรา้งและงานกราฟิกบนบรรจุภัณฑ ์
3.4.1 โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 

จากแบบสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์พบว่า รูปแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ชนิดเม็ดที่เหมาะสม 
คือ รูปแบบบรรจุ 5-10 แผง ใน 1 กล่องกระดาษแข็ง, ชนิดนํ้า รูปแบบที่เหมาะสม คือ บรรจุภัณฑ์
แบบขวดสูงนิยมรับประทานหมดใน 1 คร้ัง, และชนิดผง รูปแบบที่เหมาะสม คือ บรรจุภัณฑ์แบบ
บรรจุ 10 ซอง ในกล่องกระดาษแข็ง รายละเอียดดังแสดงในตารางท่ี 1 และรูปที่ 10.   

 

ตารางที่ 1.  โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ผลติภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
 

ลําดับ ข้อมูล เหมาะสม (ร้อยละ) 
ผลิตภัณฑ์ชนิดเม็ด   

1 บรรจุขวด 45.00 
2 บรรจุ 5-10 แผง ใน 1 กล่อง 55.00 
 ผลิตภัณฑ์ชนิดน้ํา  
1 ขวดใหญ่สําหรับแบ่งรับประทาน      12.00 
2 ขวดสูงและรับประทานหมดใน 1 ครั้ง 56.00 
3 ขวดเต้ียและรับประทานหมดใน 1 ครั้ง 32.00 
 ผลิตภัณฑ์ชนิดผง  
1 กระป๋อง 18.00 
2 บรรจุ 10 ซอง ในกล่อง 52.00 
3 บรรจุ 10 ซอง ในถุง 21.00 
4 ขวด 9.00 
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แบบบรรจุ 5-10 แผง ใน 1 กล่อง                                  แบบขวดสงู/รับประทานหมดใน 1 ครั้ง 
 

แบบบรรจุ 10 ซอง ในกลอ่ง                                          
 

รูปท่ี 10. รูปแบบโครงสรา้งบรรจุภัณฑ์จากการสํารวจกลุ่มเปา้หมาย. 



3.4.2  กราฟกิบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสชัโภชนาภัณฑ์ 
จากแบบสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์พบว่า แบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์จะต้องมี
ลวดลาย , สีสัน และการจัดวางที่ โดดเด่น , สะดุดตา , เป็นเอกลักษณ์ และมีความน่าเช่ือถือ 
รายละเอียดดังแสดงในตารางท่ี 2 และรูปที่ 11.   
 

ตารางที่ 2.  ความชอบแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
 

ลําดับ ลวดลาย รูปภาพ สีสัน การจัดวาง ตัวอักษร ความชัดเจน/
เข้าใจง่าย 

1. 61.00 42.00 58.00 49.00 51.00 39.00 
2. 49.00 51.00 61.00 61.00 43.00 35.00 
3. 49.00 45.00 64.00 50.00 57.00 35.00 
4. 68.00 65.00 49.00 45.00 37.00 36.00 
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แบบที่ 1      แบบที่ 2   
   
   
 
 
 

 
 
 
            แบบที่ 3                 แบบที่ 4 

 
รูปท่ี 11. ลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่สํารวจความชอบ. 



3.5  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลติภณัฑ์เภสชัโภชนาภณัฑ ์
จากผลสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายทั้งโครงสร้างและงานกราฟิก จึงได้พัฒนา

นําเสนอแบบร่างบรรจุภัณฑ์ จํานวน 2 แบบ ต่อ 1 แนวทางการออกแบบ โดยใช้โครงสร้างกล่อง
กระดาษแข็งสําหรับบรรจุผลิตภัณฑ์ที่บรรจุในซองฟอยล์ จํานวน 10 แผงต่อกล่อง มาเป็นต้นแบบร่าง  
ดังน้ี : 

 
3.5.1  แบบรา่งบรรจุภัณฑ์ภายใต้แนวทางการออกแบบ Your Health Mate : เพือ่นคอย

ดูแลสุขภาพคณุ  
แบบร่างบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือควบคุมนํ้าหนักได้พัฒนาเป็น    

2 แบบ ได้แก่ แบบ A1 และแบบ A2 ดังแสดงในรูปที่ 12. 
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รูปท่ี 12. แบบร่างบรรจุภัณฑ์ภายใต้แนวทางการออกแบบ Your Health Mate. 
            

 
 
 
 



3.5.2 แบบรา่งบรรจุภัณฑ์ภายใต้แนวทางการออกแบบ Living Your Healthy Life : ใช้ชีวิต  
อันสมบรูณ์แขง็แรงของคณุ 

แบบร่างบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือบํารุงหัวใจได้พัฒนาเป็น 2 แบบ
ได้แก่ แบบ B1 และแบบ B2 ดังแสดงในรูปที่ 13. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 13. แบบร่างบรรจุภัณฑ์ภายใต้แนวทางการออกแบบ Living Your Healthy Life. 
 

3.5.3  แบบรา่งบรรจุภัณฑ์ภายใต้แนวทางการออกแบบ Natural Refreshment : เติมความ
สดชื่นตามธรรมชาติให้รา่งกายคุณ 

แบบร่างบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือป้องกันโรคความจําเสื่อมได้
พัฒนาเป็น 2 แบบ ได้แก่ แบบ C1 และแบบ C2 ดังแสดงในรูปที่ 14. 
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รูปท่ี 14. แบบร่างบรรจุภัณฑ์ภายใต้แนวทางการออกแบบ Natural Refreshment. 



จากผลคะแนนที่ได้จากการสํารวจความพึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมาย เช่น ผู้สูงอายุ, ผู้ป่วยใน
โรงพยาบาล, แม่บ้าน, พนักงานบริษัท และนักออกแบบ เป็นต้น พบว่า แนวทางการออกแบบ Your 
Health Mate สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์เพ่ือควบคุมนํ้าหนัก ผลการพัฒนาได้รูปแบบบรรจุ-
ภัณฑ์ แบบ A1, แนวทางการออกแบบ Living Your Healthy Life สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนา-
ภัณฑ์ เพ่ือบํารุงหัวใจ ผลการพัฒนาได้รูปแบบบรรจุภัณฑ์ แบบ B1 และแนวทางการออกแบบ
Natural Refreshment สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือป้องกันโรคความจําเสื่อม ผลการ
พัฒนาได้รูปแบบบรรจุภัณฑ์ แบบ C1 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภท ดังแสดงในรูป
ที่ 15. 
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รูปท่ี 15. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีผลคะแนนความพึงพอใจสูงสุดสาํหรบัผลิตภัณฑ์ 3 ประเภท. 
 

3.6 การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์จากแบบร่างสูบ่รรจภุัณฑป์ระเภทอ่ืน 
เมื่อได้แบบร่างรูปแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ แบบ A1, แบบ B1 และแบบ C1 ซึ่งพัฒนาบน

กล่องกระดาษแข็งเรียบร้อยแล้ว จึงนําแบบร่างที่ได้รับเลือกไปกระจายรูปแบบสู่บรรจุภัณฑ์ประเภท
ขวด และบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องบรรจุซอง และทดลองขึ้นต้นแบบ (mock up) ขนาดบรรจุ
เทียบเท่าขนาดที่วางจําหน่ายในตลาด. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปท่ี 16. ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพื่อควบคมุน้ําหนัก. 
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รูปท่ี 17. ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพื่อบํารุงหวัใจ. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 18. ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพื่อป้องกันโรคความจําเสื่อม. 
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4. สรุปผลการทดลอง 
 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ขายปลีกสําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือการจําหน่าย
ภายในประเทศ ได้ดําเนินการพัฒนารูปแบบโครงสร้างและกราฟิกของบรรจุภัณฑ์เพ่ือการวางจําหน่าย 
โดยคํานึงถึงความคุ้มครองและรักษาคุณภาพของสินค้า, ความสะดวกในการใช้งาน และการส่งเสริม
การขายเป็นสําคัญ. 

 
โครงสร้างรูปแบบบรรจุภัณฑ์ขายปลีกเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีจําหน่ายในตลาดโดยไม่ต้อง

ออกแบบรูปร่างใหม่ซึ่งใช้ต้นทุนในการจัดทําแม่แบบการผลิตใหม่ที่มีราคาสูง ผลการสํารวจพบว่า
สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ชนิดของเหลวที่บริโภคคร้ังเดียวแล้วทิ้ง ผู้บริโภคนิยมใช้บรรจุ-
ภัณฑ์ประเภทขวดทรงสูง ขนาดบรรจุ 100-120 มิลลิลิตร และนิยมใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทซอง
อะลูมิเนียมบรรจุผลิตภัณฑ์ชนิดเม็ด หรือชนิดผงที่บรรจุ 10 ซอง ในกล่องกระดาษแข็งอีกช้ันหน่ึง. 

 
การพัฒนากราฟิก มุ่งเน้นแนวคิดในการออกแบบเป็น 3 แนวทาง สําหรับผลิตภัณฑ์ 3 

ประเภท ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เสริมป้องกันโรคความจําเสื่อม, ผลิตภัณฑ์เสริมเพ่ือบํารุงหัวใจ และ
ผลิตภัณฑ์เสริมเพ่ือควบคุมน้ําหนัก การสร้างเอกลักษณ์ให้ผู้บริโภคจดจําสินค้าได้เมื่อพบเห็นในครั้ง
แรกด้วยกราฟิกตราสินค้าที่แตกต่างกัน 3 แบบ โดยแบบที่ 1 แนวทางการออกแบบ “Your Health 
Mate” เพ่ือนผู้คอยดูแลสุขภาพคุณ สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือควบคุมนํ้าหนัก, แบบที่ 
2 แนวทางการออกแบบ “Living Your Healthy Life” ใช้ชีวิตอันสมบูรณ์แข็งแรงของคุณสําหรับ 
ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เพ่ือบํารุงหัวใจ และแบบที่ 3 แนวทางการออกแบบ “Natural 
Refreshment” เติมความสดช่ืนตามธรรมชาติให้ร่างกายคุณ สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
เพ่ือป้องกันโรคความจําเสื่อม สามารถนําไปพิมพ์สอดสี 4 สี ด้วยระบบออฟเซ็ต ตลอดจนนํากราฟิกที่
พัฒนาขึ้นและมีเอกลักษณ์เดียวกันไปพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์ประเภทต่างๆ ได้แก่ กล่องกระดาษแข็ง, 
ซองกระดาษและซองพลาสติก รวมทั้งฉลากที่ปิดบนขวดแก้วและขวดพลาสติก. 

 
 ผลการศึกษาเบ้ืองต้นด้านการตลาดและผลกระทบโครงการพบว่า ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนา-
ภัณฑ์ที่ผลิตจากพืชสมุนไพรเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแนวโน้มการจําหน่ายที่มีมูลค่าสูง และได้รับความสนใจ
สูงจากผู้บริโภคท่ีใส่ใจรักษาสุขภาพ ดังน้ัน การวิจัยผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่เป็นผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจาก
สารสกัดสมุนไพรจะสร้างศักยภาพด้านการผลิตและความเข้มแข็งให้แก่ประเทศ. 
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5. ผลการศึกษาเบ้ืองต้นทางด้านตลาดและผลกระทบของโครงการ 
 
 การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์ของโครงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ขายปลีกผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนา
ภัณฑ์ จะช่วยให้ทราบข้อสนเทศต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการตลาด, การจัดจําหน่าย, การออกแบบ
โครงสร้างรวมทั้งกราฟิกและการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ที่สนองความต้องการของผู้บริโภค 
ตลอดจนแนวทางการเลือกใช้วัสดุและการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์สําหรับผู้ประกอบการใหม่ที่มี
ผลิตภัณฑ์ในลักษณะใกล้เคียงกัน. ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ตัวอย่างจากโครงการน้ีจะให้ข้อมูลเพ่ือการผลิต
บรรจุภัณฑ์แก่ผู้ประกอบการที่ต้องการนําสินค้าใหม่เข้าสู่ตลาด สามารถลดค่าใช้จ่ายจากการที่ไม่ต้อง
ลองผิดลองถูกในการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ ซึ่งอาจเกิดความสูญเสียทั้งตัวผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ เป็น
การแสวงหาข้อมูลผลตอบรับจากผู้บริโภค ซึ่งเป็นความเสี่ยงสําคัญที่ผู้ประกอบการใหม่จําเป็นต้อง
นํามาพิจารณาขยายกําลังการผลิตต่อไป. ในแง่ประชาชนทั่วไปการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม
ส่งผลให้ผู้บริโภคมีโอกาสได้รับผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ, คุ้มค่ากับการจ่ายเงินเพ่ือซื้อผลิตภัณฑ์มาใช้
บริโภค, ลดความเสี่ยงจากการใช้ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้คุณภาพและอาจส่งผลต่อสุขภาพได้. 
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6. ข้อเสนอแนะ 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ เป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์
สําหรับผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร ซึ่งในการผลิตผลิตภัณฑ์ต้องปฏิบัติตามหลักการผลิตที่ถูกสุขลักษณะ  
มีการทดสอบผลิตภัณฑ์โดยทดลองกับสัตว์ และนําเสนอข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ตามกฎระเบียบด้าน
ฉลากของกระทรวงสาธารณสุข. 
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ภาคผนวก 

 
แบบสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 

 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (วว.) โดย ศูนย์การบรรจุหีบห่อไทย จัดทําแบบ

สํารวจ ชุดนี้ขึ้น เพ่ือสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัช    
โภชนาภัณฑ์   จึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการกรอกแบบสอบถาม ซ่ึงข้อมูลท่ีได้รับจะไม่มีการนําไปเปิดเผย
เป็นรายบุคคลแต่จะนําไปวิเคราะห์ในภาพรวม ในการน้ีทางสถาบันฯ ขอขอบคุณในความร่วมมือของท่านมา  ณ 
โอกาสน้ีด้วย 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 2 แบบสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง : ขอความกรุณาท่านตอบแบบสอบถามโดยทําเคร่ืองหมาย √ ในช่องท่ีตรงกับท่านมากท่ีสุด 
 เพศ  
    เพศชาย    เพศหญิง 
 
 อายุ  
       ต่ํากว่า 10 ปี     11-20 ปี     21-30 ปี 
        31-40 ปี     41-60 ปี     61 ปีขึ้นไป 
 
ระดับการศึกษา 
               ต่ํากว่ามัธยมศึกษา                    มัธยมปลาย / ปวช.                  อนุปริญญา / ปวส.                        
                ปริญญาตรี                           ปริญญาโท                         ปริญญาเอก 
 
 รายได้บุคคล / เดือน  
           น้อยกว่า 10,000 บาท    10,001-20,000 บาท    20,001-30,000 บาท 
    30,001 บาทขึ้นไป 
 
 
 อาชีพ  
 

          ธุรกิจส่วนตัว    แม่บ้าน 
          รับราชการ    นักเรียน / นักศึกษา 
         พนักงานบริษัท    นักออกแบบ 
       อ่ืนๆ (ระบุ).........................  
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ส่วนท่ี 2   ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
คําชี้แจง : ขอความกรุณาท่านตอบแบบสอบถามโดยทําเคร่ืองหมาย √ ในช่องท่ีตรงกับความคิดเห็นท่านมากท่ีสุด 

1.  ท่านคิดว่าแนวความคิด (concept) แนวใด เหมาะสมที่จะใช้เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
   วิถีชีวิตรุ่นใหม่ ใส่ใจสุขภาพ (Modern Health Care ) 
   ธรรมชาติบําบัด (Natural Treatment) 
   ม่ันใจ ปลอดภัย จากผู้เชี่ยวชาญ  ( Scientist’s Choice,  From Laboratory) 
   ป้องกัน เสริมสร้าง มีประสิทธิภาพสูง (High Performance) 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ___________________________________ 
  

2.  โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ 
        2.1 ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ชนิดเม็ด ควรเป็นแบบใดมากท่ีสุด 

                                                                      
 
  บรรจุขวด          บรรจุ 5-10แผง ใน1 กล่อง 

 
 
  2.2 ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ชนิดน้ํา  ควรเป็นแบบใดมากท่ีสุด 

                                                
   ขวดใหญ่สําหรับแบ่งรับประทาน        ขวดสูง/รับประทาน 1คร้ัง      ขวดเต้ีย/รับประทาน 1ครั้ง
  

  2.3 ท่านคิดว่าบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ชนิดผง ควรเป็นแบบใดมากท่ีสุด 

 
 

 
 

               กระป๋อง  บรรจุ 10 ซอง ในกล่อง  บรรจุ10 ซองในถุง             ขวด 
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3. ความชื่นชอบแบบกราฟฟิก (ลวดลาย) บนบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เภสัชโภชนาภัณฑ์ของท่าน 
คําชี้แจง : ขอความกรุณาท่านตอบแบบสอบถามโดยทําเคร่ืองหมาย √ ในช่องเหตุผลท่ีตรงกับความชื่นชอบของท่าน
มากท่ีสุด (ไม่เกิน 3  เหตุผล ต่อ 1 แบบบรรจุภัณฑ์) 

ความ
ชัดเจน/
เข้าใจง่าย 

ลวดลาย รูปภาพ สีสัน การ ตัวอักษร ตัวอย่างรูปภาพ 

จัด
วาง 

อ่ืนๆ 
โปรด
ระบุ 

 

       

 

       

 

       

 

       

       --------------------ขอขอบคุณท่านท่ีกรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม----------------------------- 
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