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สถาบัันิวิจััยวิทยาศาสตร์และเทคโนิโลยีแห่่งประเทศไทย

35 ห่มู่่่ที� 3 เทคโนิธานิี ตำาบัลคลองห่้า อำาเภอคลองห่ลวง จัังห่วัดปทุมู่ธานิี 12120

น้ำำ��หอมเป็็น้ำส�รท�งเคมีใน้ำเชิิงวิิทย�ศ�สตร์และให้

ผลกลิ�น้ำหอมใน้ำเชิิงศิลป็ะ โดยเฉพ�ะอย่�งยิ�งใน้ำป็ระเทศฝร่�งเศส

เป็็น้ำป็ระเทศต้น้ำๆ ที�เริ�มมีหล่กฐ�น้ำของก�รคิดค้น้ำน้ำำ��หอมและข้�น้ำ

ชิ่�อวิ่�เป็็น้ำศ�สตร์ชิ่�น้ำสูง น้ำำ��หอมที�มีคุณภ�พเป็รียบได้ก่บภ�ษ�ที�

ใชิ้สน้ำ่บสน้ำุน้ำและเป็็น้ำป็ระจั่กษ์พย�น้ำเกี�ยวิก่บควิ�มง�มได้อย่�งดี 

ก�รออกแบบกลิ�น้ำม�จั�กระด่บควิ�มเข้มข้น้ำ กลุ่มของ 

กลิ�น้ำและระด่บของกลิ�น้ำที�อยู่ (notes) โดยควิ�มเข้มข้น้ำของ 

perfumes oil ใน้ำน้ำำ��หอมที�มีคุณภ�พจัะเป็็น้ำด่ชินี้ำชิี�วิ่ดควิ�ม

เข้มและใชิ้ทำ�น้ำ�ยช่ิวิงเวิล�ที�ติดที�ผิวิหน้ำ่งของน้ำำ��หอม (Burr 

2007) ด่งน้ำ่�น้ำน้ำำ��หอมที�มีควิ�มเข้มข้น้ำสูงจัะมีกลิ�น้ำหอมแรงและ

ติดทน้ำน้ำ�น้ำกว่ิ�น้ำำ��หอมที�มีควิ�มเข้มข้น้ำตำ��กวิ่� โดยส�ม�รถ

แบ่งน้ำำ��หอมได้เป็็น้ำ 4 ป็ระเภท ต�มควิ�มเข้มข้น้ำขององค์-

ป็ระกอบของส�รที�ให้กลิ�น้ำหอมใน้ำองค์ป็ระกอบแต่ละกลิ�น้ำ ได้แก่  

parfum (ร้อยละ 15 และ 30), eau de parfum (ร้อยละ 

8-15), eau de toilette (ร้อยละ 4-8), eau de cologne 

(ร้อยละ 2 และ 5) ท่�งน้ำี� eau de cologne ถูกคิดค้น้ำจั�กน้ำ่ก

ป็รุงน้ำำ��หอมชิ�วิอิต�เลียน้ำที�อ�ศ่ยอยู่ใน้ำเม่อง Koln (Cologne) 

ป็ระเทศเยอรมนี้ำใน้ำช่ิวิง ค.ศ. 1700 และเป็็น้ำแบรน้ำด์ของกลิ�น้ำ

หอมที�ได้ม�จั�กโรสแมรีและพ่ชิตระกูลส้มโดยก�รละล�ยใน้ำไวิน้ำ์ 

โคโลญจัน้ำ์จั้งเป็็น้ำน้ำำ��หอมที�มีควิ�มเข้มข้น้ำตำ��ที�สุดหร่อเรียกอีก

อย่�งหน้ำ้�งวิ่� “a man’s fine fragrance” 

กลุ่มที�สองของน้ำำ��หอมแบ่งกลุ่มต�มกลุ่มใหญ่ๆ ของ

กลิ�น้ำ (scent family) และกลุ่มย่อย (subtype) ที�ถูกออกแบบ

ใน้ำสม่ยโบร�ณ (ยุค 1900) และใน้ำยุคใหม่ (ต่�งแต่ป็ี ค.ศ. 1945 

เป็็น้ำต้น้ำม�) กลิ�น้ำของกลุ่มน้ำี�โดยม�กม่กเป็็น้ำกลิ�น้ำของมวิลดอกไม้ 

อ�ทิ Floral, Chypre, Fougere, Marine/Ozonic, Oriental, 

Citrus, Green, Gourmand ส่วิน้ำ scent family subtype 

อ�ทิ fresh, aldehyde, amber, fruity, spicy, woody และ 

animalic  

น้ำอกจั�กน้ำี�น้ำำ��หอมส�ม�รถเชิ่�อมต่อไป็ย่งภ�ษ�ท�ง

เพลง  เร�จั้งแบ่งกลุ่มน้ำำ��หอมได้เป็็น้ำกลุ่มต�มคุณภ�พกลิ�น้ำของ

น้ำำ��หอม ต�มส่ญญล่กษณ์ของดน้ำตรี โดยเรียกต�มองค์ป็ระกอบ

กลิ�น้ำได้ 3 ระด่บ “notes” ด่งแสดงใน้ำรูป็ที� 1 โดยลำ�ด่บแรก

ค่อ Top notes หร่อ Head notes เป็็น้ำกลิ�น้ำที�ทำ�ให้เกิดควิ�ม

ป็ระท่บใจัใน้ำคร่�งแรกที�ได้กลิ�น้ำน้ำำ��หอมหร่อ first impression 

ของควิ�มหอมจั�กกลิ�น้ำที�มีอน้ำุภ�คเล็ก มีน้ำำ��หน่้ำกโมเลกุลที�เบ� 

จั้งระเหยง่�ยและเร็วิ  ส่วิน้ำกลิ�น้ำใน้ำ Middle notes หร่อ Heart 

notes จัะระเหยท่น้ำทีหล่งจั�กกลิ�น้ำ Top notes ได้ระเหยไป็

แล้วิ กลิ�น้ำจั�กระด่บของท่�งสอง notes น้ำี�จัะป็ร�กฏใน้ำทุกที�ใน้ำ

เวิล�เพียง 2 น้ำ�ที ถ้ง 1 ชิ่�วิโมง จั�กก�รใชิ้น้ำำ��หอม ส่วิน้ำ Base 

notes หร่อ Bottom หร่อ Dry down จัะป็ร�กฏกลิ�น้ำใน้ำขณะ

ที� Middle notes กำ�ล่งจัะระเหยจั�งออกไป็ กลุ่มองค์ป็ระกอบ

ท�งเคมีส่วิน้ำใหญ่จัะเป็็น้ำส�รที�ช่ิวิยตร้งกลิ�น้ำ ที�ใชิ้ใน้ำก�รจั่บย้ด

กลิ�น้ำและชิ่วิยเพิ�มควิ�มแรงของกลิ�น้ำเบ�ๆ ของ Top notes และ 

Middle notes กลุ่มน้ำี�ส่วิน้ำใหญ่เป็็น้ำองค์ป็ระกอบของส�รที�มี

มวิลโมเลกุลใหญ่และหน่้ำกที�จัะค่อยๆ ระเหยออกไป็และจัะได้

ศิิลปะแห่่งน้ำำ��ห่อม
(The Art of Perfumes)

นำ�าหอมแต่ละกลิ�นน้�นมีองค์ปร์ะกอบของควิามหอมจากต้�งแต่สามชนิดหร์อืมากได้ถึึงสิบชนิด ขึ�นอย่่ก้บ
ควิามซับ้ซัอ้นของแต่ละกลิ�น องค์ปร์ะกอบของนำ�าหอมที�นำามาร์ง้สร์ร์ค์กลิ�นได้น้�นมีมากกวิ่าหนึ�งร์อ้ยองค์ปร์ะกอบ  
ซัึ�งเป็นกลิ�นที�ได้จากนำ�ามน้หอมร์ะเหยจากผลิตภ้ัณฑ์์ธร์ร์มชาติ อนุพั้นธุส์าร์สก้ดจากธร์ร์มชาติที�มกีลิ�นหอมและกลิ�น
จากการ์ส้งเคร์าะหส์่วินใหญ่่แบ่งแยกได้จากกลุ่มสาร์ อาทิ แอลกอฮอล์ เอสเทอร์ ์และเทอปีนส์ นอกจากนี�ย้งมีสาร์ 
ตร์งึกลิ�น (fixative agents) ท้�งจากธร์ร์มชาติและจากการ์สง้เคร์าะหที์�มปีร์ะโยชน์ในการ์ลดอ้ตร์าการ์ร์ะเหยของกลิ�น 
ชว่ิยเพัิ�มการ์ร์บ้ร์่ก้ลิ�นไดม้ากขึ�นและชว่ิยใหม้คีวิามคงต้วิมากขึ�น โดยต้วิทำาละลายที�ใชใ้นนำ�าหอมเป็นของเหลวิที�มนีำ�ามน้
ที�มคีวิามหอม (perfume oil) ละลายอย่ ่สว่ินใหญ่่เป็นเอทานอลร์อ้ยละ 98 และนำ�า 



วทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี
ปีีที่่� 40 ฉบับััที่่� 2 เมษายน-มถิุนุายน 256821

Inno Trend

ร่บกลิ�น้ำเม่�อได้ใชิ้น้ำำ��หอมไป็แล้วิ 30 น้ำ�ที และส�ม�รถให้กลิ�น้ำ

หอมได้ 24 ชิ่�วิโมง หร่อม�กกวิ่�หล่งจั�กก�รใชิ้น้ำำ��หอม อ่ตร�

ก�รระเหยขององค์ป็ระกอบน้ำำ��หอมใน้ำแต่ละลำ�ด่บของ notes 

ที�มีควิ�มแตกต่�งก่น้ำของขน้ำ�ดโมเลกุลน้ำ่�น้ำหม�ยถ้งวิ่� เร�จัะ

ได้กลิ�น้ำของน้ำำ��หอมที�มีกลิ�น้ำไม่เหม่อน้ำเดิมต่�งแต่แรกที�สเป็รย์

น้ำำ��หอมจัน้ำถ้งระยะเวิล�ถ้ง 3 ชิ่�วิโมงต่อม� 

คุณภ�พของน้ำำ��หอมย่งส�ม�รถแบ่งได้หล�ยชิน้ำิด ด่งน้ำี� 

aromatic, fragrance, pungent, redolent, stinky exhaust 

หร่อแบ่งต�มสิ�งกระตุ้น้ำก�รร่บกลิ�น้ำและก�รอธิิบ�ยกลิ�น้ำ อ�ทิ 

floral หร่อ fruity เป็็น้ำกลิ�น้ำของน้ำำ��หอมที�ม�จั�กดอกไม้และ 

ผลไม้ ไม่ใชิ่กลิ�น้ำจั�กวิ่ตถุดิบเอง 

ก�รใชิ้คำ�ศ่พท์ที�ได้ม�จั�กอ�รมณ์ ควิ�มรู้ส้ก อ�ทิ 

ชิ็อกโกแลต มีกลิ�น้ำหวิ�น้ำ เป็็น้ำกลิ�น้ำแห่งควิ�มหวิ�น้ำ (sweet) 

ส่วิน้ำหญ้�มีกลิ�น้ำแห่งควิ�มเขียวิ (green) เป็็น้ำต้น้ำ (Herz 2005 

และ Herz 2008) 

ได้มีก�รอธิิบ�ยวิ่�ถ้งควิ�มเป็็น้ำไป็ได้วิ่�เพร�ะอะไร

ควิ�มรู้ส้กใน้ำก�รได้กลิ�น้ำของคน้ำเร�น่้ำ�น้ำไม่ได้เชิ่�อมต่อก่บควิ�ม

ส�ม�รถท�งภ�ษ� โดยใน้ำแต่ละบุคคลมีระบบควิ�มรู้ส้กที�ไม่

เหม่อน้ำก่น้ำ ก�รได้ร่บกลิ�น้ำจัะไม่ได้ส่งไป็แป็ลผลย่งระบบป็ระส�ท 

โดยต่อมท�ล�ม่สก่อน้ำที�จัะไป็ย่งต่อมคอร์เท็กซ์์ ท่�งๆ ที�ต่อม 

ท�ล�ม่สเกี�ยวิข้องก่บควิ�มส�ม�รถท�งภ�ษ� แต่ก�รได้กลิ�น้ำ

เกิดจั�กสมองซ์ีกขวิ�ที�มีขน้ำ�ดใหญ่จัะเป็็น้ำสิ�งชีิ�ว่ิดระบบก�ร

ได้กลิ�น้ำ ใน้ำขณะที�กระบวิน้ำก�รด้�น้ำภ�ษ�ม�จั�กสมองซี์กซ้์�ย 

น้ำอกจั�กน้ำี�ย่งพบวิ่�มีก�รใชิ้ทำ�ง�น้ำป็ระส�น้ำก่น้ำระหวิ่�งควิ�ม 

ส่มพ่น้ำธิ์ระหวิ่�งกลิ�น้ำและภ�ษ� (Walla et al. 2003) 

ด่งน่้ำ�น้ำน้ำำ��หอม (Perfume) จั้งป็ระกอบด้วิยกลิ�น้ำ

หอมหร่อน้ำำ��ม่น้ำหอมระเหยที�น้ำำ�ม�ซ์้�งกลิ�น้ำแห่งควิ�มเบิกบ�น้ำ

ยิน้ำดี กลิ�น้ำที�ใชิ้คล้�ยก่น้ำม�จั�กองค์ป็ระกอบจั�กธิรรมชิ�ติ เชิ่น้ำ  

เคร่�องเทศ ไม้ ดอกไม้ หญ้� เรซ์ิน้ำ ใบไม้ ร�กไม้  ดอกไม้แรกแย้ม 

ย�งไม้ และจั�กส�รที�ถูกกำ�จั่ดออกของส่ตวิ์บ�งชิน้ำิด เชิ่น้ำ กลิ�น้ำ

จั�กส่ตวิ์ น้ำำ��หอมจั�กส�รสก่ดอ้วิกของวิ�ฬที�เรียกวิ่�อำ�พ่น้ำทะเล

และน้ำำ��หอมจั�กส�รสก่ดจั�กขน้ำแพะซ์้�งเป็็น้ำง�น้ำวิิจ่ัยของ วิวิ. ที�

ผ่�น้ำม�และกำ�ล่งดำ�เนิ้ำน้ำก�รอยู่ใน้ำปั็จัจุับ่น้ำ น้ำอกจั�กน้ำี�น้ำำ��หอม

ส�ม�รถบ่งบอกและส่�อส�รถ้งบุคลิกภ�พ ควิ�มแตกต่�ง ควิ�ม

เป็็น้ำส่วิน้ำต่วิ เอกล่กษณ์ของแต่ละบุคคลออกสู่ภ�ยน้ำอกให้ผู้คน้ำ

ได้ร่บรู้ถ้งสิ�งที�ผู้ใชิ้น้ำำ��หอมอย�กจัะส่�อส�รออกม� และกลิ�น้ำของ

น้ำำ��หอมมีอิทธิิพลต่ออ�รมณ์ ควิ�มรู้ส้ก ก�รยอมร่บ ส่ญชิ�ติ-

ญ�ณบ�งอย่�ง และควิ�มคิดของผู้ใชิ้ได้เป็็น้ำอย่�งดี

น้ำำ��หอมใน้ำตล�ดโลก 
(Perfumes Global Market)

ข้อมูลจั�ก   Global industry Trends, Share, Size, 

Growth, Opportunity and Forecast พ.ศ. 2566-2571 มี

ก�รร�ยง�น้ำก�รเพิ�มข้�น้ำของตล�ดน้ำำ��หอมมีมูลค่�ถ้ง 50.4 ล้�น้ำ

ล้�น้ำดอลล�ร์สหร่ฐ ใน้ำป็ี พ.ศ. 2571  โดยค�ดวิ่�ขน้ำ�ดของตล�ด

น้ำำ��หอมของโลกมูลค่�สูงถ้ง 35.5 ล้�น้ำล้�น้ำดอลล�ร์สหร่ฐ ใน้ำป็ี 

พ.ศ. 2565 และค�ดวิ่�จัะมีมูลค่�สูงถ้ง 50.4 ล้�น้ำล้�น้ำดอลล�ร์

สหร่ฐ ใน้ำป็ี พ.ศ. 2571 และจัะมีอ่ตร�ก�รเติบโตข้�น้ำร้อยละ 

6.05 ใน้ำระหวิ่�งป็ี พ.ศ. 2566-2571 น้ำำ��หอมป็ระกอบด้วิยกลิ�น้ำ

หอมของน้ำำ��ม่น้ำหอมระเหยที�มีกลิ�น้ำหอมอ่น้ำน่้ำ�ยิน้ำดีป็รีด� กลิ�น้ำ

ธิรรมชิ�ติบ�งกลิ�น้ำที�ม่กจัะใชิ้เป็็น้ำองค์ป็ระกอบของน้ำำ��หอม อ�ทิ 

สมุน้ำไพร ไม้ ดอกไม้ หญ้� ผลไม้ เรซ์ิน้ำ ใบไม้ ร�กไม้ ย�งไม้

หอม และกลิ�น้ำที�เกิดจั�กก�รหล่�งส�รหอมจั�กส่ตวิ์ชิน้ำิดต่�งๆ 

น้ำำ��หอมส�ม�รถบอกได้ถ้งล่กษณะเฉพ�ะของแต่ละบุคคล เป็็น้ำ

ป็ัจัเจักและสไตล์ที�แตกต่�งก่น้ำ และกลิ�น้ำจั�กน้ำำ��หอมมีอิทธิิพล

ต่ออ�รมณ์ ควิ�มรู้ส้ก พฤติกรรม ก�รได้กลิ�น้ำ และควิ�มคิดของ

คน้ำเร� ทุกว่ิน้ำน้ำี�อุตส�หกรรมผลิตน้ำำ��หอมและอโรม�เธิอร�ป็ีได้

เป็็น้ำธุิรกิจัใน้ำด้�น้ำก�รดูแลส่วิน้ำบุคคล (personal care) และ

เคร่�องสำ�อ�ง  โดยตล�ดโลกของน้ำำ��หอมได้ป็ระสบควิ�มสำ�เร็จั

จั�กแน้ำวิโน้ำ้มที�เพิ�มข้�น้ำของก�รดูแลตน้ำเองที�ม�กข้�น้ำของคน้ำเร�

ที�เพิ�มควิ�มต้องก�รจั�กคน้ำรุ่น้ำหน้ำุ่มส�วิ พอๆ ก่บกลิ�น้ำหอมที�

มีควิ�มแป็ลกใหม่  ม�กไป็กว่ิ�น้ำ่�น้ำ ห�กภ�คอุตส�หกรรมได้

ผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมที�มีควิ�มแตกต่�งและมีควิ�มหล�กหล�ยก็จัะ

เป็็น้ำที�ด้งดูดใจัของฐ�น้ำลูกค้�ที�ใหญ่ข้�น้ำ จั�กก�รเพิ�มข้�น้ำของก�รร่ปที� 1. องค์ประกอบักลิ�นิได้ 3 ระดับั “notes” 



วทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี
ปีีที่่� 40 ฉบับััที่่� 2 เมษายน-มถิุนุายน 256822

Inno Trend

ใชิ้จั่�ยผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมที�หรูหร�ต�มระด่บของร�ยได้ที�เพิ�ม

ข้�น้ำ จั�กเงิน้ำเฟ้้อและก�รเพิ�มข้�น้ำของม�ตรฐ�น้ำก�รเป็็น้ำอยู่ทำ�ให้

ยอดก�รข�ยน้ำำ��หอมเพิ�มข้�น้ำเร่�อยๆ น้ำอกจั�กน้ำี�สิ�งที�สำ�ค่ญทำ�ให้

เกิดควิ�มต้องก�รที�เพิ�มข้�น้ำใน้ำระด่บโลกก็ค่อก�รขย�ยเขตเม่อง

อย่�งรวิดเร็วิ (rapid urbanization) ก�รเพิ�มข้�น้ำของป็ระชิ�กร

โลกและก�รแข่งข่น้ำอย่�งรุน้ำแรงของก�รโฆษณ�ของแต่ละ

ค่�ยผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอม อย่�งไรก็ต�มผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมที�วิ�งที� 

เค�เตอร์แบรน้ำด์เป็็น้ำต่วิแทน้ำของผลิตภ่ณฑ์์หล่กแห่งควิ�ม

ท้�ท�ยที�จัะเผชิิญหน้ำ้�จั�กตล�ดโลก (Report Linker 2023)

ก�รแบ่ง่ส่ว่น้ำตล�ดท่ี่�ส่ำ�คััญ 
(Key Market Segmentation) 

ก�รวิิเคร�ะห์แน้ำวิโน้ำ้มสำ�ค่ญจั�กร�ยง�น้ำใน้ำแต่ละส่วิน้ำ

ย่อยของตล�ดโลกของน้ำำ��หอมร่วิมก่น้ำก่บก�รทำ�น้ำ�ยใน้ำระด่บ

โลกและระด่บป็ระเทศระหวิ่�งป็ี พ.ศ. 2566-2571 โดยก�ร

ร�ยง�น้ำน้ำี�ได้ม�จั�กก�รแบ่งป็ระเภทของตล�ดบน้ำพ่�น้ำฐ�น้ำของ

ชิน้ำิดของผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอม หมวิดหมู่และช่ิองท�งก�รกระจั�ย

สิน้ำค้�ของผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมคุณภ�พสูง (premium perfume 

products) ได้กล�ยเป็็น้ำจัุดเด่น้ำของตล�ดทำ�ให้เกิดส่วิน้ำแบ่ง

ของตล�ดโลกที�ใหญ่ที�สุดใน้ำป็ัจัจัุบ่น้ำ จั�กก�รแบ่งส่วิน้ำของตล�ด

พบวิ่�ผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมสำ�หร่บท่�น้ำหญิง เป็็น้ำผลิตภ่ณฑ์์ที�เป็็น้ำก

ลุ่มผู้น้ำำ�ท�งก�รตล�ด (lead the market) และเป็็น้ำหล่กใหญ่

ของตล�ดโลกม�กกว่ิ�ผลิตภ่ณฑ์์สำ�หร่บท่�น้ำชิ�ยและยูน้ำิเซ์็กซ์์ 

ก�รกระจั�ยสิน้ำค้�มีท่�งใน้ำร้�น้ำข�ยผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมมีท่�งใน้ำ

ห้�งสรรพสิน้ำค้� ก�รจัำ�หน่้ำ�ยออน้ำไลน้ำ์ ไฮเป็อร์ม�ร์เก็ตและ 

ซ์ู เป็อร์ม�ร์เก็ต แต่พบวิ่�ก�รข�ยใน้ำร้�น้ำน้ำำ��หอมน้ำ่�น้ำเป็็น้ำ

ส่วิน้ำแบ่งใหญ่ใน้ำตล�ดโลก มีก�รตีพิมพ์ก�รศ้กษ�เหล่�น้ำี�ใน้ำ

น้ำิตยส�ร Regional insights ใน้ำป็ระเทศบร�ซ์ิล สหร่ฐอเมริก� 

เยอรมน้ำี ฝร่�งเศส และร่สเซ์ีย (Report Linker 2023) Vincent  

Médran-Navarrete ได้น้ำำ�เสน้ำอข้อมูลของร�ยช่ิ�อผู้ที�สร้�ง

น้ำำ��หอมใน้ำป็ระเทศฝร่�งเศสที� เป็็น้ำแบรน้ำด์ระด่บโลก อ�ทิ 

Francosis Demachy (Dior), Oliver Pelge (Chanel), Thierry 

Wasser (Gueriain) และ Mathilde Laurent (Caetier)  

ด่งรูป็ที� 2 และบริษ่ทที�มีส่วิน้ำแบ่งสูงใน้ำตล�ดโลก ด่งรูป็ที� 3 

วิวิ. ได้ตระหน่้ำกถ้งภ�คเกษตรและอุตส�หกรรมของ

ป็ระเทศไทยใน้ำสิ�งเหล่อทิ�ง อ�ทิ ดอกทุเรียน้ำที�เกษตรกรต่ด

ทิ�งเพ่�อให้มีจัำ�น้ำวิน้ำพอเหม�ะสำ�หร่บก�รเติบโตของผลทุเรียน้ำ  

ขน้ำแพะที�ถูกต่ดและเผ�ทิ�งใน้ำฟ้�ร์มเลี�ยงแพะ และอำ�พ่น้ำทะเล

จั�กธิรรมชิ�ติที�ชิ�วิบ้�น้ำเก็บเพ่�อจัำ�หน้ำ่�ยเป็็น้ำร�ยได้ วิวิ. ได้

น้ำำ�ม�สก่ดและผลิตเป็็น้ำผลิตภ่ณฑ์์น้ำำ��หอมต้น้ำแบบม�กกวิ่� 

20 กลิ�น้ำ ด่งรูป็ที� 4 จั้งเป็็น้ำก�รสน่้ำบสนุ้ำน้ำเศรษฐกิจัชีิวิภ�พ 

(Bioeconomy) เศรษฐกิจัหมุน้ำเวิียน้ำ (Circular economy) 

เศรษฐกิจัสีเขียวิ (Green economy) และทำ�ให้ไม่เกิดของ

เสียและเหล่อทิ�ง (Zero waste) ใน้ำโมเดลเศรษฐกิจั BCG ของ

ป็ระเทศ เป็็น้ำก�รสร้�งสรรค์สิ�งใหม่ที�มีคุณค่�และเป็็น้ำกลไกใน้ำ

ก�รข่บเคล่�อน้ำท�งเศรษฐกิจั ส่งคมและสิ�งแวิดล้อมได้อย่�งดี

จั้งกล่�วิสรุป็ได้วิ่�น้ำำ��หอมป็ระกอบไป็ด้วิยกลิ�น้ำ

หอมที�ได้จั�กพ่ชิ ดอกไม้ กลิ�น้ำที�ได้จั�กส่ตว์ิ กลิ�น้ำหอมอ่�น้ำที�ได้

จั�กธิรรมชิ�ติและจั�กก�รส่งเคร�ะห์ โดยแบ่งได้ 3 ระด่บ ที�

ป็ระกอบข้�น้ำเป็็น้ำควิ�มหอม โดยแต่ละกลิ�น้ำจัะมีควิ�มเฉพ�ะ

ที�เหม�ะสมต�มควิ�มชิอบ อ�รมณ์ ควิ�มรู้ส้ก ที�ผู้ใชิ้ต้องก�ร

ส่�อส�รออกม�ให้ผู้คน้ำได้ร่บรู้ถ้งบุคลิกภ�พของตน้ำได้ 

ร่ปที� 2. ผู้่้ที�สร้างนิำ�าห่อมู่ในิประเทศฝรั�งเศสที�เป็นิแบัรนิด์ระดับัโลก
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